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行业背景概览
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1.1 行业基础

“K12” 全称为“Kindergarten to 12”，多用于美国、加拿大及澳大利亚等国家的教育体系，意指从
幼儿园到十二年级，近些年，随着中国商业培训机构的快速发展，也逐渐在中国市场被使用。

来源：国家统计局2019年数据，图表由艾瑞咨询研究院自主绘制。
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1.2 课外教育产业规模

在此基础上，衍生出大量课外培训教育需求，据艾瑞根据公开资料统计估算，截至2020年，教育培训
产业规模达将接近7000亿人民币，受疫情影响，学科培训市场与素质教育市场平分秋色

来源：艾瑞咨询自主统计核算。
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1.3 产业发展阶段

课外教育产业规模性发展二十余年，新一代家长在教育理念、经济水平方面已经完成代际革新，加之政
策监管日益严格，低品质、不合规的培训机构将逐步被淘汰，行业处于整合期。

来源：由艾瑞咨询研究院根据行业资料整理并自主绘制。

1997 2007 2018 2021

2001 2013

1 萌芽

2 成型 4 反思

3 扩张 5 整合

• 1999年大学开始扩招，课外辅导需求

激增

• 初期师资多来自于公立教师的“副业”，

教辅形式随意，商业模式极不明朗，家

长需求明确但观念模糊

• 2006年新东方上市，随后，好未来、学

大等一批教育机构上市，市场大受刺激，

无序扩张

• 国家限制公立教师外辅，而同期国内经

济利好，居民购买力上升

• 政策严厉打击不规范办

学，经济降温

• 市场出现并购和倒闭，

低品质、不合规机构逐

步被淘汰

• 以“学大教育”为代表，一对一的商业

培训机构模式开始成型

• 随后，小班制课程涌现，形成商业模式

雏形

• 快速发展带来的弊端逐渐浮现，机构在

快速发展的同时，开始打磨品牌与品质

• 随着同期互联网产业的快速发展，线上

教育显现端倪，行业整体正在创新探索

新模式、新方法
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1.4 课程班型变迁

在这一过程中，机构也在不断探索创新教育模式，以适应不同阶段、不同内容、不同背景的课外教辅需
求，时至今日，已形成多种教育模式综合发展的多样化态势。

来源：艾瑞咨询研究院自主研究及绘制。
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学大教育 学大教育美股上市，营收
超10亿，同比增速超100%

K12教培市场班型

百人大班

1V1

小组课

小班课

千人大班

录播课

学而思

线下1V1黄金时代

好未来美股
上市

新东方开始做
K12全科培训

线下小班黄金时代

精锐教育
成立

新东方在线成立

录播课出现

学而思网校上线

VIPKID成立 VIPKID快速增长，
51talk转型少儿英语

掌门转型线上1V1
VIP陪练1对1

少儿英语、K12学科
在线1对1快速发展

欢聚时代YY旗下100
教育推出大班直播，

但未能成功

学而思网校双师
大班上线

跟谁学名师
超大班上线

猿辅导聚焦
大班

东方优播成立 学而思培优在线上线

英语小班、数理思维小班

在线小班在素质教育市场快速
发展，在学科培训领域开始兴起

AI互动课 斑马AI课上线

AI互动课在早幼
教领域快速发展

线下培训 直播课 录播课 AI互动课

K12在线教育课程班型变迁

1999年起，高考扩招，更多的人有机会进入大学学习，加之我国经济正快速发展，K12校外培训需求从一线城市开始开始爆发。但彼时K12教培市场仍

不成熟，用个性化的老师替代不完善的培训体系的线下1V1家教式模式快速发展。2010年，以标准化教研、线下小班为特色的好未来在美股上市，线

下小班模式迎来发展的黄金时代。线上直播课同样从1V1开始，以VIPKID 1V1为代表，但线上小班尚未大规模成气候，而是在线大班率先爆发，目前

风口正盛。在线小班在数理思维、少儿英语领域发展较快，K12赛道以东方优播和学而思培优在线为代表，但尚未迎来大规模增长。
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1.5 下沉城市的K12市场

而在下沉城市，诸多差异性特征*使得K12市场竞争格据更加分散、原生市场力量生命力更强、竞争更
加扁平化，对于意图下沉的品牌而言，需要面对迥异于高线市场的用户需求与认知。

注释： 更多关于下沉市场差异性特征研究请详见《艾瑞-下沉市场系列报告》其他篇。

品牌在下沉发展中将要面对的市场特征

品牌需要重

新认识市场、

规划战略

教育需求与一线城市有显著差异

• 家长不仅有教育服务需求，受限于深线城市家长本身

的受教育水平、家庭情况等，同时有很高的托管、学

习监管需求。单一化、标准化的教育产品难以满足下

沉市场用户

行业进入门槛低

• 个体教师可以提供完整的教学服务，且拥有最优

质的潜在用户资源，对平台、供应链管理需求极

低，从而导致从业者众多，参与方式灵活

本地品牌具有区域性独有优势

• 我国高考、中考由各省、市独立命题，专注区域深

耕的当地机构可以高度定制本地化教育产品与服务，

抹平外来机构的规模有优势

人脉口碑优势影响力大

• 下沉城市信息渠道严重依赖于人脉、熟人、社交

传播，且信任度很高，在此情况下，当地学校内

任职、经验丰富的教师深受家长欢迎，外来机构

进入、将面对其强大的人脉口碑优势
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下沉城市用户的教育需求

预览已结束，完整报告链接和二维码如下：
https://www.yunbaogao.cn/report/index/report?reportId=1_20744


