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研究范围及数据说明

来源：艾瑞咨询自主研究及绘制。

研究范围

1. 研究对象：

-中国食品饮料行业品牌

2. 研究范围：

-中国食品饮料行业展示类广告投放

-中国食品饮料行业营销策略

数据说明

1. 数据来源：

-艾瑞咨询 AdTracker多平台网络广告监测数据库 （桌面及智能终端）

-艾瑞咨询 Sponsorship Value Creator 赞助效果评估数据库

-艾瑞咨询 OneMedia 新媒体监测数据库

2. 数据统计时间：

-2018年1月-2021年3月

3. 重要指标说明

-AdTracker广告投入指数：本报告中网络广告投入指数是对广告主在展示类广告及信息流广告的投入进行推算获得，

不包括搜索、内容营销等其他方式的广告投放规模，并区别与媒体收入口径核算的市场规模。
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摘要

来源：艾瑞咨询基于桌面研究自主绘制。
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• 展示类广告投放策略：

食品、饮料和酒饮均以视频媒体和门户网站为主投媒体，偏爱视频贴片及全屏广告，并采取高频变化的

创意投放策略，同时注重曝光频次。

在食品饮料赛道持续获资本关注、线上渠道消费增长之下，食品饮料行业广告主展示类广告投放心态积

极，2021年1-3月总投入指数同比增长29.9%，整体投放趋势向好。季节波动依旧明显，细分行业波动

趋势各异，其中，食品节日节点突出，饮料随气温变化，酒饮节日礼品季火热。

• 综艺赞助策略：

食品饮料品牌综艺节目赞助频次逐年递增，占比超三成。赞助排期由全年平均转向季节性爆发，在

2020Q2和Q3植入频次大幅提升。在节目类型选择上，生活观察类与才艺竞演类节目为主，多种类型全

面契合。

• KOL营销策略：

美妆护肤与美食类KOL最佳，多类型搭配最香；内容形式上，专业与趣味并存，内容共创是关键。

数字营销模式主要以展示类广告为代表的非内容营销和以综艺赞助、KOL联动为代表的内容营销为主。
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食品饮料赛道持续获得资本关注

消费者对功能性健康类饮食的消费观念带来新的市场增长机会，也引起资本方的投资热情，从具体的细分赛道来看，食品

领域的复合调味品、速冻方便食品、功能性食品；酒饮领域的精品酒、低度酒；饮料领域的新式茶饮与咖啡连锁，都是资

本争相掘金的热门赛道，体现着行业便捷化、高端化、多元化、健康化的发展趋势。

来源：IT桔子投资事件库，2021年为1月1日至3月31日数据，艾瑞咨询整理。 来源：IT桔子投资事件库，时间截至2021.3.31。

2020年行业融资数量和金额创新高，2021年Q1融资数量达56家，
同比增长250%
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2021年Q1食品饮料行业融资事件列举

品类 公司名称 主营业务 融资金额 时间

食品

衡美食品 营养食品 数亿人民币 3.25

小黄象 互联网休闲食品 数千万人民币 3.18

泽田本家 烘焙食品 数千万人民币 3.17

minayo 功能性食品 数千万人民币 3.04

加点滋味 复合调味品 近千万美元 2.08

鲨鱼菲特 健康速食 1亿人民币 1.25

口味全 调味品 1000万人民币 1.22

一船小鲜 海鲜鱼水饺 数千万人民币 1.05

酒饮

三两 精品白酒 数百万美元 3.22

厚雪酒业空卡 酒类产品 数千万人民币 3.02

观云白酒 白酒 数亿人民币 1.27

饮料

Manner咖啡 咖啡连锁 数千万美元 3.04

时萃SECRE 便携式精品咖啡 数千万人民币 3.03

M Stand 精品连锁咖啡 1亿人民币 1.15

蜜雪冰城 冰激凌茶饮 20亿人民币 1.13

奈雪的茶 现焙茶饮 1亿美元 1.05
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季节波动依旧明显，整体投放呈向好趋势
Q1广告投入指数同比增29.9%，但未达疫前水平，2月春节当月指
数攀高，投入趋势向好

来源：艾瑞咨询 AdTracker多平台网络广告监测数据库 （桌面及智能终端）。

AdTracker-2019年1月-2021年3月食品饮料行业广告主广告投入指数
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细分行业波动趋势各异

来源：艾瑞咨询 AdTracker多平台网络广告监测数据库 （桌面及智能终端）。

AdTracker-2020年1月-2021年3月食品细分行业广告主月度投入指数变化情况

食品节日节点突出，饮料随气温变化，酒饮节日礼品季火热

从各细分品类来看，食品行业月平均广告投放明显高于饮料、酒饮，且变化相对平稳，除疫情重灾时期2-4月出现低潮，

其他时间维持高位，营销旺季贴合节日节点，五一、双十一、元旦春节期间均出现投放高峰，节后回落；饮料行业投放从

5月开始随温度升高而大幅增长，并在暑期迎来营销高峰；酒饮行业整体偏低，营销旺季与节日前的礼品季高度重合，在

中秋国庆、春节等节日到来前的9月、1月分别迎来两次投放高峰。
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食品篇：品类分布
奶粉稳居TOP1，方便食品下滑明显，饼干增幅突出

• 从投入占比来看，奶粉品类占比三成左右，稳坐食品行业广告投放TOP1席位；巧克力、零食糖果因一季度春节、情人

节影响较为活跃。

• 从变化情况来看，饼干品类连续三年在一季度投放指数上涨；方便食品在前两年，尤其是2020疫情期间占比突出，

2021年缩投；调味品、食品企业形象类广告投放虽有回升但较2019年所占整体份额下降不少。

来源：艾瑞咨询 AdTracker多平台网络广告监测数据库 （桌面及智能终端）。来源：艾瑞咨询 AdTracker多平台网络广告监测数据库 （桌面及智能终端）。

AdTracker-2019年-2021年Q1食品类展示广告投入指数TOP10细分品类占比
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