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研究范围及数据说明

来源：艾瑞咨询自主研究及绘制。

研究范围

1. 研究对象：

-中国网络营销市场

2. 研究范围：

-中国互联网品牌数字营销传播策略

数据说明

1. 数据来源：

-艾瑞咨询 AdTracker多平台网络广告监测数据库 （桌面及智能终端）

-艾瑞咨询 Sponsorship Value Creator 赞助效果评估数据库

-艾瑞咨询 OneMedia 新媒体监测数据库

2. 数据统计时间：

-2018年1月-2020年12月

3. 重要指标说明:

-AdTracker广告投入指数：本报告中网络广告投入指数是对广告主在展示类广告及信息流广告的投入进行推算获得，

不包括搜索、内容营销等其他方式的广告投放规模，并区别与媒体收入口径核算的市场规模。
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摘要

来源：艾瑞咨询研究院自主研究绘制。
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内容策略新常态

媒介策略趋势
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数字化全链路
在广告媒介环境与数字化技术日益精进的当下，品牌市场传播进入以用户为中心，
营销与销售渠道合二为一、交错相融的360度全链路时代

来源：艾瑞咨询基于桌面研究自主绘制。

以场景和情感体验为核心，品牌与媒体通过内容双向渗透

以用户信任为导向，品牌与用户通过社交纽带双向塑造

品牌塑造
全链路

圈层
用户思维

多元
媒介触点

鲜明
品牌认知

人

货 场

内容 社交

转化

品牌营销
全链路

➢ 渠道：泛娱乐媒体、
社交媒体、电商平
台、垂直媒体、资
讯媒体、工具类应
用、OTT等媒介

➢ 价值：提供多样化
数字内容，建立/
深化品牌认知、刺
激用户购买欲望

➢ 渠道：社交媒
体、社群等

➢ 价值：公域引
流、私域运营，
建立/深化品牌
认知、刺激用
户购买欲望、
提升品牌喜爱
度、增加品牌
推荐度

➢ 渠道：品牌小程序、电商平台、
社交媒体内链购买渠道、二维
码、线下智慧大屏

➢ 价值：实现交易转化

跨 屏 全 域 多 形 态

品牌与媒介资源深度融合；营销与销售渠道合二为一

品牌数字营销360度全链路
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融屏矩阵联动
在居家抗疫致使家庭场景时长大幅提升的当下，诸多品牌通过多屏通投来一站式
全场景达成营销目标，融屏智慧营销是品牌全渠道跨屏营销背景下的重要方式

来源：艾瑞咨询 AdTracker多平台网络广告监测数据库 （桌面及智能终端）。

02

IT产品和家居装饰类品牌大幅提升OTT端广告投放智能电视OTT场景价值提升

2020年智能电视OTT场景价值提升

在线教育热潮之下，大屏
具视频连麦、作业批注、
聊天问答等互动功能优势

解决用户硬件与内容痛点，
从视觉维度提升体验，成为
云游戏的首要落地场景

健身抗疫意识增强，客厅
健身新风口

AdTracker-2020年12月中国互联网OTT端广告投
放同比增长TOP4行业
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IT产品类 家居装饰类 消费类电子类 医疗服务类
广告投入指数 同比增长（%）

在用户各个场景触媒习惯逐渐养成并形成组合矩阵，难以被单一新兴媒体形式全量打破的情况下，广告主越来越倾向于与

生态流量全面、资源整合能力强大的媒介平台合作，因此家庭智慧屏作为实现打通个体数据和家庭数据以及多屏联通的重

要媒介组成，受到广告主的关注。5G时代，家庭物联网是新的数字智能化趋势，家庭智慧屏作为多屏联动之一，助力品牌

实现粉尘化场景时代的精准营销。

融屏时代用户行为组合示
例图
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来源：艾瑞咨询基于桌面研究自主绘制。

融屏矩阵联动
可跨越大小屏的丰富创意广告形式和技术触点，让品牌融屏营销更简单更智能

来源：艾瑞咨询基于桌面研究自主绘制。
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大屏短视频信息流广告

X 京东618：跨屏短视频前后链路营销广告形式 价值 示例

开机/关机/

待机广告

• 高清霸屏，高曝光，
100%用户触达

剧场冠名
• 唯一性独占，整体

化定制，体现品牌
形象

品牌专区 • 专区内容自由定制，
具有互动性

主界面/

子界面入口

• 到达第一站，用户
点击欲望更强

贴片广告 • 高清视频呈现，强
制 观 看 ， 曝 光 率
100%

暂停/

退出广告

• 占据大屏中心，点
击欲望更强

✓ 活动信息集中曝光，霸屏式造势为京东618提升活动声量

2020年智能电视OTT部分主要广告位展示

Tab定制广告 美食专区推荐

✓ 大屏短视频驱动，小屏跨屏
转化，助力京东在多场景跨

屏曝光，提升转化。

2020年智能电视OTT广告案例展示

➢ 风行独创的大屏短视频APP

橙子短视频既延伸了大屏使

用场景，实现引流，又创造

出新的广告展示位

➢ 且大屏信息流原生内容可实

现用户高接受度、投放高性

价比

➢ 用户进入到广告商品信息页

面，可扫二维码直接下单，

实现跨屏后链路转化。
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泛视频化趋强

视频从过往的主要提供娱乐内容发展到承载知识信息、带动沟通、促进商业，使各种视频内容服务成为互联网基础性服务。

根据艾瑞咨询数据，2016年中国泛视频用户（通过互联网服务观看视频的用户）规模为6.4亿，2020年增长到9.3亿，占

同期网民规模的93.1%。随着视频内容成为互联网基础服务的进程加速，2025年中国泛视频用户规模有望增长到11.8亿，

98%以上的中国网民会通过各类互联网平台服务在线观看视频内容。

来源：艾瑞研究院综合市场调研、行业访谈以及数据推算模型等综合得出，数据仅供参考。
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2016-2025年中国泛视频用户规模及预测

泛视频用户规模（百万人） 同期总网民规模占比（%）

信息密集 强互动性
类型多元

视频媒介是同时诉诸视

觉和听觉的媒介内容形

式，能够承载丰富的信

息，给予用户高感官刺

激

视频承载的丰富信

息又能激发创意和

想象力，使创作者

借助视频媒介创作

主题多样类型多元

的视频内容

用户除了观看视频外，

还能借助点赞、打赏等

形式反馈视频内容，并

通过弹幕等社交互动形

式实现基于视频内容的

社交传播

视频媒介的特征

1.17小时

2.55小时
3.61小时

单用户日均泛视频使用时长（小时）

1）平台内容形态视频化，为品牌内容营销带来多样性选择：泛视频用户规模迅速
攀升，视频向基础性服务衍化，互联网平台将视频服务与现有业务深度结合提升
自身竞争力和机会点的同时，给品牌传播带来更多选择
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预览已结束，完整报告链接和二维码如下：
https://www.yunbaogao.cn/report/index/report?reportId=1_20788


