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报告摘要

来源：艾瑞咨询研究院自主研究绘制。

中国新型主流媒体发展背景、环境及特征：
社会环境： 2020年Q3新闻资讯移动端月独立设备数861百万台，PC端覆盖人数327百万人，互联网为当下新闻资讯传播

的主要渠道，APP是其中的核心端口

85.5%群众于疫情后更加重视权威发布信息，主流媒体于日益复杂的社会环境中价值凸显

政策环境：媒体融合提升至国家战略已6年，愈发强调资源配置应向移动端倾斜

概念分析：新型主流媒体应满足党媒背景+渠道及用户掌控力，秉持内容为王、渠道为要，以技术、体制改革为支撑，构

建应有社会影响力与市场效益

南方+客户端主流新型主流媒体打造与发展策略总结：
突出党端属性，差异化打造品牌形象

结合互联网技术，挖掘规模化创新力，深化媒体融合发展

持续深化体系改革，提升渠道、用户掌控力

SMS

中国新型主流媒体发展典型案例分析——以南方+客户端为例：
内容能力：整合南方报业旗下丰富的优质媒体内容，并采用“采编策划发动、矩阵联合供稿、南方+统筹传播”的内容开

放生产模式，创新内容形式，立足党媒属性，创新内容形式，传播权威资讯

技术能力：形成内容生产传播平台、经营创新服务平台、运营推广管理平台三大平台，自主可控、全方位支撑融合业务

社会影响力：多元产品矩阵与运营策略，媒体内容与服务并重。立足两广，积极发挥媒体对于当地经济的宣传和促进作

用。坚守主流价值，关注党政要闻，突出党媒属性的差异化特色

经营能力：秉持一体化思维，不断提升自身内容、技术、服务能力

商业化能力：2020年前三季度实现营收2.5亿元，快速形成规模化变现能力

用户整体具有较高净值与广告接受度，消费水平及态度良好，为规模化广告变现提供源动力
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互联网为当下新闻资讯核心传播渠道
互联网新闻用户规模庞大，全国网民渗透率约八成

2017.06-2020.06中国互联网新闻用户规模与渗透率

中国移动互联网的迅速普及与发展，以及移动端的灵活便捷性与当前市场环境下用户的碎片化信息获取需求的契合，共同

驱动中国互联网新闻资讯覆盖人数的高企。CNNIC数据显示，2020年6月全国互联网新闻用户达725百万人，于全国网民

间渗透率77.1%，用户基数庞大，覆盖广泛；同时，随着中国互联网流量红利见顶，用户量级的增长趋于平缓。

注释：报告所列规模历史数据和预测数据均取整数位（特殊情况：差值小于1时精确至小数点后一位），已包含四舍五入的情况；增长率的计算均基于精确的数值进行计算。
来源：CNNIC。
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APP是新闻资讯互联网传播的核心端口
新闻资讯用户持续从PC端向移动端流动迁移

2019Q1-2020Q3中国互联网新闻资讯

移动端月均独立设备数及PC端月均覆盖人数

根据艾瑞咨询移动智能终端用户行为监测系统mUserTracker数据，及网民网络行为连续性研究系统iUserTracker数据，

2019Q1新闻资讯移动端月均独立设备数达782百万台，并于2020Q3进一步上升至861百万台；2019Q1新闻资讯PC端月

均覆盖354百万人，并于2020Q3下降至327百万人。新闻资讯用户移动端渗透率高企，同时用户整体规模表现出向移动端

迁移的趋势，其中，我国移动互联网的快速发展与普及是大背景，新冠疫情起到推动作用。移动端应用已是新闻资讯大众

传播的最核心渠道与端口。

来源：UserTracker多平台网民行为监测数据库（智能终端），新闻资讯移动端月均独立设备数统计口径包含新闻资讯、原创新闻两个子类别。

782 803 814 821
872 862 861

354 361 344
302 305 325 327

2020Q32019Q32019Q1 2019Q2 2019Q4 2020Q1 2020Q2

新闻资讯移动端月均独立设备数（百万台） 新闻资讯PC端月均覆盖人数（百万人）
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新冠疫情爆发后民众对主流媒体权威发布的
需求度变化情况

促使民众对主流媒体权威发布需求度上升的原因

民众对主流媒体权威发布需求度提升
疫情爆发后超8成群众对主流媒体权威发布信息更加重视
当前社会环境日益复杂，而新冠疫情更是成为其催化剂，促使民众对主流媒体的需求意识随之提升。调研结果显示，85%

的民众在新冠疫情爆发后对主流媒体权威发布的需求增多，超5成明显增多；其中，主流媒体发布信息的可靠、准确、真

实，以及因从中感受到政府切实回应群众反映的安心，与从邀请到的顶尖专家高效地学习有效知识是主要原因，主流媒体

社会价值凸显。

样本：N=1060；于2020年12月通过通过南方+客户端与艾瑞iClick社区调研获得。 样本：N=907；于2020年12月通过通过南方+客户端与艾瑞iClick社区调研获得。

需求明显变多（%）

需求稍微变多（%）

没有变化（%）

需求变少或没有感知（%）

“社会环境日益复杂，主流媒体权威发布的信息

让我感到可靠”

“互联网上的信息纷繁庞杂，让我有时觉得真伪难辨，

主流媒体权威发布的信息准确、真实”

“阅读主流媒体权威发布的信息，

让我觉得政府在切实回应群众的反映及想法，感到安心”

“主流媒体权威发布经常能邀请到顶尖专家，

让我能高效地学到有效的信息及知识”
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媒体融合提升至国家战略已六年
2020年两办再推深融，强调资源配置应向移动端倾斜

2014-2020国家媒体融合相关主要政策梳理

自2014年深改委通过《关于推动传统媒体和新兴媒体融合发展的指导意见》以来，媒体融合上升至国家战略层面，推动了

传统媒体与新媒体间形态阻隔的打破。六年间，提升主流媒体传播力、公信力、影响力，坚持技术支持、内容建设为根本

是不变基调。同时，随着新闻传播大趋势的发展，政府对于移动端建设、科技支撑、管理体系机制改革的强调力度不断加

大，并随着2019年新型主流媒体概念正式登场，对于主流媒体的大众传播提出了掌握主动权、主导权的更高要求。

来源：艾瑞研究院自主研究并绘制。

2014-2015 2016-2017 2018 2019 2020

深改委通过、习近平总书记审议

《关于推动传统媒体和新兴媒体融合发展的指

导意见》
推动传统媒体和新兴媒体融合发展，是适应媒体格局深刻

变化、提升主流媒体传播力、公信力、影响力的重要举措。

要遵循新闻传播规律和新兴媒体发展规律，强化互联网思

维，坚持传统媒体和新兴媒体优势互补、一体发展，坚持

先进技术为支撑、内容建设为根本，推动传统媒体和新兴

媒体在内容、渠道、平台、经营、管理等方面的深度融合。

中共中央办公厅、国务院办公厅印发

《关于促进移动互联网健康有序发展的意见》

大力推动传统媒体与移动新媒体深度融合发展，加快布局移动互联

网阵地建设，建成一批具有强大实力和传播力、公信力、影响力的

新型媒体集团。

习近平总书记

出席全国宣传思想工作会议并发表重要讲话

要把握正确舆论导向，提高新闻舆论传播力、引导力、

影响力、公信力，巩固壮大主流思想舆论。要加强传播

手段和话语方式创新，让党的创新理论“飞入寻常百姓

家”。

习近平总书记

出席中共中央政治局第十二次集体学习并发表重要讲话

要大胆运用新技术、新机制、新模式，通过技术支撑和内容建设，打

造一批具有强大竞争力的新型主流媒体，掌握舆论场主动权和主导权。

科技部

批准建设媒体融合与传播等4个国家重点实验室

适应全媒体时代发展需求，推动媒体融合向纵深发展，强化科技支撑

中共中央办公厅、国务院办公厅印发

《关于加快推进媒体深度融合发展的意见》

要求深刻认识推进这项工作的重要性紧迫性，坚持正确

方向、一体发展、移动优先、科学布局，推动传统媒体

和新兴媒体在体制机制、政策措施、流程管理、人才技

术等方面加快融合步伐，尽快建成一批具有强大影响力

和竞争力的新型主流媒体。

逐步建立以内容建设为根本、先进技术为支撑、创新管

理为保障的全媒体传播体系。
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新型主流媒体概念分析及解读
具有党媒属性、专业内容生产力与传播渠道掌控力的新媒体
自2019年1月，习近平总书记在中共中央政治局第十二次集体学习讲话中强调建成新型主流媒体重要性，围绕这一名词的

概念、内涵及实现路径，逐渐引发了各界愈来愈多的思考与探寻。艾瑞结合对政策及相关专家意见的梳理与学习认为，当

今时代下的新型主流媒体应基于党媒的背景资质，并同时满足高质量内容生产及传播渠道与用户掌控力，积极布局移动端

建设与运营，以有效摆脱过去于互联网新闻传播中受限于内容提供者角色的情境，依靠技术支撑与体系改革，力行一体化

发展，形成应有的社会影响力与市场效益。

来源：艾瑞研究院自主研究并绘制。

主流媒体、新型主流媒体主要特征分析 主流媒体网端发展过去主要问题与升级转型主要思路分析
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内容为王
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内容为王

渠道为要

技术支撑

体系改革

支
持

出现的问题

对”网”的重视大于对”端”的重视

同互联网平台的合作大于自身一体化新媒体平台建设

导致的痛点

全网传播力”小而散”，内容与用户聚合力相对薄弱

于互联网新闻传播中，更趋近于”内容提供者”的角色

升级思路

核心目标

形成渠道聚合力，扩大社会影响力，增强造血机能

明确移动端为核心、基于互联网思维的
平台建设与运营思路

改革体系机制，形成高效内容产播链条

提升技术能力，形成自主把控，赋能内容生产及平台运营

接轨市场机制，丰富产品矩阵，打造差异化，优化服务能力

预览已结束，完整报告链接和二维码如下：
https://www.yunbaogao.cn/report/index/report?reportId=1_20797


