
中国互联网文娱市场数据发布报告

2020Q1 & 2020Q2e

海量行研报告免费读



2©2020.6 iResearch Inc.                                                                                                                         www.iresearch.com.cn

互联网文娱市场：逆势保持稳定增长

• 2020Q1互联网文娱市场达1078.0亿元，环比下降1.2%，广告收入对整体文娱市场带来较大影响

• 短视频市场份额持续扩大

• 疫情期间用户对视频类文娱服务热情较高，2月出现用户规模峰值

• 内容题材需求短期向医疗、灾难等垂类集中

• 平台内容呈现不断延展趋势，未来有望绽放文娱生态新势能

摘要

互联网文娱细分市场分析：
• 在线视频：2020Q1市场规模达271.8亿元，广告收入降低明显，但同比增速回升

• 泛娱乐直播：2020Q1收入达216.7亿元，整体市场增长放缓，游戏直播增长势头良好

• 短视频：2020Q1达470.0亿元，广告收入受疫情影响显著，直播短视频带货进一步增长

• 网络文学：2020Q1网络文学市场规模达59.8亿元，免费阅读持续发力，收入增长放缓

• 数字音乐：2019Q4市场规模达30.7亿元，用户付费收入涨势明显，受疫情影响广告收入短期受阻

• 网络动漫：疫情提升用户活跃度，推动付费收入高速增长

S MS

来源：艾瑞咨询研究院自主研究绘制。

2020Q2数据预测分析：疫情释放用户文娱消费能力，短期利好作用明显
• 在线视频、短视频：广告主投放预算回升，遇“618”旺季，广告收入回暖明显
• 网文、动漫、音乐、直播：复工后使用热情回落，整体市场趋于稳定发展
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中国互联网文娱市场发展情况分析及预测 1

中国互联网文娱细分市场发展情况分析及预测 2

• 2018Q2-2020Q2中国互联网文娱市场规模

• 2018Q2-2020Q2中国互联网文娱市场结构

• 2019年4月-2020年3月中国互联网文娱市场用户规模

• 2020Q1中国互联网文娱市场发展环境及动态追踪
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中国互联网文娱市场规模
广告收入降低影响整体市场发展
2020Q1疫情期间，受到广告投放淡季影响，尽管用户文娱消费潜力被极大释放，对文娱市场整体发展呈现正向作用，然

而整体环比仍呈现降低趋势。

文娱各细分市场商业模式逐渐走向成熟，整体市场趋于平稳发展。

注释：互联网文娱市场包括在线视频、数字音乐、网络动漫、网络文学、短视频及泛娱乐直播行业。
来源：综合企业财报及专家访谈，根据艾瑞统计模型核算，仅供参考。
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中国互联网文娱市场结构
短视频市场份额持续扩大，在线视频市场空间受到挤压
短视频行业由于同时结合资讯传播和文化娱乐的功能，在疫情期间成为了用户消磨时间的重要平台。用户变现方式与流量

结合最为密切，在疫情期间生产端和消费端的双驱动，极大提升了流量规模的同时带动了商业规模的快速成长，因而在文

娱市场中占比进一步提升，一定程度上挤压了在线视频的商业空间。

2020Q2受618影响，广告主整体投放预算提升，在线视频广告收入有所回暖，市场份额轻微上涨。与此同时电商与短视

频平台的结合创造更多想象空间，618期间将进一步提升市场份额。

来源：综合企业财报及专家访谈，根据艾瑞统计模型核算，仅供参考。
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中国互联网文娱用户规模
疫情居家期间视频类娱乐使用规模普遍上涨，其他形式略有下降
疫情期间，用户被迫居家整体休闲娱乐时间上涨，同时用户更倾向于视频类多维沉浸式娱乐，短视频、在线视频、泛娱乐

直播用户在2月出现峰值。3月全国普遍复工后，用户使用热情有所降低，整体泛娱乐使用行为恢复平稳发展。

来源： Usertracker 多平台网民行为监测数据库（桌面及智能终端）。
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中国互联网文娱市场发展情况简析
内容题材需求短期向医疗、灾难等垂类集中
2020年第一季度恰处于疫情高峰阶段，用户短期内对文娱内容的细分题材需求也呈现相应变化。长视频内容来看，医疗、

灾难、甜宠、居家生活等题材热度居高，有效缓解用户紧张情绪。短视频内容来看，以及时有效的资讯内容为主，通过热

点新闻、科学防疫科普等提升民众信心。艾瑞分析，从产业上游来看，抗疫期间的真人真事，平民英雄群像需要被记录，

为内容素材创作提供了借鉴和范本；从产业下游来看，平台新增的流量红利可以沉淀留存，助力洞察用户偏好，积累观

看、互动数据从而长期提升内容生产和分发环节效率。

来源：艾瑞研究院自主研究及绘制。

2020Q1用户内容需求分析——以长视频和短视频为例

片段式小体量录制，短平
快生产模式填补内容空
白，自制美食等内容带动
用户分享热情

短视频类

健身课程疫情资讯 科学防护

长视频类

医
疗
题
材

灾
难
题
材

甜
宠
题
材

居
家
温
暖

医疗题材纪录片、剧集经典
作品复火，观众对医护人员
有了新的认知和更深的敬重

《血疫》、《流感》等海外
影视内容投射现实，引发用
户对疫情的思考

甜宠剧可以转移观众焦虑情
绪，一定程度缓解疫情带来
的心理压力

疫情期间，短视频平台成为用户获取实时资讯、热点
新闻的重要窗口，及时让民众了解最真实有效的信
息，缓解焦虑情绪、提升信心。
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中国互联网文娱市场发展情况简析
平台内容呈现不断延展趋势，未来有望绽放文娱生态新势能
各内容平台覆盖的内容不再单一割裂，愈发呈现综合型内容服务的特点。内容向多平台延展也是其不断升级和破圈的体

现，对于平台而言，可能会带来赛道边界的模糊与更激烈的流量竞争环境，需要结合平台自身调性，不断发掘用户痛点，

保持竞争优势。此外，头部企业的扩张、整合动作也将带动细分赛道在产业链上下游出现更紧密的联动现象，从而释放文

娱大赛道的生态势能。

来源：艾瑞研究院自主研究及绘制。

2020Q1部分文娱平台内容形式洞察

长视频平台 短视频平台 数字音乐平台 泛娱乐直播平台

增加生活化、学习课程直播
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文学、动漫内容有望在头部企业带动下形成资源整合，

拓展内容边界，实现二次释放IP价值
网络文学 动画动漫
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