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研究范围及数据说明

来源：艾瑞咨询自主研究及绘制。

研究范围

1. 研究对象：
     -中国汽车网络营销市场

2.  研究范围：
     -中国互联网汽车品牌展示类广告投放和内容营销

数据说明

1. 数据来源：
     -艾瑞咨询 AdTracker多平台网络广告监测数据库 （桌面及智能终端）
     -艾瑞咨询 Sponsorship Value Creator 赞助效果评估数据库
     -艾瑞咨询 OneMedia 新媒体监测数据库
     -艾瑞咨询 UserTracker 多平台网民行为监测数据库（桌面及智能终端）

2. 数据统计时间：
     -2018年1月-2020年5月

3. 重要指标说明
     -AdTracker广告投入指数：本报告中网络广告投入指数是对广告主在展示类广告及信息流广告的投入进行推算获得，
不包括搜索、内容营销等其他方式的广告投放规模，并区别与媒体收入口径核算的市场规模。
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来源：中国汽车工业协会。

前言
疫情阴霾渐散, 政策利好助汽车销售呈恢复性增长趋势; 国民
购车需求显著, 或将在不久后迎来消费热潮

来源：艾瑞咨询《疫情影响下的用户消费指数趋势报告》。

黑天鹅事件总会对特定行业造成一定的负面影响，在超长春节假期及新冠疫情的综合影响下，让本就下行的车市雪上加霜，
根据中国汽车工业协会数据，2月全国乘用车销售规模呈断崖式下滑，同比更是达到81.7%负增长。但市场最终也会在经
历冲击后，恢复和回归稳定，随着疫情好转、复工复产，虽然销售量依旧同比下降，但市场恢复性增长趋势已显现。根据
艾瑞咨询《疫情影响下的用户消费指数趋势报告》显示，45.2%的受访者表示疫情后有购车/换车意愿，汽车消费有望在未
来迎来大步增长。对汽车行业来说，在消费者重度线上数字化的环境下，2020是行业加速改革的一年，也是品牌需要近谋
远虑，明确短期销售目标及长期品牌建设重要的一年。
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摘要

来源：艾瑞咨询自主研究及绘制。

01

02
虽然汽车展示类广告呈逐年缩投趋势，但这并未影响汽车品牌在综艺节目植入的投放，2019年汽车品牌
网综节目赞助呈现明显增长之势，且各季度赞助节目数（36个/年）和品牌数（33个/年）均高于去年。
但2020疫情不可抗因素，综艺合作减弱。
• 汽车品牌综艺节目赞助偏好越发显著，生活观察类（eg.《奇遇人生》）与才艺竞演类节目（eg.《创

造营2019》）占比大幅增加，成为品牌赞助首选。

汽车市场环境和经济形势压力之下，交通类广告主展示类广告投放更加谨慎，2020年1-4月总投入指数
同比负增长超过30%，2月同比降幅高达41.6%，创新低。
• 广告主对焦点图广告颇为倚重，以188%的超高同比增速位列第一广告投放形式，其中89.4%的投放集

中在汽车垂直网站。
• 国货崛起，国产汽车品牌在新产品宣传上积极发力, 在TOP15展示类广告投放广告主中的投入指数占比

翻倍至34%。

03

04

内容营销是诸多品牌青睐的向消费者传递品牌形象的行之有效的手段。汽车内容营销从单一KOL内容生
产向多元场景融合，诸如专业汽车垂直KOL短视频发声、综艺节目赞助、新车上市直播发布会等，通过
有温度的情感交流，实现场景、内容、社交、流量全覆盖，强化品牌认知、促进营销效能最大化。

疫情之下, 直播成为车企维持汽车品牌宣传曝光的重要手段和导流工具，汽车直播带品牌大于带货。

年轻化是每个车企不可忽视的营销议题。在品牌年轻化策略中，汽车品牌通过在B站等年轻用户群体聚集
平台发布新车、年轻偶像代言、参与目标受众为年轻人的赛事等方式，用他们喜闻乐见的方式和语言、
以更亲近的方式与之互动对话，从而实现品牌形象焕发年轻力。

05



5

汽车品牌营销典型案例分析 3

汽车网络营销观察 2

汽车广告投放数据分析 1

汽车展示广告投放榜及KOL合作推荐榜 4
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交通行业展示类广告投放情况
投入指数：交通行业展示类广告投放同比持续负增长, 2月受
疫情影响达到新低
汽车市场环境和经济形势压力之下，交通类广告主展示类广告投放更加谨慎，2020年1-4月总投入指数同比负增长超过
30%，2月同比降幅高达41.6%，创新低。

来源：艾瑞咨询 AdTracker多平台网络广告监测数据库 （桌面及智能终端）。
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交通行业展示类广告投放情况
广告形式：焦点图广告逆势突围，188%超高同比增速位居第
一，主要投放媒体集中在汽车垂直网站

来源：艾瑞咨询 AdTracker多平台网络广告监测数据库 （桌面及智能终端）。
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在交通行业展示类广告持续缩投的情况下，广告主对焦点图广告颇为倚重，以188%的超高同比增速位列第一广告投放形
式，其中89.4%的投放集中在汽车垂直网站。
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交通行业展示类广告投放情况
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2020年1-4月投入指数（亿）

TOP广告主：投放前三甲未变, 但缩投明显; 国产品牌积极发
力涌入前列, 在TOP15广告主中的投入指数占比翻倍至34%

来源：艾瑞咨询 AdTracker多平台网络广告监测数据库 （桌面及智能终端）。
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从广告主投放情况来看，对比2018年至2020年1-4月的投入指数发现，投入指数前三甲依旧是上汽通用、上汽大众汽车和
一汽大众，但其投入指数明显下降。与之形成明显对比的是一汽轿车、长安汽车、长城汽车等国产汽车，在新产品宣传上
的积极发力促使其整体投入指数同比大幅增长。
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