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摘要

来源：艾瑞咨询研究院自主研究绘制。

中国网络广告市场Q4动态总结：促销季的营销玩法更加丰富、创新

品牌主：促销旺季时段，跨界营销受到品牌主营销手段青睐

媒体：“直播形式”成为各大媒体平台热门变现手段

服务商：技术增强仍是重点，体现在产品更新和技术部门合并

网络广告市场：2019Q4增长显著，电商和信息流广告市场份额上升

2019Q4网络广告市场规模超1800亿，环比增长19%。其中受双十一等节日营销的

影响，Q4电商广告的增长尤为显著，市场份额占整体网络广告的38.1%。

典型细分媒体市场发展情况：

搜索行业：2019Q4搜索引擎行业企业广告收入规模达321.4亿元，搜索广告（关

键词+联盟广告）市场规模达224.9亿元，同比增长下滑。

在线视频行业：2019Q4在线视频广告收入为91亿元，在线视频平台收入重点从广

告收入逐步向付费收入转移。

新闻资讯行业：2019Q4中国互联网新闻资讯广告规模为154.9亿元，移动端广告

规模达到137.9亿元。

社交行业：2019Q4，中国社交广告收入规模为191.6亿元，环比增长3.6%，较

去年同期相比增长27%。

2020Q1网络广告市场数据预测分析
由于疫情带来的部分行业消费需求减少、广告主营销预算后置、媒体广告单价下降
等因素影响，短期将造成网络广告规模下滑，预计2020Q1达1212.1亿，环比下滑
明显，但长期来看，随着疫情结束，未来网络广告规模仍然增长可期。
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2020Q1疫情对网络广告市场影响分析
短期造成网络广告投放下滑，长期推动市场更加成熟化
疫情对2020Q1网络广告市场的影响是多维的、立体的，既有推动市场增长的正向因素，也有造成市场下滑的负向因素。

1）从行业层面来看，既有旅游、娱乐、餐饮等受疫情影响较大的行业大量减少了广告投放的活跃度，也有游戏、在线教

育等行业抓住“宅经济”红利加大了投放力度；2）从企业策略层面来看，既有广告主将线下渠道的广告预算都转移到线

上，也有广告主出于经营压力和营销效果考虑，将部分2020Q1广告预算暂时后置；3）从媒体供给端层面来看，既有因为

疫情时期线上流量增长带来的广告库存量和曝光效果增加，也有因为流量上涨和扶持政策带来的广告单价下降。

总体来看，不管是正向因素还是负向因素，都更大程度推动了企业对网络广告的关注和探索，同时随着疫情好转，消费者

被搁置的消费需求和欲望将被集中激发，长期来看，未来各行业的营销活跃度会有不同程度地增加，尤其是旅游、餐饮等

以线下消费场景为主的行业。因此，随着未来广告主对网络广告的投放需求逐渐加强，2020年全年中国网络广告市场仍然

增长可期。

来源：艾瑞咨询研究院自主研究及绘制。

2020Q1疫情对网络广告市场的影响分析
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策略层
线上转移

疫期消费者外出减少，线下场所
活动受限，全行业广告主线下预
算往线索转移，尤其是向短视频

等疫期热门渠道倾斜

媒体层
库存量增加

疫期的全民居家防疫举措，使得
消费者产生大量休闲时间，进而
推动互联网流量显著增长，同时
也给媒体带来更多的广告库存量

行业层
需求减少

疫期使得消费者出行频率降低，
因此旅游、餐饮等以线下消费场
景为主的行业广告投放大量减少

策略层
预算后置

除了经营压力增大外，疫期特殊
的媒体和舆论环境，也让各行业
广告主在营销上更为谨慎，倾向
于采取防守策略，将Q1预算后置

媒体层
单价下降

流量增长的同时也使得优质广告
资源的稀缺度降低，同时出于疫
期企业扶持考虑，各大媒体在广

告单价上均有不同程度下降
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中国网络广告市场规模
网络广告2019Q4规模超1800亿，预计2020Q1环比下降显著
2019Q4，中国网络广告季度市场规模为1888.7亿元，相较于去年同期增长26.5%。从季度数据来看，网络广告市场环比

增速在本季度出现较大增长，但与2018Q4环比增速基本持平，符合网络广告季度变化趋势。

由于疫情影响，旅游、娱乐等部分行业广告投放需求锐减，2020Q1网络广告将不再延续一直以来的稳步增长态势，预计

网络广告季度市场规模仅有1212.1亿元，与2019Q4环比增速出现较大程度下滑。但由于在线教育、游戏等行业广告主投

放需求增加，以及线下营销预算向线上渠道转移等原因，与去年同期相比仍然有较小幅度的增长。

注释：1.网络广告市场规模按照媒体收入作为统计依据，不包括渠道代理商收入；2.此次统计数据包含搜索联盟的联盟广告收入，也包含搜索联盟向其他媒体网站的广告分成；3.此次
统计数据，结合全年实际情况，针对2019年前三季度部分数据进行微调。
来源：根据企业公开财报、行业访谈及艾瑞统计预测模型估算。
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2018Q1-2020Q1中国不同形式网络广告市场份额

搜索广告 电商广告 信息流广告 品牌图形广告 视频贴片广告

独立分类广告 富媒体广告 固定文字链广告 其他形式广告

中国各形式网络广告市场规模
2019Q4电商广告份额近40%，预计2020Q1信息流增长显著
受双十一等节日营销的影响，电商广告在2019Q4份额接近40%，相比去年同期份额仍有增长。而2019Q4信息流广告份额

基本与2019Q3持平，但与去年同期份额相比有较大提升。同时，预计2020Q1信息流广告份额将达39.2%，成为占比最大

的网络广告形式，但这主要是疫情影响的结果。从2020Q1不同网络广告形式的市场规模变化来看，除了信息流广告外，

其它所有形式的规模均出现不同程度的同比下滑，因此造成份额的大幅波动，但随着疫情好转，未来网络广告不同形式的

份额结构将重新回归到常态，尤其是电商广告的市场份额会有较大提升。

注释：1.搜索广告包括搜索关键字广告及联盟广告；2.电商广告包括垂直搜索类广告以及展示类广告等，例如淘宝、去哪儿及导购类网站，不包括拼多多等社交电商的广告营收；3.分
类广告从2014年开始核算，仅包括58同城、赶集网等分类网站的广告营收，不包含搜房等垂直网站的分类广告营收；4.信息流广告从2016年开始独立核算，主要包括社交、新闻资
讯、视频网站中的信息流品牌及效果广告等；信息流广告收入以媒体实际收入为准，未考虑企业财报的季节性波动而导致的收入误差；5、其他形式广告包括内容营销、导航广告、电
子邮件广告等，其中内容营销为2019年开始加入核算。
来源：根据企业公开财报、行业访谈及艾瑞统计预测模型估算。

信息流广告份额的大
幅上升，主要源于短
视频信息流广告的增
长，较2019Q1的同
比增长率达147.7%

疫情时期，用户对短
视频内容的需求激

增，进而推动短视频
信息流广告库存和曝
光的增加。同时，短
视频信息流广告正处
于高速发展期，而疫
情创造的“宅经济”
更是加速了广告主对
于短视频营销价值的

认可
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中国搜索引擎企业收入规模
19Q4收入规模达369.5亿元，20Q1预计受到一定影响
2019Q4中国搜索引擎企业收入规模为369.5亿元，与去年同期水平基本持平，同比增速为5.0%，环比增速为2.5%。艾瑞

分析，搜索引擎头部企业一方面具备雄厚资本与技术实力，另一方面用户数据不断叠加、行为数据不断拆分，使其AI解决

方案能力不断提升。头部企业的科技标签属性更加鲜明，同时带动营收结构持续转变，核心广告业务收入占比下滑，其它

业务收入成为增长助推力。根据部分企业业绩快报，预计2020Q1受疫情影响企业营收整体都将承压，其中核心广告收入

将进一步受到直接拖累。

注释：1.搜索引擎企业营收规模为搜索引擎运营商营收总和，不包括搜索引擎渠道代理商营收；2.从2013年开始，计入360搜索营收，2017年开始计入360所有营收。
来源：综合企业财报及专家访谈，根据艾瑞统计模型核算，仅供参考。
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