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概念与定义
生鲜农产品供应链研究范围
生鲜农产品供应链以蔬菜、水果、肉禽、水产蛋奶等生鲜食品为研究主体，针对市场渠道、物流（流通）、零售等供应链

环节的特征和现状进行研究分析。

来源：部分参考《中华人民共和国农产品质量安全法》，由艾瑞咨询研究院自主研究绘制。
注释：蓝色背景部分为本次报告核心研究内容。

农产品（初级农产品） 生鲜农产品 半加工
生鲜品

粮食油料类

初级农产品是指农业活动中获得的植物、动
物及其产品，不包括经过加工的各类产品

小麦、稻谷、杂粮、菜籽、
花生果、芝麻等

轻工原料类

原木、原竹、生漆、树脂、
棉麻等

生鲜食品类

瓜、果、蔬菜、肉禽、蛋
奶、水产等

轻加工
现场加工
生鲜品

包括农业生产者捕捞收获后连续进行
简单冷冻、腌制和自然干制品等，主
要为肉禽、水产的半加工品

水果切、蛋糕、干货等现场加工或
轻调包装的生鲜食品

农业生产 生鲜农产品市场 生鲜农产品物流 生鲜农产品渠道

消费需求
市场供给

生鲜电商
生鲜超市
农贸市场等

仓储、运输、配送、
加工、包装等

蔬菜 水果

肉禽 其他
（水产蛋奶等）

生鲜农产品供应链研究范围
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核心观点

来源：国家邮政局、商务部、国务院，由艾瑞咨询研究院自主研究及绘制。

结构性供给过剩将生鲜农产品推向买方市场，市场需求在呼唤更优质的供应链运
作体系。根据国务院2020年食物消费标准，生鲜总需求量将达到4.2亿吨，而
2018年我国生鲜农产品年产量超过11.1亿吨，这意味着市场进入到结构化的供给
过剩时期，开始转为以消费者为中心的买方市场，一切供应链环节需要围绕最终
消费者来重新定标，供应链质量的价值进一步放大。

生鲜农产品物流体系发展迅速但仍处于供给不足的阶段，冷链物流体系化成为未
来3-5年生鲜供应链的核心驱动力。商务部15年统计表明，中国果蔬、肉类、水
产品的冷链流通率的比重分别为22%、34%、41%，远不及发达国家95%以上的
流通率。2019年，我国冷链物流规模将达到3391亿，并保持15%以上的年增速，
未来冷链物流的需求将进一步扩大。

物流企业将在生鲜供应链中发挥更大的市场职能，在渠道优化、市场营销、品牌
建设等多个非传统物流环节中掌握更多的话语权。零售端控制产品标准，物流端
掌握交付体验，利用触达客户的优势来建立非生产端的品牌形象或将成为未来生
鲜品牌的一个可行路径。

生鲜农产品目前形成了以批发市场为核心的产业链结构，生鲜电商的爆发或引领
农超对接模式提速渗透，加快流通体系优化进程。大型超市、生鲜电商、生鲜超
市、便利店等多种零售业态将给供应链整合带来更大的空间，物流管理和冷链布
局将成为产品成本优化、产品质量控制、产品品牌建设等环节最重要的影响因素。
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第一产业对GDP的贡献率(%) 第二产业对GDP的贡献率(%)
第三产业对GDP的贡献率(%)

生鲜农产品发展基本盘
产业构成趋于稳定，农业效率革命催熟生产力
进入千禧年以来，大量的智械设备进入农业生态，改造基本的生产模式，这为农业的效率革命奠定了物理基础；在长达10

年的周期里，第一产业的GDP贡献率由10%下降到7-8%并在近年来稳定在这一水平。农业效率的提升是产业结构转移的

根本保障，这也进一步说明农业生产力的成熟和高效，已经成为国民经济发展的基础。

来源：国家统计局，由艾瑞咨询研究院自主绘制。
。

来源：国家统计局，由艾瑞咨询研究院自主绘制
注释：农业机械总动力指全部农业机械动力的额定功率之和
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2014-2018年中国三次产业生产总值变化 20年间中国农业机械总动力变化（万千瓦）

20年间提升204%
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政策与技术环境
政策强推效率革命，冷鲜技术持续输血

来源：商务部，艾瑞咨询研究院自主绘制。

政策

自生鲜农产品市场形成以来，国家层面多次颁布新政与法规来加快生鲜农产品供应链体系的建设和完善。农产品是民生之

本，其流通效率决定了民生的质量和水平。不仅是政策的鼓励与推动，在社会环境和技术层面，网络时代的信息化给生产

和流通环节带来了巨大的便利，基于物联网的智慧物流体系已经初见雏形，逐渐向生鲜供应链辐射动能。

《国务院办公厅关于加快发展冷链物流保障食
品全促进消费升级的意见》--2017年9月

要求构建符合我国国情的“全链条、网络化、
严标准、可追溯、新模式、高效率”的现代
化冷链物流体系，满足居民消费升级需要。

政策

《关于推动农商互联完善农产品供应链的通知》
--2019年5月

加强产后商品化处理设施建设，发展农产品
冷链物流，各地中央财政资金支持农产品产
后商品化处理设施和冷链物流的比例不得低
于70%。

技术

农业科技化与冷链溯源技术体系

现代农业基于智械设备进行规模化
生产，底层生产流通数据逐渐完善，
同时在流通中的监控手段和监控技
术越发安全多样，这便给了生鲜供
应链流通更多的空间。

技术 生鲜对于在加工、存储以及运输环
节中涉及的冷链物流技术要求较高，
信息化网络和物联网为物流服务体
系提供了革新化的能力升级

基于IOT的物流服务体系

生鲜农产品供应链发展环境分析
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生鲜农产品供给
庞大的生产体系提供充足的生鲜供给
根据第三次全国农业普查数据，我国拥有3.1亿以上的农业生产经营人员，204万个农业经营单位，耕地面积超过13亿千公

顷。完备而庞大的生产体系是的生鲜农产品的供给量十分充足。此外近年来全球贸易加速，农业经营亦有全球化趋势，这

更加丰富了国内的产品供给能力。

来源：国家统计局，由艾瑞咨询研究院自主绘制。
注释：生鲜产量=蔬菜产量+水果产量+肉类产量+水产品产量+禽蛋产量+奶产量。 来源：国家统计局，由艾瑞咨询研究院自主绘制。
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生鲜消费需求
人口消费的结构化转型成为生鲜需求变革底层动力（1/2）
2019年中国人均年GDP6.46万元，正式进入到万美元行列，中国人均消费支出连年增长，其中食品烟酒的消费支出增长

高达35%。另一方面，中国改革开放以来的城镇化进程是人类历史上最大规模的聚集活动，中国形成了以城市为轴心的巨

大的消费人群，这一切都给生鲜农产品市场提供了最基本的需求和动力。

来源：国家统计局，由艾瑞咨询研究院自主研究绘制。 来源：CNNIC，国民经济和社会发展统计公报，由艾瑞咨询研究院自主研究绘制 。
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2014-2019年中国居民人均消费支出变化情况

食品饮料消费支出
5年间同比增长

2009&2018年中国城镇人口变化情况

增长84.8%

35%

预览已结束，完整报告链接和二维码如下：
https://www.yunbaogao.cn/report/index/report?reportId=1_20956


