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互联网文娱市场：逆势保持稳定增长

• 2019Q3互联网文娱市场达866.1亿元，环比增长12.0%

• 短视频反超在线视频成为文娱领域中最大细分市场

• 用户规模梯队较为稳定，8月各细分领域出现小高峰

• 内容监管从严，针对题材、平台运营及音频领域均出台相关政策加强监管

• 从内容端来看，暑期档为教育、亲子题材必争之地，同时细分圈层题材为头部视

频平台所重视

摘要

互联网文娱细分市场分析：
• 在线视频：2019Q3市场规模达262.4亿元，环比增长5.2%

• 泛娱乐直播：长期保持稳定增长，2019Q3收入达203.4亿元

• 短视频：2019Q3市场规模反超在线视频，达297.2亿元

• 网络文学：行业环境深入规范，市场规模为45.1亿元，环比增长6.7%

• 数字音乐：季度收入稳中向好，用户付费成为主要增长引擎，市场规模达25.3亿元

• 网络动漫：2018年后进入稳步增长，2019年利好和挑战并存

SMS

来源：艾瑞咨询研究院自主研究绘制。
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中国互联网文娱市场规模
2019Q3达866.1亿元，增速与上季度基本持平
2019Q3，互联网文娱市场达866.1亿元，环比增长12.0%。从整体来看，虽部分细分领域增速有所放缓，但仍保持持续上

涨态势。其中，1）短视频仍为发展热点，季度环比增速仍在20%以上；2）网络动漫季度浮动变化较大，环比增长

32.9%；3）在线视频、网络文学、泛娱乐直播和数字音乐市场走向成熟，季度环比增速均在10%以下。

注释：互联网文娱市场包括在线视频、数字音乐、网络动漫、网络文学、短视频及泛娱乐直播行业。
来源：综合企业财报及专家访谈，根据艾瑞统计模型核算，仅供参考。
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中国互联网文娱市场结构
视频类娱乐形式仍占较大比重，短视频反超在线视频成最大市场
从互联网文娱市场收入结构来看，视频类娱乐形式（在线视频、短视频、泛娱乐直播）仍在收入结构中占据主要地位，总

占比超88%。短视频行业仍处于流量红利期，整体收入保持较快增速，2019Q3占比已达34.3%，反超在线视频成为文娱

领域中最大的细分市场，一定程度上挤压其他文娱形式增长空间。

来源：综合企业财报及专家访谈，根据艾瑞统计模型核算，仅供参考。
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中国互联网文娱用户规模
暑假期间8月出现小高峰，9月用户规模有所回落
8月年轻用户内容消费能力得到释放，在各细分文娱领域均出现全年峰值。9月受开学影响，整体活跃度有所降低。

从文娱用户梯队来看，整体无明显变化，短视频整体增速虽有所放缓，但仍保持增长，与数字音乐用户规模逐渐拉开差

距。

来源： Usertracker 多平台网民行为监测数据库（桌面及智能终端）。
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中国互联网文娱市场发展情况简析
外部环境：进一步加强文娱内容监管，肃清行业乱象
互联网文娱快速发展，在不断探索过程中，相关政府不断发现治理短板和空白。自去年起，相关部门不断加强文娱内容监

管，从相关政策和条例方面不断细化，进一步加强对于文娱产业内容生产的指导，保证整体行业内容健康发展。

2019Q3，政府主要从以下方面针对内容生产者和平台提出新的要求：1）题材：古装题材和敏感题材受限，对影视内容的

生产质量进一步提高要求；2）平台：针对在线视频、短视频等网络平台，要求加强未成年人引导，开展未成年人模式探

索；3）形式：面对音频的快速发展，政府加强管理和重视，肃清音频行业乱象。

来源：艾瑞研究院自主研究及绘制。

古装题材受限 加强未成年人
内容引导

4月3日，广电总局发布《未成年

人节目管理规定》，规定自2019

年4月30日起施行。《规定》对未

成年人节目、节目传播、监督和法

律责任做出了规范

2019年7-9月，全国各类电视剧制作机构共

计生产完成并获准发行国产电视剧55部2182

集。其中，历史题材剧目共计9部413集均为

近代题材，古代题材零通过
敏感题材
加强审核

整治音频
行业乱象

2019年6月28日，国家网信办发布

《国家网信办集中开展网络音频专

项整治》通报，根据群众举报线

索，经核查取证，首批依法依规对

26款传播历史虚无主义、淫秽色情

内容的违法违规音频平台，分别采

取了约谈、下架、关停服务等阶梯

处罚，对音频行业进行全面集中整

治。

7月9日，广电总局电视剧司召开部分省局

电视剧内容管理工作专题会议，会议要求

重点加强对宫斗剧、抗战剧、谍战剧的备

案公示审核和内容审查，治理“老剧翻

拍”不良创作倾向；
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中国互联网文娱市场发展情况简析
内容端：题材年轻化，迎合暑期档热潮
暑期来临，年轻观众特别是学生群体观看粘性上升，用户影视消费活跃度也同步上涨，各平台纷纷推出大剧，争夺暑期收

视红利。

本年度暑期档一方面仍是教育、亲子题材影视内容的播放高峰，另一方面IP改编剧也成为暑期档的关键元素。2019年暑

期，网络独播剧获得更高热度，头部视频平台仍以细分圈层为关键词，《陈情令》《长安十二时辰》《全职高手》均以小

众题材切入，精良制作口碑带动热度出圈。

来源：艾瑞研究院自主研究及绘制。

亲子教育题材开启暑期档热潮 细分圈层切入提升口碑

《银河补习班》 《小欢喜》 《带着爸爸去留学》 《陈情令》 《长安十二时辰》 《全职高手》

2019年Q3影视化内容主题

预览已结束，完整报告链接和二维码如下：
https://www.yunbaogao.cn/report/index/report?reportId=1_20999


