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美术教育培训行业为各个年龄段的用户提供美术启蒙/应试/就业/兴趣培养等方面的培训服务，其

范畴远超过一般人认知中的“少儿绘画培训”。2019年，我国美术培训市场规模在900-1050亿元

之间，其中青少儿美术培训是主体，其占整个美术培训市场的比重超过80%。青少儿美术培训市场

因用户基数大、参培率低、客单价低等因素在未来有很大的市场空间可供深挖，预计未来几年有望

成长为千亿市场行业。

少儿美术培训市场：线下机构多以直营+加盟方式运营，其中代表性机构的校区数量普遍达数百个，

正在全国性扩张；线上企业创新性强，更受资本青睐，代表性机构学员数已达数万人。

美术高考培训市场：全国最大画室分布在九大美院周围，高度依赖名师招生，市场集中度低。

美术类职业技能培训市场：培训内容与就业市场热点密切相关，产业链上下游间相互作用明显，合

作紧密，界限模糊，企业跨赛道竞争激烈。

本报告选取了6个典型企业进行案例分析，分别为：美术宝（最大在线美术机构，主打少儿美术1对

1）、画啦啦（在线美术小班课的探索者）、夏加儿（借助资本力量，广泛布局业务）、杨梅红

（线下少儿美术高端市场的代表者）、老鹰教育（画室上市第一股）和火星时代（美术职培机构的

代表者），并提出了“B端服务出现，产业分工开始细化““网络和科技持续渗透，行业面临变革”

等四点未来发展趋势。

来源：艾瑞咨询研究院自主研究及绘制。
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中国在线美术教育行业自2010年前后萌芽，2019年市场规模为20.7亿元，同比增长率为46.6%，

预计未来3年保持45%左右的年增长率，到2022年达到63.6亿元。在线少儿美术是近年来在线美术

市场规模增长的主要动力，2019年占在线美术市场规模的40-50%，其特殊性在于：已有少儿美术

教育市场只是未来在线模式可渗透潜在市场的一小半，更大可拓展的潜在市场来自于在线形式所吸

引的新增用户。目前多方机构已入场，竞争格局尚未成型，美术宝教育（以下简称为美术宝）暂时

领先。
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美术教育培训行业发展概览 1

美术教育培训细分市场拆解 2

发展驱动力：升学、就业、制度要素推动行业发展

发展历程：职培、考试、少儿美术、在线美术浪潮依次席来

市场规模：2019年达900-1050亿元，其中青少儿美术超过80%

美术教育培训企业典型案例 3

美术教育培训行业未来趋势 5

概念界定：美术专业&美术教育培训行业

在线少儿美术教育用户洞察 4
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美术专业概念界定
美术是艺术的一种，包括四大分支，为人的视觉审美而服务
美术是我国义务教育阶段的一门课程，几乎无人不知，但多数人对它的理解都停留在“绘画”的层面。作为一门专业学科，

美术泛指运用一定的物质材料（如纸、布、木板、粘土、大理石、塑料等），通过造型的手段所创造出来的具有一定空间

和审美价值的视觉艺术（与听觉艺术“音乐”、人体动作艺术“舞蹈”构成明显区分）。常见的美术类本科专业包括绘画、

设计、书法、理论四大类，其中绘画类是最广为人知的分支，而设计类是目前在就业市场上需求量最大的分支。

来源：艾瑞咨询研究院自主研究及绘制。
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室内/装潢艺术设计

数字媒体艺术环艺设计

灯光舞美设计

理论类

艺术史论
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美术教育培训行业概念界定
覆盖全年龄段用户，提供美术启蒙/应试/就业/兴趣培训服务
本报告所研究的美术教育培训行业特指发生在校外/课外的、运用各种教学手段进行美术相关的教育培训活动的市场行为，

按教学内容和用户年龄段的不同可分成青少儿美术教育和成人美术培训两大领域，覆盖用户全生命周期。

来源：艾瑞咨询研究院自主研究及绘制。

中国美术教育培训行业划分

细分领域 定义 核心用户年龄段 主要作用

青少儿
美术培训

学龄前美术
一种校外美术启蒙教育活动，通过绘画、手工等美术形式，

引导学生通过美术表达对生活的认识和体验，培养对美的
感受力和创造力

3-6岁幼儿 启蒙

K12美术培训

一种校外美术启蒙教育活动，通过绘画、手工等美术形式，
引导学生通过美术表达对生活的认识和体验，培养对美的
感受力和创造力，也可服务于美术中考、美术高考、美术
考级等考试活动

7-18岁中小学生 兴趣、应试

成人
美术培训

美术留学咨询与培训
针对报考美术类专业的出国留学生提供的入学考试培训服

务
16-22岁高中、大学生 应试

美术类职业技能培训
针对以设计、美术类职位为就业或升职目标的人提供的技

法培训服务
18-30岁职前、职场人士 就业

成人兴趣美术培训 针对对美术感兴趣的成年人提供的培训服务 25+岁成人 兴趣
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有利于以后工作

提升综合素质

从理论或技巧方面
获得老师指导

培养艺术修养、思维

积累足够多的作品

美术教育培训行业市场需求

根据艾瑞咨询用户调研数据，2019年我国少儿美术用户报名参加美术培训的原因主要与审美能力相关，家长期望孩子通过

美术学习能够“培养想象力，提高审美能力”；美术留学用户参加美术培训的原因直接与考试能力相关，希望“从理论或

技巧方面获得老师专业指导”；美术类职业培训用户参加美术培训的原因则与未来发展有关，“有利于以后工作”是他们

最大的诉求。

样本： N=957，于2019年11月通过线上调研取得。针对该次调研的说明及样本画像详见本报告最后附录。

少儿用户希望提高审美能力，美术考试用户希望得到专业指
导，美术职培用户希望助力工作发展

2019年中国美术学习用户报班原因TOP5

少儿美术用户（仅2-12岁） 美术留学用户 美术类职业培训用户

培养孩子的想象力
提高审美能力

培养兴趣
作为业余爱好

培养艺术修养
陶冶情操

培养综合素质

挖掘孩子
的艺术天赋

50.5%

48.8%

45.8%

38.6%

31.5%

37.0%

35.9%

32.3%

30.2%

30.2%

53.9%

40.4%

35.8%

28.5%

23.3%

从理论或技巧方面
获得老师专业指导

培养艺术
修养、思维

有助于
比赛、考试

画室/画室学习
氛围浓，容易创作

希望大学能够深度
学习美术相关知识
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升学竞争为该行业提供核心市场需求

美术高考是我国高考的一种考试方式，普通高中生可通过统招高考、中职学生可通过对口高考或统招高考进入高等学校就

读美术类专业。美术高考一般由各省市自主进行，考试形式包括联考（又称省级统考）和校考，考试科目包括专业考试和

文化课考试。截至2019年6月15日，全国共有高等学校2956所，其中559所都开设了美术类专业，每年招收超50万美术生

（艺考生）。这559所院校中，除了教育部批准的29所独立设置的本科艺术院校和15所参照独立设置本科艺术院校招生高

校以外，还包括普通高考生熟知的“双一流”高校及其他一本、二本综合型院校。

另外，除艺考生外，部分高校也在年度招生计划总数的1%范围内招收艺术特长生，艺术特长生可报考法学、经济学、工

商管理、计算机等普通本科专业，不一定报考艺术类专业，但在高中阶段对艺术培训也有较大需求。

来源：艾瑞咨询研究院自主研究及绘制。

2019年招收美术高考生的985/211高等院校——以北京地区为例

全国559所本专科院校招收美术高考生，其中不乏“双一流”

清华大学
北京大学

中国人民大学
北京工业大学
北京理工大学

北京航空航天大学
北京化工大学
北京邮电大学
中国传媒大学
中央民族大学
中国矿业大学
中央财经大学
北京交通大学
北京科技大学
北京林业大学
华北电力大学
北京师范大学
中国地质大学

美术学院
美术学、艺术学、影视艺术学等
艺术设计、美术学、油画、中国书画
艺术设计、动画
工艺设计、视觉传达设计、环境艺术设计
艺术设计
工业设计
艺术学、文艺学
戏剧影视美术设计、动画、数字游戏设计等
绘画、装潢、影像设计、服装设计、环境艺术等
艺术设计
平面设计、书法
艺术设计
艺术设计
环境艺术设计、装潢艺术设计、动画艺术设计
艺术设计
影视学、美术学、艺术设计、数字媒体艺术、书法学
艺术设计（首饰）



8©2019.12 iResearch Inc.                                                        www.iresearch.com.cn ©2019.12 iResearch Inc.                                                        www.iresearch.com.cn

5.6 7.0 
9.0 7.9 

2.4 
6.0 6.0 

4.2 
1.5 

1.5% 1.4% 1.9% 2.2% 5.1% 2.4% 2.5% 4.1% 1.6%

中
央
美
术
学
院

天
津
美
术
学
院

鲁
迅
美
术
学
院

中
国
美
术
学
院

广
州
美
术
学
院

四
川
美
术
学
院

西
安
美
术
学
院

湖
北
美
术
学
院

清
华
大
学
美
术
学
院报考人数（万人） 录取率（%）

2019年全国九大美院本科招生录取率
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2012-2019年全国参加美术省级统考人数

来源：国家统计局，各省教育考试院。 来源：各美院官网等。

升学竞争为该行业提供核心市场需求
近百万人参加美术中高考，顶尖院校竞争激烈催生培训需求
美术中高考对考生文化课成绩的要求低于普通中高考，因此被视为一条重要的升学通道。近三年，我国每年18岁适龄人口

数量为1700-1800万，其中约50-60%会报名参加高考，再其中约5%即50多万人参加美术省考，外加每年仅参加美术校

考的人数，保守估计全国美术高考生至少达60万人次，而参加美术中考的学生在40万人左右。在全国18岁适龄人口逐渐

减少的大环境下，全国美术省考人数从2018年开始呈现出明显的上涨趋势，预计未来还将进一步增长，其直接原因是

2018年12月教育部发布了《关于做好2019年普通高等学校部分特殊类型招生工作的通知》，规定“除经教育部批准的部

分独立设置的本科艺术院校（含部分艺术类本科专业参照执行的少数高校）外，2019年高校美术学类和设计学类专业一般

不组织校考；2020年起使用省级统考成绩，不再组织校考“，此举将导致参考人数进一步增加，竞争压力进一步加大。与

此同时，全国九大美院（八大美院及清华美院）的本科招生名额没有明显增长，2019年平均录取率仅2.3%，头部美院入

学竞争激烈，美术高考培训需求长期存在。

预览已结束，完整报告链接和二维码如下：
https://www.yunbaogao.cn/report/index/report?reportId=1_21008


