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互联网文娱市场：逆势保持稳定增长

• 2019H1互联网文娱市场达1463.7亿元，同比增长54.8%

• 视频类行业起步较早，流量较高，在整体市场中领先地位明显

• 用户规模梯队较为稳定，短视频增长迅速反超数字音乐

• 政策环境向好，鼓励文娱产业资本化发展

• 从内容端来看，上半年国风IP与生活化内容发展壮大；从平台端来看，科技能力
提升，助力平台提升效能

摘要

互联网文娱细分市场分析：
• 在线视频：2019H1市场规模达475.5亿元，同比增长17.9%，用户付费取代广

告收入成为最主要收入来源

• 泛娱乐直播：长期保持稳定增长，2019H1收入达364.4亿元

• 短视频：流量积累迅速带动整体市场高速增长，2019H1成为仅次于在线视频的
文娱行业，市场规模达450.6亿元

• 网络文学：政策监管日趋严格，环比出现小幅下降

• 数字音乐：受转授权收入波动性的影响，季度增速有所放缓

• 网络动漫：2018年后进入稳步增长，但2019年面临增长停滞的挑战

SMS

来源：艾瑞咨询研究院自主研究绘制。
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中国互联网文娱市场规模
2019Q2达773.6亿元，保持稳定较快增长
2019H1互联网文娱市场达1463.7亿元，同比增长54.8%，其中2019Q2，互联网文娱市场达773.6亿元，环比增长

12.1%。在整体宏观市场遇冷的背景下，互联网文娱市场仍保持着较为稳定的上升态势，一方面由于从整体文娱市场来

看，C端和B端商业模式较为平衡，一定程度上缓解了经济市场变动对个体行业发展的影响。另一方面，短视频行业作为新

兴市场增长迅速，成为提高整体市场规模的重要力量。

注释：互联网文娱市场包括在线视频、数字音乐、网络动漫、网络文学、短视频及泛娱乐直播行业。
来源：综合企业财报及专家访谈，根据艾瑞统计模型核算，仅供参考。
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中国互联网文娱市场结构
视频类行业商业模式相对成熟，占据主要地位
从互联网文娱市场收入结构来看，在线视频行业和泛娱乐直播行业起步较早，商业模式发展成熟，因此长期保持领先地

位，截至2019Q2，分别占比32.2%及24.4%。短视频行业发展较晚，但由于流量增长迅速，符合移动互联网用户使用习

惯，借助信息流广告这一变现形式，整体市场规模增长迅速，2019Q2已成为占比第二（31.3%）的文娱细分市场，未来

仍有进一步增长空间。

来源：综合企业财报及专家访谈，根据艾瑞统计模型核算，仅供参考。
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中国互联网文娱用户规模
用户规模梯队较为稳定，短视频增长迅速反超数字音乐
在线视频用户规模超10亿，长期保持领先，且和其他行业差距明显。数字音乐和短视频行业处于第二梯队，月独立设备数

在8亿上线浮动，且短视频增长迅速，2019年6月已反超数字音乐成为用户规模第二大的文娱领域。泛娱乐直播、网络文

学和网络动漫相比之下，目标群体较为垂直，且整体变化较小，用户规模稳定。

结合市场规模来看，除泛娱乐直播行业ARPU值较高外，其余行业用户规模和市场规模联系紧密，较高的流量规模为商业

变现奠定了基础。

来源： Usertracker 多平台网民行为监测数据库（桌面及智能终端）。
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中国互联网文娱市场发展情况简析
外部环境：政策暖风频吹，鼓励文娱产业资本化发展
2018年，包含游戏、影视等细分领域在内的泛娱乐行业曾面临多项政策的洗礼，在野蛮生长之际经历了监管层面的整肃与

规范，因此2018年度被视为是产业进入增速放缓阶段的寒冬期。而在2018年年底，冻结超过9个月的游戏版号审批得到重

启，同时国务院办公厅发布了《文化体制改革中经营性文化事业单位转制为企业的规定》和《进一步支持文化企业发展的

规定》， 明确了多项对于文化产业投融资的利好政策， 不仅对文化企业的税收优惠作出了规定，还对投融资以及文化资

本退出作出规定。在进入2019年以来，政策得到了全面落实与推进。

来源：艾瑞研究院自主研究及绘制。

• 加强国有文化资本引导作用与配置

• 给予符合规定的文化企业财税优惠政策

• 优化企业投融资的退出机制

• 推动文化资源与金融资本有效对接

• 将文化类建设用地纳入城乡规划、土地利

用总体规划

• 允许投资人以知识产权等无形资产评估作

价出资组建文化企业

《关于印发文化体制改革中经营性文化事业单位转制为企业和
进一步支持文化企业发展两个规定的通知》中的政策利好
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中国互联网文娱市场发展情况简析
内容端：国风IP与生活化内容发展壮大
2019年上半年，中国文娱产业在内容侧呈现出国风化与生活化的发展趋势，迎合政策针对文化产业发展所倡导的“文化自

信与民族复兴”和“满足人民美好生活需要”的出发点。一方面，上半年以传统IP改编的动画电影作品《哪吒》连续打破

票房纪录，跻身中国电影票房总帮前三名，另有《国风美少年》等国风为主题的综艺、音乐、游戏作品相继产出；另一方

面，现实主义题材的作品，尤其是影视剧与文学作品，近日来更加受到用户的欢迎。《都挺好》《大江大河》《少年派》

等一系列具有“真实感”、“接地气”的生活化影视作品，在播出期间引发了较为强烈的社会共鸣，形成较好的舆论反

响。

来源：艾瑞研究院自主研究及绘制。

国风主题内容兴起 生活化主题电视剧反响强烈

电影《哪吒》 综艺《国风美少年》 国风音乐 《都挺好》 《大江大河》 《少年派》

2019年上半年度典型国风主题与生活化主题内容作品
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