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游戏类信息流广告投放整体背景：
• 信息流广告份额持续走高，2018年在网络广告整体市场中占比达22.5%
• 游戏整体市场虽经小幅波动，未来仍有上涨空间，游戏行业的良好发展为广告主

持续提高投放金额奠定基础

摘要

游戏类信息流广告发展动态分析：
信息流广告形式不断赋能： 1）数据壁垒逐渐消失，数据维度的丰富利于不断提高
精准投放水平；2）视频化比例提升，提升广告内容的展示效果，进一步吸引用户
关注
广告主：展现要素可选择空间较大，合理的要素选择及创意内容展现为主要突破点
媒体：投放精准度要求不断提升，媒体需掌握多类用户群体和丰富的数据积累

游戏类信息流广告投放数据洞察：
• 信息流广告成为游戏广告主首选，近一年来最高占游戏广告主网络投放比例达
88.8%

• 游戏信息流广告投放在2019年2、3月期间达到顶峰
• 广告主：带历史元素类广告主投放较高，新游戏投放指数增长迅速
• 媒体：移动端APP占据主要位置，资讯类综合媒体成为主流选择

SMS

来源：艾瑞咨询研究院自主研究绘制。
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中国网络广告市场信息流广告规模
信息流广告发展速度保持高位，份额持续走高
2018年信息流广告市场规模达到1090.4亿元，预计2020年将超过2500亿。信息流广告在中国网络广告细分领域的市场份
额也不断攀升，2018年这一占比为22.5%，预计在2021年将达到35.8%。艾瑞分析，信息流广告具备原生性和精准触达
的特点，较好地平衡了商业效果和用户体验，同时相对容易标准化和规模化。从长远角度，随着诸多广告形式向信息流的
转化，信息流广告还有较大的增长空间。

注释：网络广告统计口径包括各个网络媒体的广告营收，不包括渠道和代理商收入。信息流广告从2016年开始独立核算，主要包括社交、新闻资讯、视频网站中的信息流效果广告等。
来源：根据企业公开财报、行业访谈及艾瑞统计预测模型估算。
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游戏类广告主整体广告投放需求分析
游戏行业迎来新机遇，为游戏广告投放奠定基础
2018年游戏行业收入达2463.9亿元，其中移动游戏达1646.1亿，占比超65%，仍为在线泛娱乐领域内最为重要的娱乐形
式。艾瑞分析，2018年受版号受封影响，整体游戏行业遇冷，增速有所放缓，但移动游戏增速仍高于整体行业水平。
2019年初重新恢复版号发放后，整体行业回暖明显。未来随着5G时代来临，CPU及终端限制降低，云端处理占比大幅提
高，同时VR、AR可实践性提升，将为整体游戏行业带来更大想象空间。
随着游戏行业迎来新的爆发期，游戏竞争加剧，游戏广告主投放预算将进一步提升，以期获得更高的市场竞争力，提升用
户基础，为商业化发展奠定条件。

来源：根据企业公开财报、行业访谈及艾瑞统计预测模型估算。
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游戏类广告投放核心角色
广告主及媒体方分别包含多种角色
游戏广告多以单游戏产品作为主要对象进行投放，而移动端信息流为实现较高转化，其广告主多为移动游戏产品。移动游
戏产品多来自于综合互联网公司、综合类游戏公司及专注于移动游戏的公司。从投放目的来看，游戏类广告主普遍以效果
转化作为主要的投放目标。
媒体方则包含综合资讯媒体，与游戏人群重合度较高的娱乐、社交类媒体及专注于游戏资讯及游戏分发的游戏分发平台。

注释：logo排名不分先后
来源：根据公开资料，艾瑞咨询研究院自主研究绘制。

典型游戏类广告主

综合资讯媒体

典型投放媒体

1

…
娱乐、社交类媒体2

…
游戏分发平台3

…

综合互联网公司1

综合类游戏公司2

移动游戏公司3
…

…

…
百度APP 腾讯新闻 今日头条

新浪微博 爱奇艺 优酷

网易新闻

腾讯视频 哔哩哔哩

TapTap 应用宝 九游 VIVO游戏中心华为游戏中心
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全行业广告主信息流投放数据分析
信息流广告波动式上升，季节峰值明显
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信息流广告投放优势进一步明显，伴随内容信息流逐渐成为多个APP的展示形式，其投放指数不断提升。在监测期内，投
放信息流的全行业广告主数量呈波动上涨趋势，且具有一定的季节性峰值特征，在9月、12月、3月等季末月份明显高于同
季度平均水平。

注释：1.2019年7月截止至7月15日；2.广告主：所选行业广告主数量总计；3.投放天次：广告主每日的广告投放量合计。3.投入指数：按媒体实际总收入（门户财务报告、其他网站行
业访谈）除以在该网站上抓取到的广告量，再根据不同媒体的刊例进行媒体频道进行加权，所有广告主的投入指数仅代表第三方预估，不代表广告主真实投放费用。
来源：AdTracker多平台网络广告监测数据库 （桌面及智能终端）-信息流专用版。
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