
中国数字音乐内容付费发展
研究报告
2019年

海量行研报告免费读



2

开篇摘要

方兴未艾：
发展内容付费是数字音乐行业发
展中所面临的最关键问题

 商业环境与版权监管在政策引
导下已逐渐稳定

 数字音乐平台探索成熟商业模
式，内容付费将成为主要收入
来源

 与海外相比，中国的数字音乐
付费率和付费金额均有较大提
升空间

盈科后进：
挑战与机遇并存，尝试定位用户
需求和学习海外策略

 此前行业付费困境来源于国内
用户对于免费获取互联网服务
及数字音乐内容的习惯

 日渐成熟的知识产权管理，互
联网经济与整体音乐产业的成
熟带给中国市场优势，同时中
国数字音乐用户具有独特且鲜
明的特点

 海外数字音乐平台的付费策略
和模式具有借鉴意义

柳暗花明：
从服务升级和内容升级两个方向
入手，切实提升用户使用体验

 发展更多内容付费模式和机制，
满足不同用户需求，提升用户
付费意愿

 与下游分发渠道加强联动，打
通用户流量和版权内容，实现
商业共赢

 投资原创内容提升差异化，布
局偶像经济运营，为用户带来
更多增值服务
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中国数字音乐行业发展背景
盗版问题已得到有效整改，政策重视音乐正版化发展
中国自2010年起开展“剑网行动”，旨在打击网络盗版，实施知识产权保护，特别是在音乐、视频、文学、网游、动漫等

方面推进了正版化布局。2015年，政府展开了针对网络音乐传播的最严厉的一次打击盗版和侵权行动，接连出台多项政策，

以期保护正版音乐所享有的合法权益。在政策的严控下，数字音乐过去盗版泛滥的现象得到了有效改善，为此后健康、规

模化的商业发展打下了夯实基础。

来源：艾瑞研究院自主研究及绘制。

1 2 3

《关于责令网络音乐服务商停止未
经授权传播音乐的通知》:

2015年7月

开展“剑网2015”专项行动，责令未经
授权的网络音乐提供商停止服务。

国家有关推动数字音乐正版化发展的政策

《关于大力推进我国音乐产业发展
的若干意见》

2015年12月

加强版权保护和市场监管。推动《著作

权法》的第三次修订，加强对音乐作品，

特别是数字音乐作品的版权保护。

《国家“十三五”时期文化发展改
革规划纲要》

首次从国家顶层决策层面将“音乐产业
发展”列入到“重大文化产业工程”。

2017年5月
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中国数字音乐行业发展背景
2018年市场规模达到76.3亿元，正版化带来较高增长率
2018年中国数字音乐市场规模为76.3亿元，整体保持着较高的增长趋势，尤其是2015年前后在政策对音乐版权发展的大力

扶持下，出现了113.2%的增长率。从构成上来看，未来中国数字音乐平台的收入将主要来源于内容付费、广告收入、以及

版权运营收入三个方面。在广告收入增长停滞不前的情况下，内容付费和版权运营将成为未来驱动中国数字音乐市场收入

规模增长的最重要的两大因素。尤其是目前的用户内容付费水平，将会在未来出现大幅增长。

来源：艾瑞综合企业财报及专家访谈，根据艾瑞统计模型推算所得。
注释：用户付费收入包含用户在平台购买会员、音乐包、以及数字专辑的收入。

来源：艾瑞综合企业财报及专家访谈，根据艾瑞统计模型推算所得。
注释：内容付费收入包含用户在平台购买会员、音乐包、以及数字专辑的收入。
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中国数字音乐行业发展背景
数字音乐平台内容付费将成为主要收入来源
在数字音乐版权得到有效整治以前，中国数字音乐平台主要通过广告收入获得盈利，同时伴有少量的内容付费，以及如耳

机、音响等周边硬件的售卖收入。随着版权的价值逐渐得到重视，用户付费意识增强，中国数字音乐的商业环境得到了体

系化的建立和规整，因此在政策推行正版化后，用户内容付费收入的占比保持持续增高，目前总收入中内容付费的占比已

超过广告收入，并且在未来将进一步占据更大的份额。参照视频、文学等同类型内容平台的发展现状，数字音乐平台也将

能够形成以内容付费为主，版权运营、广告及其他收入为辅的成熟商业模式。

来源：艾瑞咨询研究院自主研究绘制。
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中国数字音乐行业发展背景
数字音乐平台具有更多样的付费模式和更低的单价
内容平台的付费模式大致上可被分为四种，即：单次付费、会员付费、打赏、以及流量包购买，但主要的付费收入来源依

然集中在前两类付费模式上。从多样性来看，数字音乐平台相较网络视频和网络文学平台具有更全面的付费模式，能够满

足用户不同的付费需求。从价格水平上来看，由于网络视频平台的内容获取成本更高，其付费单价也相对较高，同类型的

VIP会员单价是数字音乐和网络文学平台的1.5倍左右。

来源：艾瑞咨询研究院自主研究绘制。

中国内容平台付费模式概览

单次付费 会员付费 打赏内容作者 流量包

数字音乐平台
数字专辑（￥10-30）
单曲购买（￥2/首）

VIP会员（￥15-18/月）
音乐包（￥8-10/月）

部分直播可打赏
捆绑流量包（￥19/月）

（与其他多款应用一同免流量）

网络视频平台 单次点播（￥5-6） VIP会员（￥20-30/月） 无
捆绑流量包（￥19/月）

（与其他多款应用一同免流量）

网络文学平台
章节付费（￥0.1-0.2/章）
单本购买（￥15-18）

VIP会员（￥15-18/月） 可打赏作者 无
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