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研究范畴

来源：艾瑞咨询研究院自主研究绘制。

数字音乐是指以数字格式存储，以互联网为平台进
行传输的音乐。

本报告主要围绕移动端独立数字音乐平台进行研
究，所统计的市场规模、付费收入、用户规模等数
据均仅指代该类平台所得。不包含依附于电信运营
商和手机厂商的平台。

数字音乐
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摘要

来源：艾瑞咨询研究院自主研究绘制。

数字音乐平台重视在版权运营方面的策略，一方面加强在产业链上游的布局，尝试
自主产出音乐内容，这有利于在节约版权成本的同时扩大音乐内容库；另一方面联
动下游分发渠道，持续开发音乐版权价值并形成音乐IP。

头部互联网企业纷纷布局数字音乐产业，激烈竞争过后市场格局已逐渐稳定，各平
台专注于成熟商业模式的建立和探索。市场留待长尾企业的生存空间有限，但音乐
相关垂直领域仍有发展潜力，同时行业整体面临短视频、直播等内容形式的冲击。

2015年数字音乐盗版猖獗问题在政府的监管下得到了有效的整治，政策的利好使得
音乐产业开始受到资本市场的关注。数字音乐行业正版化之后，其商业化之路开始
走上正轨，市场规模仍存在较大增量空间。

2018年中国数字音乐平台用户付费率为5.3%，预计将在2020年达到8.0%。未来
付费率提升的主要驱动力将有可能来自于：1. 流媒体形式对用户付费习惯的进一步
养成；2. 音乐社交布局下粉丝经济的效应。

2018年中国数字音乐市场规模将达到76.3亿元，发展主要受到用户付费意识提升的
影响。从产业链来看，数字音乐平台正在逐渐深入上下游，成为数字音乐内容集存
和分发的中心枢纽。
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中国数字音乐产业发展背景
音乐的传播和储存形态已全面进入数字化时代
数字音乐是指以数字格式存储，以互联网为平台进行传输的音乐。有别于传统的CD唱片，数字音乐有易制作、易传播、

易储存的特点。数字音乐早在上个世纪90年代中期便开始伴随互联网发展而成形，于2010后正式进入移动端时代。在过

去，音乐的储存和传播多使用固体形态，由最早的黑胶唱片慢慢演变成越来越轻便且易于携带的磁带、CD唱片等格式，

最终在互联网的基础上发展成为无实物的数字形态，在更大程度上提高了音乐的传播效应与普及率。

虽然数字音乐进入中国的时间可追溯到上个世纪90年代，但其真正规模化的商业发展则是在近几年，以政策、环境和资本

等因素作为驱动力。本报告将重点围绕数字音乐在此阶段所展开的商业化进程进行分析，并探究这一产业在下一阶段前行

的方向与动力。

来源：艾瑞研究院自主研究及绘制。
注释：图中所展现的logo仅为代表性企业，并未展现全部的参与企业。
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中国数字音乐产业发展背景
2015年可被视为是数字音乐正版化元年
中国自2010年起开展“剑网行动”，诣在打击网络盗版，实施知识产权保护，特别是在音乐、视频、文学、网游、动漫等

方面做下重要正版化布局。2015年，政府展开了针对网络音乐传播的最严厉的一次打击盗版和侵权行动，接连出台多项政

策，以期保护正版音乐所享有的合法权益。在政策的严控下，数字音乐过去盗版泛滥的现象得到了有效改善，为此后健

康、规模化的商业发展打下了夯实基础。

来源：艾瑞研究院自主研究及绘制。

A B

《关于责令网络
音乐服务商停止
未经授权传播音
乐的通知》:开展
“剑网2015”专
项行动，责令未
经授权网络音乐
提供商停止服务。

2015年7月

《关于进一步加
强和改进网络音
乐内容管理工作
的通知》：要求
要建立网络音乐
自审工作流程和
责任制度，并严
格按照文化行政
部门统一制定的
内容审核标准和
规范。

2015年11月

C

《关于大力推进
我国音乐产业发
展的若干意见》：
加强版权保护和
市场监管。推动
《著作权法》的
第三次修订，加
强对音乐作品特
别是数字音乐作
品的版权保护。

2015年12月

2015年有关推动数字音乐正版化发展的政策 政策持续推动以音乐为代表
的文化产业繁荣发展

2017年2月

文化部发《关于推动数字文化产业创新
发展的指导意见》，成为首个明确提出
“数字文化产业”概念的政策文件，涵
盖动漫游戏、网络文学、网络音乐、网
络视频等数字文化产品。

2017年5月

《国家“十三五”时期文化发展改革规
划纲要》发布，其中首次将“音乐产业
发展”列入到“重大文化产业工程”。
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中国数字音乐产业发展背景
政策的利好使得音乐产业逐渐受到资本市场更多的关注
2014年，受互联网移动化趋势影响，移动端涌现出一大批新兴的音乐平台，导致音乐产业投融资数量有了首次明显的增

长。而自2015年期间政策加强对音乐版权的监管以来，投融资事件的数量较2014年相比增长了接近一倍，达到54起。

2017年5月，中共中央办公厅、国务院办公厅印发了《国家“十三五”时期文化发展改革规划纲要》，在《纲要》中首次

将“音乐产业发展”列入到“重大文化产业工程”，从国家顶层设计上明确了音乐产业作为新兴战略文化产业的重要地

位。同年，中国音乐产业投融资事件数量再次创造新高，根据音乐财经的梳理，只其中有6起投资事件金额在亿量级以

上，资本的涌入将能够为音乐产业的创新与商业化发展带来更多活力。

来源：艾瑞根据公开资料与报道整理所得，主要数据来自音乐财经。
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中国数字音乐产业发展背景

过去十年内中国经济的飞速增长、互联网的迅速普及与应用、政策环境的推动支持令中国居民完成了从物质消费到精神消

费的升级，造就了中国文化娱乐产业以平均每年超过10%的增速快速发展市场规模的现状，其产值已于2016年突破三万亿

元人民币，预计将在2021年进一步突破五万亿大关。而文娱市场经过长足的发展，也逐渐形成以IP为核心的内容生态，文

化娱乐内容价值能够得到成倍利用。数字音乐作为内容生态内的关键一环，通过与其他文娱产业的联动，为其商业模式带

来了更多的可能性。

来源：中国文化娱乐市场规模以国家统计局发布的中国文娱产业增加值展现。
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