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摘要

来源：艾瑞咨询研究院自主研究及绘制。

母婴童市场用户生命周期延长，泛母婴人群及泛母婴综合平台逐步形成

母婴人群的生命周期延长，向备孕人群、大龄儿童人群延伸。同时，随着母婴市场向家庭
经济延伸，越来越多的具有不同身份的家庭成员参与到育儿过程中，泛母婴人群逐渐形成。
为满足孕婴童家庭成员的商品、服务等多方面育儿需求，互联网母婴童企业开始进行业务
上的拓展、延伸，与全域行业进行连接，转型泛母婴综合平台。

中国母婴童市场规模持续增长，2020年将达到三万亿

根据国家统计局数据，2017年二孩出生人口比重超过50%，全面二孩政策效果持续显现。
同时，母婴童消费市场日趋成熟，商品消费品质化与服务消费专业化凸显。艾瑞预计，
2020年，中国母婴童消费市场规模将达到三万亿。

中国母婴童市场呈现生态化发展，融合与深耕是必然选择

互联网母婴童平台牢牢把握母婴童用户需求，一方面利用自身C端流量优势，延伸市场业务
线，结合各类场景促进C端流量变现，另一方面，从B端布局，建立商业模式、产品形态，
创造新的盈利点。同时，为满足母婴童消费升级需求，线上线下渠道呈融合趋势。
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全面二孩政策效果持续显现
2017年二孩出生人口比重超过50%
二胎政策对于拉动出生人口增长的效果显著。2016年我国全年出生人口达到1786万人，其中二孩及以上占比超45%。由

于育龄女性，尤其是生育旺盛期育龄女性人数有所减少，以及一孩出生数量下降等原因，2017年新生儿人数较2016年有

所下降，但从总量上看，达到1723万，且二胎新生儿比例提升，超过一胎人数，达到883万人。不容忽视的是，由于生活

压力、生存空间限制等方面的因素，二孩政策的放开，对一线城市的影响弱于二、三线等低线级城市。

来源：国家统计局，专家访谈。
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母婴童消费市场日趋成熟
商品质量与实用性、品牌口碑是选购母婴产品最关键的因素
母婴童行业需求具有刚性，消费者的价格敏感性较低，并且随着80、90后父母育儿理念的进步和经济条件的改善，质量与

实用性成为用户购买母婴童产品时所考虑的最关键的因素，他们对质量更好、更实用的产品的支付意愿更高；品牌口碑也

是购买母婴童产品时关键的考虑因素，良好的品牌口碑代表着消费者对品牌、对商品的认可。在保证商品品质的情况下，

外观包装相对而言不是很重要。

样本：N=440；于2018年2月通过iClick网上调查获得。
来源：艾瑞咨询研究院自主研究及绘制。
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科学育儿需求提升助推早幼教行业升级
早教行业被资本市场看好，行业升级可期
80、90后新生代父母是科学育儿的中坚力量，对育儿经验的需求更加精细化和专业化，且对于孩子的早期教育有较高的消

费意愿。国家对学前教育也更加重视，将儿童早期发展纳入《民促法》、《健康中国2030规划纲要》等政策。早教市场

作为极具潜力的朝阳产业，近年来被资本市场关注度较高，2015年儿童早教行业融资数量增长近2倍。新的资本的投入会

对早教领域的规范化、专业化、系统化、科学化发展产生积极影响。

来源：IT桔子，艾瑞咨询研究院自主研究及绘制。
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线上流量去中心化特征显现
精准营销实现用户与信息资源高度匹配，提升平台运营效果
随着流量入口增多，商品信息获取方式多样化，线上流量呈现出去中心化的特征。平台通过分析用户线上行为数据，洞察

核心消费人群的用户画像、行为偏好、需求特点等信息，将相关资源与用户精准匹配，实现从用户寻找信息到信息精准触

达用户的转变，进而提升用户在线上平台的转化率和粘性。

来源：艾瑞咨询研究院自主研究及绘制。
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