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摘要

来源：艾瑞咨询研究院自主研究绘制。

互联网核心企业中，网络广告收入集中度提升，其中百度、阿里巴巴、腾讯及字节
跳动四家企业的网络广告收入占总体60%以上。核心行业中，搜索行业向信息流广
告布局加速，在线视频企业广告收入与用户付费均衡发展，新闻资讯企业的内容战
略使得行业优质资源更加集中，竞争加剧。

受政策性因素及线上下场景联动影响，房地产、新零售等行业竞争加剧，对网络营
销的需求提升，曝光意愿更强，网络营销投入增长较为明显。

2017-2018年，中国广告整体市场持续保持较为良好的生命力。产业上下游的配合
和合作深度不断加强，精细化特征明显。互联网新兴产业广告主类型增加，传统
“媒体”定义被打破，营销服务商服务链条不断延伸。

网络广告依然是互联网产业的核心商业模式，尤其是移动广告已经成为引领增长的
关键点，2017年移动广告规模达2549.6亿，原生广告的高速发展成为行业的共同
关注点，其扩充了广告资源，提升了广告转化，也带来了更好体验，为数字广告的
创新发展带来价值。

线上线下广告的界限愈加模糊，技术与资源的融合逐渐落地。广告主“品效合一”
需求强烈，除了流量与资源之外，媒体的广告创意与效果优化能力愈加得到重视。

SMS
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核心数据

3750.1亿元

2017年度中国网络广告市场规
模达到3750.1亿元，同比增长
32.9%，未来两年市场规模仍
保持较高水平，但增速将略缓，
至2020年整体规模有望超过万
亿元。

30.0%

2017年，电商广告份额仍占比第
一，份额为31.8%，随着消费者线
上商品选择的增多，电商广告收入
也呈现增长趋势。搜索广告、品牌
图形广告、视频贴片广告等份额下
降。

68.0%

2017年移动广告市场规模达到
2549.6亿元，占网络广告比例
为68.0%，发展势头仍旧强劲。
预计2020年移动广告占比将超
过80%。

1000亿

2017年，阿里巴巴（含大文娱）
广告营收超1000亿元，位居第一。
百度广告营收位居第二。TOP4广
告营收占整体网络广告市场营收比
重超过60%。

2017年展示类广告中，交通类
仍占首位，占比为16.5%。其次，
房地产、网络服务行业的份额也
较大，二者占比分别为14.0%、
11.7%。

2017年中国信息流广告规模为
688.8亿元，占总体网络广告份
额的18.4%，份额跃居前三位。
以信息流广告为主的原生广告成
为网络广告的主推动力。

688.8亿元

16.5%

来源：艾瑞咨询研究院自主研究绘制。
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70.0%

64.4%

25.0%

22.4%

15.5%

12.7%

产品/服务质量

产品/服务价格

方便

绿色环保卫生

快捷

场所或环境

2017年中国消费者消费关注因素

2018年中国网络广告市场外部影响
新人群特征带来新消费环境，市场与监管逐渐形成默契
从整体消费环境来看，消费者对质量要求更高，对消费升级的理解更深刻。2018年“00后”成年，新生代消费理念逐渐

占据主流，同时“银发”、“小镇青年”群体也纷纷形成了自己特有的消费需求和习惯。随着用户消费理念和行为的进化，

新消费环境为整个网络营销的创新带来新的方向。

2017-2018年，中国广告市场的发展出现诸多结构性变化，市场监管也更加精细化和具有针对性，新兴广告形式也在监管

不断完善的情况下迅速成长，监管力度与市场创新正在逐渐形成默契。

来源：中国消费者协会。 来源：艾瑞咨询研究院自主研究绘制。

为严厉打击互联网广告违法行为，规范互联网广告市场秩序，
原国家工商行政管理总局今年2月印发专门通知，部署开展互联
网广告专项整治工作。

据统计，2018年上半年，全国工商、市场监管部门共查处互联
网广告案件8104件，同比增长64.2%；罚没金额达到11668.70
万元，同比增长17.0%。

国家广播电视总局会同属地管理部门以约谈、整改、下架、永

久关闭问题产品等“组合重拳”开道，依法严肃问责了诸多短

视频内容平台，监督其对平台不良内容全面深入整改。

2018年中国媒体及广告监管政策及成果
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2018年中国网络广告市场核心要素
资源、技术、渠道、内容、数据“五元合一”
2017-2018年，中国网络广告市场各产业环节不断完善和成熟，逐渐完成了从品牌或效果广告向“品效合一”为主流的转

变。能够形成这样的转变，除了广告主需求驱动之外，广告技术、内容与渠道的多方配合、新广告评估标准的逐步建立以

及广告投放背后多元数据与产品的打通，都成为主要的推动力。

总结起来，当前中国网络广告市场的核心要素有五个：资源、渠道、内容、技术和数据。在2017年之前，这五大要素中有

一至两个要素非常突出，即有可能达到非常理想的广告效果，但在2017-2018年，这五大要素则变得更加缺一不可，“五

元合一”才能够发挥更大的作用，实现更大的营销目标。而对广告主和代理商来说，遵循这五大要素，结合自身的需求和

特点，选择更加合适的营销方式和组合，则比将目光完全集中于头部媒体渠道更加重要。

来源：艾瑞咨询研究院自主研究绘制。

资源

渠道

内容技术

数据
核心
要素

流量和服务商

分发与推广手段

故事与创意投放与转化

分析与迭代

寻找合适的

寻找最好的

2018年中国网络广告核心特征及影响要素

• 故宫x抖音：
第一届文物戏精大会H5刷
屏，通过社交短视频的方
式，吸引更多年轻人走进
博物馆

• 百万英雄营销专场：
年初火爆的直播答题，花
样植入品牌，强化品牌记
忆

• 耐克x跳一跳：
耐克结合产品特点，在
“跳一跳”中植入“NIKE 
REACT”
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2018年中国网络广告市场关键词
创意：策划+内容+形式，创意在营销中深度细化与落地
2018年，营销内容的质量和风格重新回归到重要位置，讲好故事成为广告影响消费者决策的关键。广告主在投放中的痛点

调研中，讲好故事和品牌定位、整合营销和情感共鸣的需求格外突出，这也印证了创意在营销活动中的重要性。

基于这一理念和需求，2017-2018年，出现了很多具有创意的整合营销案例，这些案例成功的关键在于，不仅仅将营销局

限于单一的媒介或形式，而是通过统一和谐的故事线，结合多种创意形式和内容承载方式进行完整的营销策划与落地。在

这个过程中，创新贯穿于每一个营销环节中，又因为有了整体的规划而毫无违和感。

来源： N=41，2018.2，样本来自营销领域知名广告主、代理商及媒体相关负责人。 来源：艾瑞咨询研究院自主研究绘制。

2017-2018年创意营销典型事件梳理

56.1%

46.3%

41.5%

41.5%

39.0%

36.6%

34.1%

34.1%

31.7%

31.7%

如何提升广告投放ROI

如何讲好打动用户的故事

新品牌如何定位

目标用户的内容/兴趣/价值观偏
好有何特征

如何定位产品的目标人群

如何进行有效的整合营销

如何提升用户对品牌的分享意愿

如何提升广告的转化效果

如何了解和运用新的用户增长方
式（直播答题等）

如何打通数据

广告主最主要的营销痛点TOP10

知乎-不知道诊所

知乎联合北京青年人聚集的潮
流地标三里屯太古里，面向青
年人群打造了一间「知乎创意
体验馆」——不知道诊所。

得到-菜市场经济学

为了推出《薛兆丰经济学讲义》，
得到选定了北京三源里菜市场作
为新书发布会场所，将经济学与
菜市场这个经济学发生的“第一
现场”结合在一起，碰撞出不一
样的空间艺术。
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2018年中国网络广告市场关键词
融合：多渠道投放成为标配，新入口不断扩展“媒体”定义
2017-2018年，中国网络广告将关注“人”发挥到空前水平，广告的发展跟随着用户注意力的转移而变化：1）从形式上，

广告样式更为丰富，互动玩法与广告等多种形式正在走向智能融合，新颖有趣的广告带给用户更有价值的体验，数据和算

法应用也更为成熟，广告投放更具有针对性；2）从场景上，以OTT、户外大屏、智能音箱等为代表的万物互联的新兴广

告更加深度地融入到用户的多元生活场景中；3）从载体上，“媒体”定义不断被拓宽，小程序、短视频+等拓展广告载体

形式，移动厂商布局网络服务、工具、电商等企业布局内容，纷纷瞄准广告市场。

来源：艾瑞咨询研究院自主研究绘制。

2017-2018年中国网络广告形式、场景及渠道融合特征梳理

互动式广告，围
绕受众激励这一
营销逻辑，衍生
出更多激励式互
动玩法，这些互
动玩法以有趣的
方式，有效提升
了营销活动的转
化率。

直播+、短视频
+丰富广告内容
呈现方式，创造
诸多融合多元要
素的整合营销案
例。

玩法与形式融合 场景融合 “媒体”形态融合

近年来，网络广告场景更加多元丰富。一方面，
传统载体智能化发展使展示内容更加数字化、动
态化，视觉冲击力及个性化风格更加突出；一方
面，新的智能设备的出现，也扩展了广告的增量
市场，VR/AR、智能手表、智能音箱、育儿机器
人等等都为广告增添了新的形式和媒介。

2018年，媒体形态进一步扩充，“媒体”概
念被不断刷新。小程序的推出改变诸多app
使用习惯，同时也使小程序的媒介属性愈加
增强；短视频+成为诸多非媒体属性app承载
内容的新兴模块；同时，手机厂商基于自身
智能系统推出内容产品矩阵，进军广告市场。

预览已结束，完整报告链接和二维码如下：
https://www.yunbaogao.cn/report/index/report?reportId=1_21224


