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网红产业逐渐向虚拟化、职业化、多平台化发展
 不再局限于实体，虚拟IP成为网红新类型
 选择与MCN机构签约的网红数量持续增多，职业网红成为一大选择
 微博与其他平台共同运营，提高内容传播效率，增加内容传播方式

摘要

来源：艾瑞咨询研究院自主研究绘制。

网红产业规模不断扩大，新领域、新变现形式不断涌现。
 国内网红人数持续大幅增长，网红产业市场规模不断扩大
 2018年网红粉丝趋于年轻化，位置遍布全球
 网红领域逐渐多元化，内容逐步多样化，新领域、新内容崛起
 广告成为网红变现一大主要手段，网红影响力得到广告主认可

MCN机构成为网红经济产业链核心，规模发展迅速，产业上下游合作更紧密。
 网红经济产业链条逐渐稳定，商业模式逐渐清晰，产业内各机构各角色分工明确，上下游

机构间高效合作推进市场格局逐渐扩大
 MCN机构成为网红经济产业链条核心环节，发展速度迅猛。头部MCN机构形成流量护城

河，新兴MCN机构依靠现象级IP仍有发展前景
 快速发展吸引资本流入，大量MCN机构获得投资。不同MCN机构根据自身特有属性向不

同方向发展，探索独特的商业变现模式
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网红人数及粉丝规模均大幅增长
国内网红经济基础继续扩大
 2018年，粉丝规模在10万人以上的网络红人数量持续增长，较去年增长51%。其中粉丝规模超过100万人的头部网红

增长达到了23%。而网红数量增长的一大原因是粉丝数量的增长，截止2018年4月，中国网红粉丝总人数保持了之前不

断增长的势头，达到5.88亿人，同比增长25%。

 在网红人数与粉丝规模持续双增长的加持下，网红经济市场规模以及变现能力也随之增强；网红人数和粉丝规模的双增

长亦为其产业链的发展及完善提供了强大的动力。

来源：相关数据来自微博大数据统计。来源：相关数据来自微博大数据统计。

2017-2018年微博网红人数增长情况 2017-2018年微博网红粉丝数增长情况

2018年网红数
量增长率

2018年头部网
红数量增长率

2017年微博
网红粉丝人数

2018年网红粉
丝数增长25%

51%

23%
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2018网络红人画像
男女比例近乎持平，所在地域分布广泛
 性别方面，2018年男性网红数量不断提升，在网红整体人群中占比达到49.9%。已经几乎与女性网红数量持平。

 从地域来看，网红地域分布广泛，虽然过半数依旧集中在一、二线城市，但同时三、四线及以下城市以及港澳台、海外

地区也有大量分布。

2018年中国网红地域分布

一线城市

二线城市

三线城市

港澳台及
海外城市

5.4%

14.3%

17.3%

27.6%

35.3%

来源：相关数据来自微博大数据统计；艾瑞咨询研究院自主研究及绘制。
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2018网络红人画像
网红人群日趋成熟化，高学历人群不断增加
 随着互联网在中国的普及的时间越来越久，互联网主要用户群体的年龄也在不断增长，网红群体的年龄也随之不断趋于

成熟。据统计，80后微博网红已占总群体的54%，紧随其后的是90后群体，占31.8%。同时与2017年相比，网红群体

的学历水平也不断攀升。拥有本科以上学历的人数占比达到77.6%，其中硕士以上学历的人数占比更是达到了13%。

 网红年龄的增长体现出网红已不再是年轻人才会接触到的名词，而正在全年龄段化地普及，同时学历水平的增长也推动

了内容制作水平的上升，从而加速了网红产出内容的专业化及多样化。

来源：相关数据来自微博大数据统计。 样本：N=500；于2018年6月通过艾瑞网红调研获得。

2018年中国网红受教育水平
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2018年中国网红年龄分布

各年龄段占比

高中及以下
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8.8%

6.9%
6.5% 6.4%
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3.6% 3.5%

搞笑幽默 时尚 美女帅哥 娱乐明星 美食 情感两性 电影 美妆 音乐 财经

2018年微博网红主要领域

网红领域占比（%）

网红领域占比分析
领域多种多样，传统网红领域依旧占据主导位置
 伴随着网红数量的大幅增加，其涉及的领域也在不断扩大，从早期的娱乐内容作品创作以及美妆到接下来的知识科普、

信息分享，再到现在的美食、财经等亟待挖掘的新兴垂直领域，都在不断发展成为孕育新生代网红的土壤。

 传统的文娱领域依旧占据网红所在领域的主导位置。在排名靠前的领域内，泛娱乐类领域数量最多，达到了5个，且排

名均靠前，总占比也达到了29.7%。

来源：相关数据来自微博大数据统计。
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网红新兴领域分析
美食、健身等新兴领域表现抢眼，众多新领域兴起
 与传统领域一起成长的还有许多新兴领域，其增长的主要动力来源自于粉丝对相应垂直领域的关注度上升，以及市场对

于网络营销手段的认可。

 新兴领域的成长动力同时也来自于其与用户日常生活的高关联性，如运动和美食是人们每天不可缺少的两环。需求的产

生和增加推动了相关行业的发展，在相关领域也随之产生了更多的网络红人。

所属领域：美食
粉丝数：1594417
内容形式：短视频+微博故事
亮眼表现：单支视频播放量超
500万，近一年粉丝数量增长
超150万

宋昱欣Hitomi

所属领域：运动健身
粉丝数：1149474

内容形式：短视频+问答+长
微博

亮眼表现：单支视频播放量超
200万，近一年粉丝数量增长

超80万

爱做饭的芋头SAMA

来源：相关数据来自微博大数据统计。

新兴领域头部微博博主举例
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