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摘要

来源：艾瑞咨询研究院自主研究及绘制。

共享充电宝市场规模有望进一步增长
2017年中国共享充电宝交易规模0.9亿元，随着城市拓展后的用户量走高、以及用户接受度的不断
提升，整体市场规模将进一步上涨，预计2020年市场规模达到3.3亿元。

SMS

资本是共享充电宝迅速兴起的引爆点，同时传统供需侧变革起到蓄力作用
资本的疯狂注资一方面希望抓住第二个“共享单车”的风口，另一方面也是出于线下流量布局的考
虑。但资本的引爆是以传统移动电源行业的内生力量积蓄为基础的：智能手机的发展，用户对续航
能力要求不断增强；小米入局移动电源行业，传统行业利润空间被极大压缩，亟待转型自救。

资金力、供应力、场景力、技术力是关键竞争力
共享充电宝在极速扩张中需要大量资金的输送以维持资金链稳定。强大的供应链基础可以及时响应
订单需求、高保真还原设计并且把控成本支出。对于共享充电宝行业而言，产品密度决定了用户体
验。从企业投入产出的效益来看，优质的线下商户（场景）则是必争之地。另外，专利布局将构建
企业的技术壁垒。

市场格局日趋明晰，头部玩家与二三线玩家段位逐渐拉开
艾瑞咨询认为，共享充电宝行业已进入中盘调整期，头部企业和二三线企业的差距逐步拉开，经过
这一轮的淘汰休整在2018年有望形成新的市场格局。而在如今这一动荡的敏感时期，如何夯实自身
综合竞争实力成为关键。目前处于第一梯队的玩家有小电、来电、怪兽充电、街电四家。

全场景覆盖和场景再造，以及营收模式的多元化将是未来发展的增长点
对于共享充电宝行业来说，场景之争等同渠道之争、规模之争，且有助于弱化非刚需的痛点问题。
目前，各家均从单一场景领域向全场景扩展。且随着充电技术与设备研发渐为成熟后，企业会越来
越多地将技术研发重心向多样场景重叠或新技术结合偏移。未来，在用户数据不断积累的基础下，
共享充电宝的营收模型也将得到进一步完善，释放更大的想象空间。
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行业界定及核算口径

来源：艾瑞咨询研究院自主研究及绘制。

• 移动电源：集供电和充电功能于一体的便携式充电器，一般由锂电芯或者干电池作为储电单元。一般配备多种电源
转接头，通常具有大容量、多用途、体积小、寿命长和安全可靠等特点，是可随时随地为手机、平板电脑等多种数
码产品供电或待机充电的功能产品。

行业界定

• 共享经济：广义的共享经济是指基于互联网等现代技术，将海量分散化的闲置资源进行整合并共享，主要体现为使
用权的暂时性转移，也包括剩余所有权的让渡，以及时间、空间、技能等无形资产的共享，是一种新型经济形态和
资源配置方式。狭义的共享经济不包括剩余所有权的让渡。

• 共享充电宝：由企业提供充电租赁设备，消费者通过缴纳押金或凭借芝麻信用分免押成为注册用户，再扫描设备屏
幕上的二维码后，即可借走充电宝或连接充电接口获得充电服务，多以小时计费，移动式使用后需归还到附近机柜。

• 行业市场规模包括单次租赁费用、周边产品售卖、广告营收等，不含押金收入、不考虑1分钱充电等市场营销活动
对规模的影响。

核算口径
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行业兴起
力量蓄积加上资本引爆，推动行业迅速升温
2017年共享充电宝行业兴起，并迅速成为投资者和创业者竞相追逐的新风口。站在投资者角度，共享单车的示范效应既

启蒙了资本市场，也增强了大批投资者的信心。类比到共享充电宝行业，二者模式相似，且充电宝的财务模型预期更加乐

观；其次，随着流量红利的见底，企业纷纷开始布局线下，探寻新增长点。

但资本的作用仅仅是引爆，放大到整个手机移动电源产业链来看，供需端发展奠定了行业兴起的基础力量。一方面，智能

手机的成熟使得人们对于续航能力的要求不断提升，移动电源大环境利好。但另一方面，2013年小米的入局，极大压缩了

传统移动电源企业利润空间，后者急需开拓新的转型自救之路。由此，行业内生力量，加上资本的助燃，共同推动了共享

充电宝行业迅速升温，成为2017年备受关注的新风口。

来源：艾瑞咨询研究院自主研究及绘制。

力量蓄积

• 智能手机的发展，对续航能力要求提升

• 小米入局移动电源行业，传统行业利润空间被
极大压缩，寻求转型自救

引爆点（Tipping Point ）：资本

疯狂注资的原因

• 共享单车的示范效应增强投资信心，且对于错
过共享单车的资本来说，是一次弥补的机会

• 线上流量红利见底，出于线下流量布局的考虑

2017年共享充电宝行业迅速兴起的原因
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兴起：力量积蓄
中国全面进入智能机时代，5G商用化将迎来新一波消费浪潮
移动电源由于自身不具备成为独立产品的基因，其诞生和发展依赖于终端智能移动设备的兴盛。2017年中国智能手机出货

量4.6亿台，占到国内整体手机出货量的93.9%，相比2016年下跌11.6个百分点。随着“功能机转智能机”、“2/3G用户

转4G”、“入门级用户消费升级”三波市场红利见底，手机进入“存量市场”竞争。但目前中国及全球主要国家都在积极

部署5G试验。2017年年初工信部、发改委发布《信息通信行业发展规划（2016-2020年）》，目标在“十三五”期末启

动5G商用。随着5G时代的到来，智能机消费有望迎来新的一波消费热潮。

来源：WIND。 来源：中泰证券。
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国内三大运营商5G规模部署计划

运营商 时间 5G部署技术

中移动

2017 系统验证，形成预商用样机

2018 规模试验，形成端到端商用产品和预商用网络

2019 继续扩大试验规模

2020 万站规模，实现商用产品规模部署

中联通

2017-2018 系统样机验证阶段，验证5G与商用样机整体能力

2018-2019 规模外场验证阶段，验证5G商用能力及组网方案

2019-2020
（试）商用阶段，点城市完成千站以上的5G规模
部署

中电信

2017-2018
演进架构与关键技术研究及技术概念验证，适时
开展实验室及外场测试

2018-2020
开展4G引入5G的系统和组网能力验证，19年建
成若干规模预商用网，2020年实现商用

2020-2025
持续开展5G网络后续技术研究、试验和预商用准
进工作
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兴起：力量积蓄
小米入局击穿移动电源价格底线，传统企业求解自救良方
国内移动电源市场起步于2001年，经过概念框架搭建和初期试水后，在2006年前后以商品化形式进入终端市场。移动电

源制造门槛较低，且毛利一度高达50%，吸引了大量企业纷纷涌入，共分市场利益。2013年小米的入局，以69元的低价

迅速跻身业内销量一线梯队，极大压缩了传统充电宝的售卖空间。小米的革新在于线上化的分销模式，有效降低了下游渠

道成本，并利用用户量优势向上游材料、生产制造等环节延伸，置换更多话语权。传统移动电源企业受缚于思维和企业经

营模式的局限，在市场的冲击下面临危机。

来源：艾瑞咨询研究院自主研究及绘制。

2013年小米入局，改变传统线下分销渠道，推动线上化直销模式

• 移动电源制造门槛较低，价格组成主要包括电芯、电路、外壳、加

工、线材和包装。毛利率一度高达50%

• 从成本结构角度，上游材料占比50%-60%，中游生产占比10%-

12%。下游渠道成本占30%-35%

• 传统移动电源分发渠道集中在线下，主要途径由1）招聘代理商、

经销商模式铺设实体店；2）入驻苏宁、国美等线下卖场

• 小米2013年进军移动电源市场，以69元的高性价比，迅速占据大

量市场份额，同时击穿传统移动电源的价格底线

• 小米之所以能做到低毛利的原因，在于抛弃了传统冗长的线下分销

渠道，全面线上化，极大降低渠道端成本

• 加上小米强大品牌效应，吸引并沉淀了大量的忠实用户，下游渠道

力量开始凸显并向上游延伸，采购成本上获得更大话语权

厂商 代理商 经销商 消费者

小米的低毛利之路传统移动电源市场

2017年共享充电宝行业迅速兴起的原因
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兴起：引爆点
资本潮动，簇拥行业站上风口赛道
共享充电宝行业诞生以来，虽然质疑其“伪需求”的声音一直伴随左右，但资本市场却颇为看好。2016年至2017年，共

享充电宝行业共获得融资31笔，其中28笔发生在2017年，月均融资2.3笔。融资多为初期投入，过半数集中在天使轮及以

前，23%左右处于A轮。B轮仅小电一家，融资金额3.5亿元。另外，2017年8月聚美优品以3亿元人民币完成对街电的收

购，占股约60%。

来源：IT桔子
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2016-2017年中国共享充电宝行业各轮次融资数量和金额范围

2016年：3笔

2017年：28笔

11

A+ B

3.5亿元人民币
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