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新闻资讯行业发展现状

• PC端市场稳定，移动端
仍有一定增长空间

• 内容是用户留存关键，技
术驱动用户粘性增长

02 03

传统新闻媒体发展概
况及融合趋势

• 移动端整体流量同比增长
显著，大事件流量带动效
应明显

• 央视新闻占据主导地位，
客户端用户社会中间力量、
中高收入群体特征明显

• 产品、内容、技术层面，
传统媒体不断与新媒体进
行融合

央视新闻客户端案例
解析

• 内容报道更为客观、深
度、有态度，吸引更多年
轻群体

• 移动直播等新技术及平台
模式应用促使用户的深度
浏览

• 央视新闻客户端凭借其独
特地位及发展视角引领主
流新媒体

摘要

来源：艾瑞咨询研究院自主研究及绘制。
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资讯行业：技术驱动，内容取胜 1

传统媒体：走进融媒体新时代 2

央视新闻客户端案例解析 3
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总体来看，新闻资讯行业人口红利期已过，进入用户粘性之战。受网民使用习惯的迁移，手机成为用户第一设备，占据用

户90%以上时间，充分占据用户碎片化场景。

新闻资讯整体进入粘性之战，移动为
主战场
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mUserTracker&iUserTracker-2016

年12月-2017月11月中国新闻资讯媒体

月度覆盖人数

PC端月度覆盖人数（亿人） 移动端月度覆盖设备数（亿台）

来源：1.mUserTracker.2017.11，基于日均400万手机、平板移动设备软件监测数
据，与超过1亿移动设备的通讯监测数据，联合计算研究获得；2. iUserTracker. 家庭
办公版 2017.11，基于对40万名家庭及办公（不含公共上网地点）样本网络行为的长
期监测数据获得。
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来源：1.mUserTracker.2017.11，基于日均400万手机、平板移动设备软件监测数
据，与超过1亿移动设备的通讯监测数据，联合计算研究获得；2. iUserTracker. 家庭
办公版 2017.11，基于对40万名家庭及办公（不含公共上网地点）样本网络行为的
长期监测数据获得。
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mUserTracker&iUserTracker-2016

年12月-2017年11月中国新闻资讯媒体

月度总有效使用时间

PC端月度总有效使用时间（亿小时）

移动端月度总有效使用时间（亿小时）
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移动资讯用户规模占整体网民57%，相
比PC端仍有较大增长空间
2017年11月PC端新闻资讯媒体覆盖人数比例达84.5%，远高于移动端新闻资讯媒体覆盖人数。以当前移动互联网的网民

规模来看，移动端资讯媒体有比较大的潜力。
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PC端新闻资讯媒体
覆盖人数占比

84.5%

来源：1.mUserTracker.2017.11，基于日均400万手机、平板移动设备软件监测数据，与超过1亿移动设备的通讯监测数据，联合计算研究获得；2.iUserTracker. 家庭办公版
2017.11，基于对40万名家庭及办公（不含公共上网地点）样本网络行为的长期监测数据获得。

移动端新闻资讯媒体
覆盖人数占比

57.8%

mUserTracker&iUserTracker-
2017年11月中国PC端新闻资讯媒

体覆盖人数

mUserTracker&iUserTracker-
2017年11月中国移动端新闻资讯媒

体覆盖人数
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mUserTracker-2016-2017年中国新闻媒体APP月度总覆盖人数

2016年新闻媒体APP月度覆盖人数（亿台） 2017年新闻媒体APP月度覆盖人数（亿台） 同比增长率（%）

移动资讯用户规模月均增长显著达30%

艾瑞咨询mUserTracker数据监测显示，2017年新闻类APP月度覆盖人数较2016年有了较大的提升，同比增幅最大的为1

月，增幅达到了37.1%；增幅最小的为10月，也达到了19.0%。从新闻媒体自身特质来看，利用新技术增强观众体验感以

及抓住新闻的时效性也是促使新闻媒体行业蓬勃发展的原因之一。

来源：mUserTracker.2017.12，基于日均400万手机、平板移动设备软件监测数据，与超过1亿移动设备的通讯监测数据，联合计算研究获得。

©2018.1 iResearch Inc.                                                                                                                         www.iresearch.com.cn



7

艾瑞咨询mUserTracker数据监测显示，2017年新闻媒体客户端月度使用时长较2016年同样有了不小的提高。月度同比增

长均在40%左右。各大新闻媒体根据自身优势推出相关节目、个性化推荐、新技术如VR/AR加入新闻报道以及将普通文字

新闻升级为视频新闻等因素成为用户使用时长增加的主要原因。
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mUserTracker-2016-2017年中国新闻媒体客户端月度总使用时长

2016年新闻媒体客户端月度使用时长（亿小时） 2017年新闻媒体客户端月度使用时长（亿小时） 同比增长率（%）

用户对移动新闻资讯的时间分配增多同
比增长47%

来源：mUserTracker.2017.12，基于日均400万手机、平板移动设备软件监测数据，与超过1亿移动设备的通讯监测数据，联合计算研究获得。
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内容成为用户粘性的核心要素，技术
驱动用户粘性的增长

VR直播“一带一路”
国际合作高峰论坛

成立无人机频道，并
引入新闻报道
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通过升级算法与人工智能
结合，合理保护版权
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2017中国新闻咨询用户浏览内容偏好

来源：于2017年12月通过艾瑞iUserSurvey在iClick社区调研获得。
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