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摘要

来源：艾瑞咨询研究院自主研究绘制。

校园红人的粉丝用户普遍年轻且具有消费潜力，其带有的特点能够与校园红人完成
明显适配。总体粉丝用户中女性用户占比偏多，自媒体内容类校园红人最受粉丝欢
迎，关注度达到71.5%。校园红人粉丝消费观念较为先进，容易被“种草”式的营
销手段吸引。

随着校园红人产业持续专业化发展，未来各环节企业机构之间的合作会更加紧密，
以达到规模化产出。校园红人也会逐渐建立品牌化和IP化，为更加长远的发展做好
准备。

社会发展带动网民价值观升级，社交网络逐渐由满足人们基础精神层面需求转向更
高层次的自我实现需求，由此衍生网络红人产业，其市场规模持续扩大，主流逐渐
呈现年轻化、多元化的趋势。校园红人的出现带动网络红人产业链升级，并将整体
面貌带向高素质、有才华等正面方向。

校园红人可分为电商、演艺、和自媒体内容三种类型，分别可以在不同程度上满足
粉丝用户对于娱乐、视觉、观点的需求。其中电商类商业潜力最大，产出内容质量
最高。演艺类相对颜值要求更高，孵化周期更长。自媒体内容类较为多元化，后期
多往电商方向发展。三种类型均存在交叉发展趋势。

政策支持“校企共建”推动校园红人产业蓬勃发展，同时鼓励大学生多渠道就业，
促使高校积极参与培养多元化人才，为校园红人的输出打下了良好基础，整体孵化
流程已初见规模。校园红人多为有特长、有娱乐幽默感的年轻在校大学生，在社交
平台上多为内容输出者。

SMS
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名词详解

校园红人
是指在校园日常学习生活中颇受关注的校园人物。他们通常能够凭借自身优势，在特定的领域拥有
一定程度的影响力。

品牌化 本报告中指建立商业化品牌。

IP化 产出内容具有延展性，可以衍生出多种表现形式，为内容本身增加商业化价值。

WEP 微博电商服务。

TP 代理运营服务。

微博橱窗 是基于新浪微博平台，由微商开发，可以在社会化媒体上发布商品信息的技术产品。

MCN机构 指与网络红人签约，在资本的支持下保障PGC内容的持续输出，从而带来稳定商业变现的机构。

来源：艾瑞咨询研究院自主研究绘制。

金V认证 新浪微博用户月阅读量过1000万即可获得金V认证。
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中国社交网络用户的变化趋势
低龄用户活跃度增加，精神需求完成升级
随着中国社会的迅速发展，人们的需求逐渐由物质层面转向于精神层面。互联网的诞生除了将人与人更加紧密的连接在一

起之外，同样也造成了社会文化与环境的变化。社交网络原本诞生于人们对于精神层面的最基础需求，即人际交往与情感

交流。随着物质生活的极大丰富，人们的精神需求也在日渐得到升级，尤其是从小生活在人际交往密集、信息爆炸时代的

年轻人，他们的价值观中对于自我实现的认知越来越显著，在社交平台上变得越来越活跃的同时，所追寻的也不再满足于

基础的精神层面，因此有越来越多围绕互联网的，为了满足用户更高层次需求的新兴产业孕育而出。

来源：mUserTracker.2017.12，基于日均400万手机、平板移动设备软件监测数据，与超过1亿移动设备的通讯监测数据，联合计算研究获得。
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中国社交网络发展趋势
从交流驱动到影响力驱动，新社交内容价值得到体现
互联网的普及与传播媒介的升级为人们带来更多内容输出的渠道，对于社交平台而言，人们开始不仅仅满足于普通的信息

交互，更希望能够借此能够获得价值和影响力，从而完成自我实现的需求。有才华的人开始为自己找到了更多的展示自我

渠道，自媒体时代的到来标志着成名的门槛从此降低，只要输出的内容足够精彩，任何人都有获得影响力和认知度的机

会。大众对于内容的需求大致上可分为以下三点，分别是娱乐、视觉、以及观点。无论是高颜值的校花校草，幽默搞笑的

段子手，还是美妆博主、情感专家，只要满足大众在这三点内容上的需求，都可以在网络平台上获得粉丝流量。网络红人

产业正是在这一背景下得到了蓬勃的发展。
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来源：艾瑞咨询研究院自主研究及绘制。

互联网社交平台输出内容需求图
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2017年同等规模网

红人数增长57.3%

2016年粉丝规模在

10万人以上的网红

人数

中国网络红人产业市场规模
网红人数及粉丝规模均大幅增长
 2017年，粉丝规模在10万人以上的网红人数较2016年增长57.3%；与此同时，2017年中国网红粉丝总人数在原有的庞

大基础上继续增加，达到4.7亿人，环比增长20.6%；

 网红人数与粉丝规模双双增长，使网红经济变现空间进一步扩大，为产业链各方发展壮大提供了有力保障，也为国内网

红经济的进一步发展奠定了更坚实的基础。

来源：相关数据来自微博大数据统计。 来源：相关数据来自微博大数据统计。
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中国网络红人产业市场规模
网红电商交易规模持续扩大，前景良好
作为网红变现的另外一种主要手段，以微博橱窗为主要载体的网红电商发展也十分令人瞩目。据微博橱窗数据显示，网红

电商月日均交易额与累计商品数均保持持续增长，2017年第三季度累计月日均交易额超过6700万元，较2016年第三季度

数据大幅增长127%，网红电商交易规模持续扩大。同时在售商品数较去年同期增长了133%，商品种类增加，范围亦更加

广泛。纵向与横向并行的规模化发展预示着网红经济良好的前景。

来源：相关数据来自微博大数据统计。
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