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摘要

来源：艾瑞咨询研究院自主研究绘制。

汽车数字营销服务商发展方向：

基于大数据的“品效合一”数字营销之道，通过组合营销产品，服务于数字调研、
策略、创意、媒介、精准、渠道、系统、培训和体验等汽车数字营销全产业链。

汽车数字营销发展环境：

汽车销量大，但千人汽车保有量低，是中国汽车市场最为明显的两大特征，而这意
味着，汽车销量仍将处于增长空间，从而为汽车数字营销创造了良好的产业基础。

汽车数字营销发展趋势：

在技术和数据的驱动下，关注目标用户、整合优质资源、革新营销理念、提升营销
效率，强化效果考核，创造更好体验，将是中国汽车数字营销市场发展的主旋律。

汽车数字营销发展现状：

2017年，中国汽车网络广告市场规模达150.7亿，相较2016年，增速为17.3%。互
联网已经是中国汽车广告最大的投放渠道，占比达37.8%。
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▪ 中国汽车数字营销发展环境和现状

▪ 中国汽车用户购车行为和偏好分析

▪ 中国汽车用户媒介行为和偏好分析



4©2017.12 iResearch Inc                                                                                                                          www.iresearch.com.cn

中国汽车数字营销发展环境
汽车销量仍将处于增长空间，为汽车数字营销创造良好环境
根据中国汽车流通协会及相关数据，2016年我国汽车保有量超1.9亿辆，占全球20%，尽管绝对值很大，但我国千人汽车

保有量仅为140台，低于全球平均水平（同期全球平均千人汽车保有量为158台），更低于韩国、德国、日本和美国等发

达国家。艾瑞分析认为，伴随着中国城镇化加速、居民人均可支配收入增长，居民换购车需求和购车支出必将同步增长。

来源：中国汽车流通协会及其它公开数据。
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中国汽车数字营销发展现状
互联网是中国汽车广告最大投放渠道，2017年占比达37.8%
根据艾瑞咨询数据，2011-2017年间，汽车广告在不同渠道的投放份额发生巨大变化，互联网已经是最大投放渠道，占比

达37.8%，其次是电视，占比为29.2.8%，再其次是户外，占比为20.7%。艾瑞分析认为，随着传统媒介用户持续流失，

汽车广告主的投放预算将持续向互联网广告倾斜。

来源：根据公开数据和专家访谈，经艾瑞统计模型推算而得。
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中国汽车数字营销发展现状
2017年市场规模达150.7亿，增速为17.3%

2017年市场规模达150.7亿，增速为17.3%

根据艾瑞咨询数据，2011-2017年间，汽车网络广告市场规模持续高速增长，2017年，其市场规模达150.7亿，增速为

17.3%。艾瑞分析认为，由于国内汽车销量仍处于增长空间，汽车广告主仍然需要通过大量营销活动推动销售增长，因

而，其整体广告预算将进一步提升，与此同时，随着互联网媒介的持续兴盛和其他传统媒介的渐渐式微，汽车广告预算将

向线上投放大幅倾斜，从而推动着汽车网络广告市场规模的持续增长。

来源：根据公开数据和专家访谈，经艾瑞统计模型推算而得。
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中国汽车数字营销发展现状
2017年移动端投放规模大幅超过PC端，占比达57.2%

2017年移动端投放规模大幅超过PC端，占比达57.2%

根据艾瑞咨询数据，2011-2017年间，汽车网络广告市场中，移动端占比不断提升，到2017年，移动端投放规模占比达

57.2%。艾瑞分析认为，移动端已经成为用户全天候伴随媒介，与PC端相比，移动端广告具有用户覆盖更广、广告形式更

丰富、广告投放更精准，广告互动率更高等优势，因而，汽车广告主的投放预算将进一步向移动端倾斜。

来源：根据公开数据和专家访谈，经艾瑞统计模型推算而得。
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中国汽车数字营销发展现状
汽车网站是汽车广告主投放量最大的媒体，占比为54.0%
根据艾瑞咨询数据，2016年，汽车网站是汽车广告主投放量最大的媒体，占比为54.0%，与2015年相比，提升3.5%，而

门户网站占比则出现下滑，为23.0%，视频网站占比也得到提升，占比为14.9%。艾瑞分析认为，汽车网站人群的覆盖度

和精准度是汽车广告主偏爱的重要原因，视频广告的高视觉冲击力、高品牌曝光度则是吸引汽车广告主的重要因素。

注释：以上数据为艾瑞通过iAdTracker即时网络媒体监测得到，历史数据可能产生波动，如有差异请以iAdTracker系统作为参考使用。艾瑞不为发布以上的数据承担法律责任。
来源：iAdTracker. 2016.12，基于对中国200多家主流网络媒体品牌图形广告投放的日监测数据统计，不含文字链及部分定向类广告，费用为预估值。
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