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摘要

来源：艾瑞咨询研究院自主研究绘制。

广告和电商是当前主要变现方式，用户付费未来有一定发展空间
短视频行业目前商业模式主要为广告变现、电商变现和用户付费，其中广告是应用
最多的变现方式，内容机构青睐电商变现，未来垂直内容付费是用户付费突破口。

市场竞争激烈，短视频定位战打响
当前短视频行业仍处于用户红利期，但未来2年内逐渐到达天花板，市场竞争不断
加剧，平台纷纷打响定位战，在时长、横竖屏、内容运营模式上探索差异化定位。

外部环境促进规模化发展，内部驱动力吸引用户关注
政策监管规范化、移动设备和网络带宽优化、用户消费需求的变化以及资本市场的
青睐为短视频行业发展营造了良好的外部环境。而内容生态、平台、广告商和用户
各方共同为短视频行业提供源源不断的内部驱动力。

SMS

短视频不只是长视频的缩短，而是碎片化时代的新内容消费习惯
短视频指播放时长在五分钟以下的网络视频，具有社交属性强、创作门槛低、观看
时长和场景便捷等特征，更加符合移动互联网时代的碎片化内容消费习惯。

短视频行业未来趋势
内容：垂直领域内容愈加丰富和细化；平台：短视频平台迎来洗牌期；渠道：内容
分发渠道精细化；技术：内容推荐机制智能化；商业模式：短视频营销规范化。
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中国短视频行业概念界定
研究范围及相关概念界定
本报告以短视频为研究范畴，即播放时长在五分钟以下，基于PC端和移动端传播的视频内容形式。目前承载短视频内容的

线上平台包括短视频平台和综合类平台。

来源：艾瑞咨询研究院自主研究绘制。

2017年中国短视频相关概念界定

视频

网络视频
标准维度：终端

网络视频 是指基于PC端和移动端进行传播的视频内容

形式

短视频
（报告研究范畴）

长视频
标准维度：时间

短视频 播放时长在五分钟以下的网络视频
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短视频特征描述
短视频具有社交属性、创作门槛低、碎片化的特征
短视频不仅仅是长视频在时长上的缩短，也不只是非网络视频在终端上的迁移。当前语境下的短视频具备创作门槛低、社

交属性和互动性强、碎片化消费与传播的特性。和长视频相比，短视频在互动性和社交属性上更强，成为消费者表达自我

的一种社交方式。和直播视频相比，短视频在传播性上更强，便于全网内容分发和消费。

来源：艾瑞咨询研究院自主研究绘制。

短视频

社交属性

创作门槛低

碎片化

对内容编排专业性、拍

摄技巧和设备的要求较

低，普通用户也可参与

短视频内容制作

基于强互动性和丰富的内容

承载量，短视频成为图文社

交后的一种新的社交方式

便于用户在碎片化时间进行消

费、传播和分享的视频内容。

2017年短视频特征描述
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中国短视频行业发展背景概览
外部环境促进规模化发展，内部驱动力吸引用户关注
短视频行业近年来的快速发展，是外部环境和内驱力共同作用的结果。其中外部环境表现在四个方面：1）短视频监管力

度加大，规范行业生态，促进良性发展；2）智能手机和4G网络的普及，打破视频消费的时间和空间限制，是短视频得以

滋生的土壤。3）用户内容消费需求从图文扩散到视频；4）短视频商业模式的想象空间大，流量获取成本低，吸引大量资

本进入。内部驱动力表现也有四个方面：1）健康的内容生态驱动行业更多优质内容的产生；2）平台不断涌现，刺激产业

链扩张和发展；3）广告商青睐短视频营销价值，商业模式潜力强劲；4）用户规模增长迅速，推动行业流量红利。

来源：艾瑞咨询研究院自主研究绘制。

外
部
环
境

内
驱
力

政策监管 技术发展

内容生态驱动

资本市场
约束内容乱象
规范行业发展

投资回报率高
资本入场提供粮草

内容生态逐渐成熟
优质内容稳定行业发展

移动智能终端普及
4G移动互联网技术成熟

社会环境
用户内容消费需求变化
从图文时代到视频时代

用户驱动
短视频用户规模增长迅猛
用户需求推动行业前进

广告商驱动

Ad

短视频营销价值凸显
受到广告主青睐

平台驱动
短视频平台不断涌现

横纵向深化发展

2017年短视频行业内外部驱动因素
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短视频行业外部环境——政策分析
短视频监管力度加大，规范行业生态，促进良性发展

来源：公开资料，艾瑞咨询研究院自主研究绘制。

《互联网视听节目服务管理规定》

2007/12/20
《规定》第七条规定，从事互联网
视听节目服务，应当依照本规定取
得广播电影电视主管部门颁发的
《信息网络传播视听节目许可证》
或履行备案手续。

调整《互联网视听节目服务业务

分类目录（试行）》

2017/4/7 短视频行业符合《目录》第三类互
联网视听节目服务的业务界定，明
确了短视频行业的监管范畴。

通知《国家新闻出版广电总局要

求“新浪微博”、“ACFUN”等

网站关停视听节目服务》

2017/6/22
短视频行业符合《目录》第三类互
联网视听节目服务的业务界定，明
确了短视频行业的监管范畴。

《信息网络传播视听节目许可证》申请条件

 资金门槛：注册资本1000万元以上

 人员门槛：专业人员20人以上

 单位门槛：国有独资或国有控股单位

2017年短视频行业相关政策法规情况

随着短视频行业形成规模，近两年政府监管力度逐步加大，监管方式主要体现在《信息网络传播视听节目许可证》的限制

上，通过“牌照”对短视频平台及其内容进行约束。艾瑞分析认为，当前短视频行业生产内容很大程度来源于UGC，其个

体化、碎片化的特性决定其难以从内容生产环节切入监管审查机制，因此政府监管主要从平台方入手，对内容和平台进行

监管和规范。约束内容乱象，规范平台运营，为行业的健康生态和可持续发展提供保障。

关键点

切入点

内容方切入

从生产环节监管

传统视频 短视频

平台方切入

从播放终端监管

影响

1 2约束内容乱象，促
进短视频行业建立
健康内容生态

内容层面 平台层面
规范平台运营机制，
促进行业健康的竞
争格局和商业模式
可持续发展
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短视频行业外部环境——技术分析
移动互联网掀起碎片化时代，为短视频发展提供土壤
中国移动互联网时代已经来临，一方面，随着智能终端的发展和普及，我国使用手机设备上网的网民已经达到96.3%，远

远超过其他上网设备，可见用户的移动触网习惯已经养成；另一方面，中国移动互联网络环境不断优化，为消费者的移动

端上网体验提供了技术的支持和保障。艾瑞分析认为，移动互联网用户的普及和流量的增长，使得碎片化时代的触网体验

得以保障，用户可以打破时间和空间限制观看浏览视频，因此短视频成为移动互联网时代下更为便捷的内容形式。移动设

备和宽带网速等技术的发展，为短视频行业的发展提供了赖以生存的土壤。

来源：1.国民使用手机上网比例数据来源为2017年，CNNIC发布的第40次《中国互联网络发展状况统计报告》；2.月户均移动互联网接入流量、移动互联网接入总流量、3G/4G用户
规模数据来源工信部。

截至2017 年 6 月，我
国网民使用手机上网的

比例达到 96.3%

2016年中国月户均移动
互联网接入流量也达到

了772M/月·户，较
2015年同比增长98%

2016年中国移动互联网
接入流量达936122万G，
相比2015年增长了
123.6%

2016年中国移动宽带
（3G/4G）用户规模已达
94075万户，占移动电话
用户总数的74.1%，而
2010年该占比仅为5.5%

3G/4G

移动互联网时代

2017年移动互联网发展状况

预览已结束，完整报告链接和二维码如下：
https://www.yunbaogao.cn/report/index/report?reportId=1_21332


