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摘要

随着移动互联网的大趋势，移动端资讯直播用户规模成波动性增长态势，平均增速
约6%，未来仍巨大的增长空间

凤凰直播推出的风直播，是移动端的泛娱乐大潮中，聚合优质内容的生态型平台

资讯直播用户与秀场直播用户具有明显的差异，在内容上更偏好及时与实用性内
容，单次观看时长短，且多为碎片化时间

SMS

来源： 艾瑞研究。
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iUserTracker-2017年第1周(1月2日）-第21周（5月28日）中国PC端资讯直播月度

用户规模变化趋势及渗透率

资讯直播月度用户规模（万人）

PC端资讯直播用户规模逐渐减少
随着移动互联网的日趋成熟，PC端用户迁移到移动端已成事
实，未来PC端资讯直播用户的规模仍将进一步流失

来源： iUserTracker. 家庭办公版 2012.6，基于对40万名家庭及办公（不含公共上网地点）样本网络行为的长期监测数据获得。
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mUserTracker-2017年1-5月中国资讯直播独立设备数变化趋势

资讯直播周用户规模（万台）
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移动端资讯直播用户规模稳步增长
随着移动互联网的大趋势，移动端资讯直播用户规模成波动
性增长态势，增速均值为6.6%，未来仍存在巨大的增长空间

来源：mUserTracker.2016.11，基于日均400万手机、平板移动设备软件监测数据，与超过1亿移动设备的通讯监测数据，联合计算研究获得。
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2017年1-5月中国资讯&秀场直播独立设备数变化趋势

秀场直播用户规模（万台） 资讯直播用户规模（万台） 秀场直播增速（%） 资讯直播增速（%）

资讯与秀场直播用户变化趋势
2017年第1-5月，秀场直播用户规模稳定中略有下降，市场
趋于饱和；资讯直播用户规模波动性上升，增长态势明显

来源：mUserTracker.2016.11，基于日均400万手机、平板移动设备软件监测数据，与超过1亿移动设备的通讯监测数据，联合计算研究获得。
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用户观看直播的原因
资讯直播的及时有用、秀场直播的娱乐互动是吸引用户的原因
关注“最新资讯和特定话题/事件，以及学习新知识和工作需要”是用户观看资讯直播的主要原因，这反映出资讯直播的及

时性、独特性和有用性是吸引用户的主要因素；

用户观看秀场直播主要因为“放松心情、参与互动、跟风潮流”等，反映出秀场直播自身的娱乐性更加吸引用户

样本：资讯直播N=590，秀场直播N=489；2017年7月通过艾瑞iClick社区调研获得。

2017年中国用户观看资讯和秀场直播的原因
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