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摘要

来源：艾瑞咨询研究院自主研究绘制。

OTT广告市场规模：

2016年为6.1亿，增长率达162.6%，2017年随着广告主投入更多预算，OTT广告
将迎来爆发增长，预计到2020年，中国OTT广告市场规模将达到128.3亿。

OTT广告市场细分结构：

主要分为以开关机广告为代表的系统层广告和以贴片广告为代表的内容层广告两大
类，2016年系统层广告占比较大，为64.9%，内容层广告占比呈上升趋势，预计到
2020年，内容层广告占比将达53.3%。

OTT广告市场发展大背景：

PC及移动流量增长放缓、价格趋高，网络广告产业链上下游企业开始挖掘新的流量
增长点，线下和出海成为其发力的两大方向。OTT广告是其向线下寻找新流量的过
程中起步最早，现阶段发展也最为成熟的领域。

OTT广告市场发展历程：

经过代理商推动、资源方推动和广告主推动三个阶段，代理商和资源方培育市场，
掌握着广告投放预算的广告主推动，意味着OTT广告真正迎来大发展。

OTT广告市场发展根本动力：

2016年OTT用户已达到1.4亿户，2011-2016间，CAGR为90.4%，同期相比，移
动网民规模CAGR为14.1%，而有限电视用户规模CAGR仅为2.0%。OTT用户规模
增长带来的OTT端用户注意力激增是OTT广告发展的根本动力。
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中国OTT广告市场概念界定
OTT终端及OTT广告概念界定
OTT终端 是以公共互联网为传输介质，以绑定了特定编号的具备网络接入功能的电视为输出终端，并由经国家广电行政部

门批准的集成播控平台，向全国范围内的用户提供视频点播为主的内容服务及其他相关增值业务服务的电视及盒子终端。

OTT广告 是指依托于公共互联网，以OTT终端为媒介载体进行的广告传播活动。

来源：艾瑞咨询研究院自主研究绘制。

2017年中国家庭电视相关概念界定

家庭电视

数字电视
数字电视 是指从演播室到发射、传输、接收的所有环

节都是使用数字电视信号来传播的电视类型，与以模拟

信号传输电视节目的模拟电视相对。

OTT
（报告研究范畴）

IPTV 数字有线电视

数字有线电视 是指以同轴电缆或光纤铜缆（有线电视

网）为介质传送电视节目的数字电视。

IPTV 是指通信运营商在宽带公网的基础上通过IPTV专

用网提供的具有多种交互功能的数字电视服务。

OTT TV OTT 盒子



5©2017.8 iResearch Inc                                                                                                                          www.iresearch.com.cn

OTT广告市场发展大背景
PC及移动流量增长放缓、价格趋高，OTT兴起
广告产业一直随着媒介的变化而变化，而媒介的变化背后则是人的注意力的迁移，本质上是流量经济。网络广告先后经历

PC和移动两个时代，过去几年间的主要增长点在移动端，但是移动端也面临着新的挑战：1）随着网民规模增速放缓，移

动端流量增长也逐步放缓，流量红利期已过；2）流量高度向头部应用集中，移动端流量价格趋高。

在这种情况下，网络广告产业链上下游企业开始挖掘新的流量增长点，线下和出海成为其发力的两大方向，在线下部分，

包括OTT、户外是两个主要方向，在出海部分，则主要以东南亚为发力点。OTT广告是互联网企业向线下寻找新流量的过

程中起步最早，现阶段发展也最为成熟的领域。

来源：艾瑞咨询研究院自主研究绘制。

原有流量体系的变化1 寻找新流量的方向2

价格趋高增长放缓 出海线下

2017年中国网络广告市场流量的变化及各方应对措施

2017年上半年网民增速
仅为2.7%
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OTT广告影响因素分析
网络提速、终端普及、用户增长、技术发展共同推动
OTT广告的发展，受到许多因素的共同推动，1）高速宽带覆盖率提升，为OTT终端的普及奠定了基础；2）OTT终端保有

量增长，OTT电视成为电视发展主流；3）OTT终端性能提升，大屏、高清、曲面等特色，带来更好用户体验；4）OTT用

户规模增长，2016年用户规模达1.4亿户，OTT终端逐渐成为新的家庭娱乐中心；5）技术发展，广告开发、投放、监测等

取得进步。与此同时，OTT广告的发展也受到政策影响，尽管目前，相关部分并未对OTT广告直接监管，但是通过对OTT

终端和内容监管政策影响着OTT广告市场。

来源：艾瑞咨询研究院自主研究绘制。

2011-2017年中国OTT广告市场中的影响因素分析

高 速 宽 带 普 及 OTT 终 端 保 有 量 增 长 OTT 终 端 性 能 提 升

OTT 用 户 规 模 增 长 技 术 发 展 推 动 政 策 监 管 规 范

通
知 决

定
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OTT广告影响因素分析之宽带提速
高速宽带覆盖率提升，为OTT终端的普及奠定了基础
根据工信部数据，2012-2016年间，我国宽带接入用户规模不断增长，其中光纤接入用户规模增长尤为迅速，到2016年

光纤用户超过2.2亿户，占比达77%。与此同时，由于“宽带中国”战略的实施，2016年，我国8M及以上宽带用户占比已

经超过91%。艾瑞分析认为，高速宽带覆盖率的提升，推动了OTT终端的普及，也为用户通过OTT终端获取更多服务创造

了基础网络条件。

来源：工信部
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来源：工信部
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OTT广告影响因素分析之终端普及
盒子保有量增长趋稳，电视将是OTT终端未来主流
根据GFK数据，2011年-2016年间我国OTT电视和盒子保有量均保持高速增长，五年间其CAGR为88.9%，到2016年，

OTT电视保有量为15308.9万台，OTT盒子保有量为5991.1万台，OTT终端累计保有量超过2亿台。艾瑞分析认为，OTT电

视已经成为用户更新换代的主要选择，预计未来一段时间内，OTT电视保有量仍将稳步增长，而OTT盒子保有量增势趋

缓。

来源：2011-2017年数据来自GFK，2018及以后数据根据艾瑞统计模型推算而得。
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