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分时租赁市场：新兴租赁模式，新能源汽车占据90%以上市场份额，目前以单个或
少数几个城市运营为主，厂商、传统租赁企业是主要参与者。

未来趋势：长租市场将由高度分散市场向区域集中化发展；短期市场，全国性大型
租赁企业打造出行生态圈，布局各模式租赁市场，新进互联网企业瞄准细分场景市
场。分时租赁仍以新能源汽车为主，车辆规模及线下停车资源是发展关键。

中国租车处于调整升级阶段，多种模式共同发展，大型传统租赁企业积极升级转型，
互联网企业借助平台流量、创新租赁模式进入汽车租赁市场。

短期租赁：以大众消费群体为主，市场集中度高，B2C模式租赁企业占据主要份额，
且头部企业优势明显，如神州、一嗨、首汽，在城市覆盖数量、车队数量等核心要
素均有明显优势。

长期租赁：市场份额最大，以地方性传统租赁企业为主，市场高度分散；客户群体
稳定，企业用户是最主要客户来源。

SMS

报告摘要

来源：艾瑞咨询研究院自主研究及绘制。
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汽车租赁概念和定义
主要包括经营性租赁和融资性租赁两大形式
汽车租赁（简称“租车”）是指将汽车的资产使用权从拥有权中分开，出租人具有资产所有权，承租人拥有资产使用权，
出租人与承租人签订租赁合同，以交换使用权利的一种交易形式。
目前，国内汽车租赁主要包括经营性租赁和融资租赁两单形式。经营性租赁，又主要包括长期租赁、短期租赁和分时租赁
三大模式。其中，传统长期和短期租赁可根据驾驶员配备情况，分成带驾租车和自驾租车。带驾驶员汽车租赁在国内外多
为汽车租赁服务的辅助业务，以企业用户为主。短期租赁主要以自驾形式，服务个人用户市场。分时租赁作为新兴租赁模
式，模式特征非常鲜明，前者聚焦“分时”概念，收费方式更加细化；融资租赁，主要呈现”金融属性”，以租代购，促
进租赁市场多元化发展。

来源：艾瑞咨询研究院自主研究及绘制。

一般以个人零散租赁为主，还有
部分承租人为企事业单位会议、
商务接待等临时用车。在实际运
营中，一般不超过半年，又进一
步细分为短期（15天以内）、中
期（15-90天）、长期（90天以
上）。

指出租人与承租人签订汽车融资租
赁合同，向承租人指定的汽车供应
方购买合同规定的车辆并交付承租
人使用，并以承租人支付租金为条
件，在合同结束时将该车辆的物权
转给承租人。

按照小时、路程计算费用，提供
汽车的随取即用租赁服务，消费
者可以按个人用车需求和用车时
间预订租车的小时数。

中国汽车租赁分类及定义

汽车租赁

长期租赁 短期租赁 分时租赁 融资租赁

经营性租赁 融资性租赁

按照长期租赁期间发生费用扣除预
计剩余价值后，按照合同月数平均
收取租赁费用，并提供汽车功能、
税费、保险、维修等等综合服务的
租赁形式。时间上一般超过半年。
此类承租人一般以企业，部分承租
人为个人。
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2016年中国居民人均消费支出构成

中国经济发展环境
居民消费水平提升，汽车消费成为大众消费类型之一
随着国民经济水平的提高，中国居民消费能力和消费水平持续增长，2016年人均可支配收入达2.4万元，人均消费支出达
1.7万元；且消费支出增长率再次反超收入增长率，用户消费意愿提高。在用户的消费支出构成中，交通通信成为仅次于
食品烟酒和居住两项必需支出之外的最大支出项目，汽车消费成为大众消费类型之一。

来源：国家统计局。 来源：国家统计局。
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中国社会环境
国内旅游市场不断增长，自驾游、跟团游市场带动租车需求
中国国内旅游市场不断增长，旅游人数及消费总额均稳步增长，2016年旅游人次44.4亿，旅游收入达3.9万亿元。在旅游
市场发展的大背景下，跟团游市场日益火爆，自驾游也越来越受消费者青睐；租车成为对企业用户（旅行社/酒店）和自
驾游游客不可或缺的存在。

来源：国家旅游局。 来源：国家旅游局。
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中国社会环境
汽车销量和保有量均增加，为租车市场供给提供保障
在持续增长之下，2016年中国汽车销售量达2802.8万辆，汽车保有量近2亿；汽车销量和保有量的增长表现出居民用车需
求的提升，也为租车市场的供给提供了有力保障。随着居民消费能力的提升及汽车消费理念的升级，居民汽车使用需习惯
已经养成，汽车的工具属性愈发凸显，按需用车将成为未来的用车趋势。

来源：汽车工业协会。 来源：公安部交通管理局。
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中国社会环境
驾驶员数量远高于汽车保有量，租车需求空间巨大
今年来，我国汽车驾驶员数量增长近一倍，2016年国内汽车驾驶员数量超过3亿人，驾驶员和汽车保有量之间存在较大的
缺口。经济水平的增长、生活方式的改变、自驾出行习惯的养成，加上一二线城市交通压力大，尤其部分城市实行限牌政
策，居民用车需求难以得到满足，租车成为新的出行选择。

来源：公安部交通管理局。
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