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开篇摘要

来源：艾瑞咨询研究院自主研究及绘制

2017年中国网络分发行业现状

 网络游戏市场规模增速趋缓，行业整体需要创新。

 分发渠道独立化，分发方式丰富化。

 传统分发以官方曝光为主、重在下载，社会化分发以用户传播为主、内容驱动。

2016年中国网络游戏社会化分发特点

 用户习惯的变化导致社会化分发成为主要的网络游戏分发方式之一。

 社会化分发通过多样化多角度的触达提高用户的试玩意愿。

 社会化分发的效果不局限于APP内下载更是全方位的流量提升。

2017年中国网络游戏市场发展趋势

 分发内容深度化、泛娱乐化。

 分发源头多样化，用户自主内容分发的重要性凸显。

 分发数据化、精准化。
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2017年中国网络游戏市场规模
千亿市场增速趋缓 行业整体需要创新
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2016年中国网络游戏市场规模继续上升，但增长速度逐步放缓。随着人口红利用尽，网游市场由增量市场向存量市场过
渡，进入一个较为稳定的状态。市场规模的进一步扩大需要创新，如何在有限的用户规模中，增加用户粘性，提升用户付
费率和付费值，是整个行业亟待优化的问题。

注释：1.中国网络游戏市场规模统计包括PC客户端游戏、PC浏览器端游戏、移动端游戏；2.网络游戏市场规模包含中国大陆地区网络游戏用户消费总金额，以及中国网络游戏企业在
海外网络游戏市场获得的总营收；3.部分数据将在艾瑞2017年网络游戏相关报告中做出调整。
来源：综合企业财报及专家访谈，根据艾瑞统计模型核算。
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2017年中国游戏产业链图谱
游戏产业已形成分工明确的产业链

来源：艾瑞咨询研究院自主研究及绘制。
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2017年中国网络游戏分发渠道的功能
分发渠道在用户认知下载留存的各个阶段都有关键作用

来源：艾瑞咨询研究院自主研究及绘制。

2017年中国网络游戏分发渠道的三大功能

下载游戏

更新维护

宣传推广
宣传推广是网络游戏分发渠道的主要功能之一。网络
游戏分发渠道是玩家认知游戏的入口，厂商通过各种
分发渠道来宣传游戏，获得用户流量。

下载游戏是网络游戏分发渠道的主要功能之二。分发
渠道需要尽量精减包体大小，提高下载稳定性，提升
下载速度，从而在下载这个阶段更好的服务玩家。

更新维护是网络游戏分发渠道的主要功能之三。持续
更新一方面修正漏洞，另一方面丰富游戏，更好的留
住已有玩家。游戏分发渠道需要批量对接不同设备的
玩家，帮助玩家快速便捷的进行游戏更新。

认知

下载

留存
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中国网络游戏分发的发展历程
分发渠道独立化 分发方式丰富化

来源：艾瑞咨询研究院自主研究及绘制。
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PC端游时代，游戏数量少，玩家对
游戏厂商的忠诚度较高，游戏厂商
通过提升自身的品牌形象来吸引玩
家。

移动游戏初期，游戏用户以及游戏
产品数量的几何级数增长，以应用
商店为主的分发渠道凭借自身的流
量优势，成为主流分发渠道。

现在，随着人口红利的逐步消化，
难有新玩家进入。能通过话题形成
内容积聚的社交类超级APP成为网
游分发的新战场。

2000-2017年中国网络游戏分发的发展历程示意图
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2017年中国网络游戏分发渠道分类
传统分发以官方曝光为主 社会化分发以用户传播为主

来源：艾瑞咨询研究院自主研究及绘制。
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以B2C的官方曝光为主的
游戏宣传平台，主要参与
者是应用市场、游戏门
户、线下渠道等。

以用户之间相互的口碑传
播、话题讨论、舆论影响
为主的游戏宣传平台，主
要参与者是社交APP，例
如微博、微信等。

2017年中国网络游戏分发渠道分类
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