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研究背景

中国移动出海营销行业伴随着中国移动应用出海而兴起，在中国开发者产生大量出海推广需求后，
营销服务商随之开始提供出海服务，帮助移动应用获取用户流量，提高下载量。因此，移动应用
出海与营销出海相互促进，相辅相成。但在营销服务商积累了数据能力及技术后，面向客户也不
再局限于国内客户。
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研究范畴
行业定义：带有海外色彩的移动营销
移动营销定义

移动营销（Mobile Marketing）指面向移动终端（手机或平板电脑）用户，在移动终端上直接向分众目标受众定向
和精确地传递个性化即时信息，通过与消费者的信息互动达到市场营销目标的行为。移动营销的过程实质是针对
目标市场定位（Target），通过具有创意的沟通方式（Communication），依托移动互联网，向受众传递某种品
牌价值（Value），以获益为目的的过程（Profit）。移动营销行业的主体包含广告主、移动营销服务商、移动媒
体和受众，营销行为基于移动互联网完成，核心目的是帮助广告主推广其产品或服务的相关信息。

移动出海营销特征

移动出海营销，最大的特征为参与主体包括海外成分。主要包括两种情况：

l 中国广告主提出海外媒体投放需求，面向海外用
户进行推广。

l 海外广告主提出媒体投放需求，海外广告主提出媒体
投放需求，通过中国营销服务商，面向海外任意地区
用户进行推广（包括中国）。

注释：此报告中移动营销均为狭义概念，包括移动展示广告（含视频贴片广告，移动应用内广告等）、搜索广告、社交信息流广告等移动广告形式。短彩信、手机报、游戏联运、
移动邮件营销等营销形式不包括在此报告的重点讨论范围内。
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中国人口红利消失，全球发展趋势较好
2015年中国移动网民占比达90.1%，全球水平仅69.2%
根据艾瑞整理CNNIC和eMarketer数据显示，截止2015年底，国内手机网民占全体网民比例已超90%，超全球平均水平约
20个百分点。随着易转化人群的比例减少，国内手机网民规模的增长率将放缓。而全球手机网民达22.2亿人，渗透率截止
2015年达69.2%，预计到2020年仍保持较快速度增长。
艾瑞分析认为，手机网民的高渗透率带来移动互联网的市场快速发展，而全球平均水平相较国内，正处于手机网民快速发
展的阶段，人口红利将为出海移动应用带来较大的发展机会。
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来源：全球数据来自eMarketer公开资料整理，中国数据来自2016年CNNIC发布的第38次《中国互联网络发展状况统计报告》

19.4 
22.2 

24.9 27.2 29.4 31.4 33.1 

5.6 6.2 6.7 7.1 7.4 7.6 7.7 

65.8% 69.2% 72.6% 74.9% 77.0% 78.5% 79.4%
85.8%

90.1% 92.9% 94.9% 95.7% 95.9% 96.0%

2014 2015 2016e 2017e 2018e 2019e 2020e

2014-2020年全球&中国手机网民规模及在网民中占比情况

全球手机网民数量（亿人） 中国手机网民数量（亿人）

全球移动互联网在总体网民中占比（%） 中国移动网民在总体网民中占比（%）



6

全球智能机快速普及，扩大移动应用市场空间
2015年全球智能手机渗透率达43.7%，中国为72.7%
根据艾瑞整理eMarketer数据显示，截止2015年全球智能手机用户已达18.6亿，在手机用户中占比43.7%。预计到2017年，
智能手机用户仍会保持每年10%以上的速度增长，但随着用户群体的扩大及成熟，增长率将不断降低，2020年后将会保持
较为稳定的增长趋势。
艾瑞分析认为，智能手机终端的快速增多为移动互联网的发展提供了硬件基础，移动互联网发展环境得到改善，促进了市
场需求的快速增加。与此同时，国内智能手机硬件发展迅速，出口手机量不断增加，为移动出海提供手机预装条件。
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来源：根据eMarketer公开资料整理
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全球典型地区特征分析——成熟地区
美国成熟，英国中高龄群体活跃度待增长，日本最为活跃
根据艾瑞咨询整理App Annie数据显示，以美国平均使用时长作为参考，目前美国互联网整体市场表现成熟，各年龄段表
现均较为活跃，移动应用参与度整体很高。与此相比英国互联网市场处于成长期，年轻群体非常活跃，而高年龄群体还有
较大提升空间。日本则是三者中各年龄段使用最为活跃的互联网市场，据App Annie统计，其中使用时长较高的均为游戏
应用。
App Annie数据显示，美国45岁以上高龄用户的使用频率相对其他国家较高，而英国则各年龄段使用时长差距明显，高龄
用户使用时间较短。日本用户应用使用量高，特别是游戏，45岁以上人群的游戏时长是美国13-24岁游戏使用时长的2倍。
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注释：1.包括游戏及非游戏应用。2.应用每日使用时长为Android手机端用户平均数据。
来源：根据App Annie公开数据整理。
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国内用户使用习惯与海外用户呈现差异
40岁以上人群占比22.4%，使用时长占比仅11.4%
根据艾瑞咨询整理CNNIC数据显示，2016年6月，我国网民年龄分布集中于20-29岁及30-39岁人群，分别占比30.4%及
24.2%，此外40岁以上人群占比24.4%，较2015年12月有小幅度上升。从使用时长看，40岁以上人群有效使用时间占比仅
为11.4%，可见中高龄用户相对活跃度较低。
艾瑞分析认为，国内外网民年龄结构和使用行为上有较大差异，主要在于国内40岁以上中老年的使用活跃度仍较低，未来
移动互联网用户仍呈现年轻化态势。比较来看，欧美及日本的高年龄用户的互联网行为相对活跃，目前来看也有较大的提
升空间，App出海开发者在进行产品定位时需注意当地的用户特征，不可忽视中高龄群体用户。
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来源：根据2016年，CNNIC发布的第38次《中国互联网络发展状况统计报告》
来源：数据来自mUserTracker，2016.3，基于对15万名iOS和Androi d系统的智
能终端用户使用行为长期监测获得。
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