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网红概念 

网红定义：凭借个性魅力和互动能力，吸粉走红的人 
网红的定义：“网络红人”是指具有个性化魅力的个人，通过借助各种互联网媒介（社交平台、视频平台等），在与网民
的互动过程中，通过极强的互动能力吸引大批粉丝关注从而走红的人。网红不仅包括颜值美女，还包括在新浪微博、微信、
豆瓣等社交平台活跃的各垂直领域的意见领袖及达人，包括游戏、美食、宠物、时尚、教育、摄影、股票等领域。 
 
网红的产生不是自发的，而是在网络媒介环境下，网络红人、营销团队、传统媒体以及受众心理需求等利益共同体综合作
用的结果。 
 
 
 
 网红产生的三点主要因素有： 

 

（1）去中心化的传播：去中心化时代，

微博、微信等平台的发展为网红的从点

及面的扩散提供了沃土。 

 

（2）信息附着力强：借助某一个特质或

是事件，通过多样化的呈现方式传播，

该特质或事件具有极大的附着力和传播

力，令人难以忘记。 

 

（3）社会环境推动：文化娱乐产业借助

互联网快速发展，主流网民的个性化追

求高涨。 
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网红的特征 

个人特质+互动能力，使个人经由互联网迅速吸粉 

外貌、专业化能力/知识
（如文字、健身、美容等）、
个性特征等构建的个人特质，
展现出鲜明的人格化魅力，
引人关注 

使用多样化的呈现方式
（文字、图片、视频等）
通过各种互联网平台（微
博、微信等）快速传播与
放大，网络互动能力强 

基于鲜明的个人特质及强
大的网络互动能力，能吸
引用户关注，有专门属性
的网民粉丝 

个人特质 

互动力强 

专属粉丝 

网红的特征 

2016年中国网红的特征分析 

来源：艾瑞咨询研究院自主研究及绘制。 
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网红与其他概念的区别与联系 

网红：与自媒体、主播、KOL均部分重合，但不严格区隔 
在探讨网红时，网红与主播、自媒体常容易混淆在一起，本报告对网红与主播、自媒体等的关系做如下界定： 

1.网红与自媒体：部分重合的关系。既有粉丝积累和影响力、传递出来的形象又有鲜明人格魅力的自媒体属于网红的范畴，
而那些仅有媒体属性，侧重内容和信息的传播，呈现出来的形象不具有鲜明人格魅力的自媒体，艾瑞认为即便它存在大量
的粉丝，也无法归入网红的范畴内。 

2.网红与主播：部分重合的关系。主播中的热门/顶端主播（有粉丝积累，具备传播力和影响力）属于网红的范畴，但网红
不仅含有主播网红，还含有其他类型的网红，如电商网红、名人网红等。 

3.网红与KOL（意见领袖）：KOL中一些偏娱乐及生活中垂直细分领域，受众广，容易被绝大多数群体所接受，如游戏、
美食、宠物、时尚的意见领袖，属于网红的范畴。但KOL中偏严肃行业如哲学等，虽然行业公信力较高，但与目前的其他
网红比，其粉丝数量、关注度及热度相对较低，暂不属于网红的范畴。 

 

主播 

网红 
        

自媒体   
  网红 主播  

网红 

自媒体网红要满足：1.自媒体可
以非个人运营，但传递出来的形
象一定要具有鲜明人格魅力；2.
自媒体汇聚了大量专属粉丝，有
影响力 

自媒体 

主播网红要满足：主播中的热
门/顶端主播，即有大量粉丝
积累，具备传播力和影响力 

KOL 

生活娱
乐等网
红 

来源：艾瑞咨询研究院自主研究及绘制。 
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中国网红为什么这么火爆？ 

渠道、技术、资本助推下，供需碰撞出火花 

社交媒体迭
代加快 

除了微博、微信等综合
性社交平台，行业内同
时涌现出如唱吧、秒拍、
美拍、B站之类的大量
垂直平台，社交媒介环
境越来越朝需求、兴趣、
爱好、个人追求等方向
细分和延伸，为具有个
性化特征网红的出现及
裂变式传播提供了土壤 

消费人群个性化：2015
年我国人均教育文娱支
出占总消费支出的11% ，
80、90后作为主力消费
人群，消费倾向个性化 
消费向满足心理需求转
变：从满足功能需求向
心理需求转变，社交媒
体上信息获取逐渐明显
分层，满足不同层次的
信息需求口味 

消费人群个性
化&消费心理
转变 

泛娱乐时代，
内容丰富 

2016年中国泛娱乐产
业发展迅速，娱乐思维
不断重塑人们的生活方
式，每个人都可以是创
作达人。 
网红作为产出主体，提
供内容呈现出多样化的
特点，以泛娱乐、专业
知识/技能、热点事件
等方式切入市场，为不
同层次和需求的用户带
来多样化的内容体验 

网络传输技术发展：宽
带提速、3G/4G技术发
展，使流媒体传输及加
载越来越流畅， 
智能设备的支撑：手机
的便携性使随时随地直
播及观看直播成可能 
云技术的发展：进入直
播行业的技术门槛降低，
企业可借助第三方的云
平台及云服务来实现，
大量移动直播平台涌现 

网络传输技术进步、
智能终端支撑、云
技术发展等 

资本助推 

网红因其聚集流量及变
现的能力逐渐被资本市
场关注，网红个人如
papi酱、同道大叔，网
红经纪公司如如涵电商、
美空网等先后获得投资，
资本的加入推动网红市
场的进一步火热。 

需求个性 内容丰富 渠道多样 技术支持 资本助推 

2016年中国网红火爆的原因分析 

来源：艾瑞咨询研究院自主研究及绘制。 
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中国网红为什么这么火爆？ 

吸粉又吸金，引无数能人竞折腰 
除了在多方因素推动下，网红提供的多样化内容契合了用户的个性化需求外，网红本身的吸粉吸金能力也是促进行业火爆
的重要原因。 

 

                        
截至2016年8月底，微博粉丝444万，2014年5月，
开设淘宝店“吾欢喜的衣橱”，公开资料显示，
2015年淘宝店收入3亿元 

截至2016年8月底，微博粉丝257万， 2011年年底
开设淘宝店“钱夫人”，公开资料显示，目前淘宝店
年收入过亿 

 
2016年初，当红LOL（英雄联盟）游戏解说MISS签
约虎牙直播3年，年薪3000万 

截至2016年8月底，微博拥有粉丝600多万，对外单
条广告创意微博报价已超过10万元 

张大奕 

 雪梨 

 MISS 

 天才小熊猫 

来源：艾瑞咨询研究院自主研究及绘制。 
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网红发展阶段 

从拼文字到拼颜值&能力，未来拼内容 

网红：2000-2010年 
网络基础：网速进步，进入图片信息时代 
代表人物：芙蓉姐姐、凤姐、奶茶妹妹等 
人物特质：以“奇”致胜 
成名方式：博人眼球的炒作 
成名的平台：博客、BBS等，如猫扑社区等 
商业模式：变得成熟化，开始出现专业化的运作团队，从商业演出代言活动中获利 
该时代特征关键词：博人眼球 炒作  

网红：2010-至今 
网络基础：互联网飞速发展，进入富媒体时代，短视频、直播等兴起 
代表人物：回忆专用小马甲、张大奕、雪梨、Papi酱、艾克里里、王尼玛等 
人物特质：个性化特质/专业化能力 
成名方式：作品（内容）/直播 
成名的平台：社交媒体、直播平台等，如微博 
商业模式：有完整的网红产业链，通过广告、商品、虚拟礼物等多样化方式变现 
该时代特质关键词：多样化 个性化  

网红：1994-2000年 
网络基础：中国接入互联网初期，网速慢，网民获取信息以文字信息为主 
代表人物：痞子蔡、安妮宝贝、郭敬明等 
人物特质：才情和文笔 
成名方式：文字 
成名的平台：主要是文学网站及社区，如榕树下等 
商业模式：比较常规，从网红转为传统的作家或文字工作者，靠出版物或从事文字工作获利 
该时代特质关键词：文字 纯情 

文
字 

搞
怪 

颜
值 
& 

能
力 

1994-2016年中国网红发展历程 

来源：艾瑞咨询研究院自主研究及绘制。 
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