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说明&研究方法 

研究方法 具体介绍 

咪咕视频数据  来源于咪咕视频、咪咕影院、咪咕直播的后台监测数据 

定量调研 

 样本来源：艾瑞iClick在线调研平台 

 调研时间：2016年7月 

 样本条件 

上网看网络视频 

通过手机/平板电脑观看视频 

最近一年内，为视频网站付过费 

 有效样本量：986份 

艾瑞数据产品 
 由艾瑞咨询集团自主研发，提供国内主流视频网站视频内容收视数据的

第三方监测数据产品iVideoTracker 

本次报告基于艾瑞咨询和咪咕视频的数据，双方联合发布，旨在详细分析2016Q2中国移动付费视频市场现状和用户行为，
并详细了解欧洲杯观看行为和趣味数据分析。 

报告研究方法有三种，包括咪咕视频数据、定量调研和艾瑞数据产品。 

来源：艾瑞咨询研究院自主研究。  
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在线付费视频用户市场分析 1 

移动付费视频用户行为分析 2 

移动付费视频用户基本属性 3 
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在线付费视频用户市场发展背景 

大环境成熟，视频行业竞争加剧，为用户付费市场提供基础 

目前网络广告已经进入成熟期，

同时视频广告也保持平稳增长，

视频行业未来需要寻找新的增

长点。 

网络广告市场进入成熟期 

电视台和互联网视频企业之间

竞争加剧，独播内容成为各企

业吸引用户付费的重要筹码，

也为用户付费市场的发展提供

了良好的环境。 

电视台加入视频行业竞争 

移动互联网的发展让移动端占

据了视频行业流量的主流。与

此同时，移动支付发展的成熟，

为视频付费创造了良好的条件。 

移动互联网发展成熟 

近年来国家对版权内容的保护

和盗版内容的打击，使网民的

版权意识提高，面对优质内容

时付费意愿提升，为用户付费

市场的发展提供了良好基础。 

国家加强力度打击盗版 

来源：艾瑞咨询研究院自主研究。  

 
©2016.8 iResearch Inc.                                                                                                                                                                                                          www.iresearch.com.cn          



5 

在线付费视频用户市场发展历程 

用户付费市场的爆发是企业多年积累探索的结果 

2010—2011 

起步期 

2012—2013 

积累期 

2014—2015 

爆发期 

•开始付费探索 

•电影点播 单点突破 

•发展付费会员 

•去广告 会员视频 

•会员权益丰富化 

•付费内容多样化层次化 

初期的尝试集中于单个电

影的付费点播，因为电影

属于天生适合用户付费的

视频形式。小规模的用户

付费探索由电影开始。 

• 视频网站逐渐推出付费会员，

为会员提供增值服务，含免

广告及其他特权。 

• 付费内容也开始不局限于电

影，部分热门海外剧也成为

会员专享内容。 

• 各视频企业开始大力推广用

户付费。会员权益不断丰富

化，会员体系分明。 

• 付费内容多样化，付费点播

电影，会员免费电影等为用

户提供了更多的内容选择。 

来源：艾瑞咨询研究院自主研究。  
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在线视频行业收入构成 

未来几年，用户付费收入将迅速增长 
在整体趋势上，广告收入比例有所下降，用户付费和其他（含游戏联运、电商、硬件等）收入比例不断上升。 

艾瑞分析认为，2015年用户付费市场实现了爆发性增长。未来几年仍是付费用户的爆发期，市场环境已经日益成熟，在各
视频企业的推动下，用户付费将逐渐发展为重要收入来源。同时，随着视频网站的战略布局，在泛娱乐、电商及硬件等方
面的布局，将不断探索出视频行业多元化的营收模式。 
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注释：1.其他收入包括游戏联运、电商等业务收入以及互联网电视销售收入；2.由于四舍五入的原因，各部分加总值不等于100%。 

来源：综合企业财报及专家访谈，根据艾瑞统计模型核算，仅供参考。 
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在线视频用户付费规模 

2015年视频付费市场迎来转折点，进入高速发展期 
在线视频行业的用户付费经过多年发展和积累，在2015年迎来转折点。未来几年市场规模仍将保持高速增长，用户付费将
逐渐成为在线视频企业收入的主力之一。同时，付费用户的运营也将成为未来1-3年内在线视频企业的核心战略之一，视
频企业的内容采购和生产，以及运营和推广都将为其提供助力，形成一个完善的付费生态系统。 
对应的，2015年付费用户数量实现爆发性增长，同比增幅高达264.1%。2015年及未来几年视频付费业务将保持较高的发
展速度。付费用户在整体在线视频用户当中渗透率仍然较低，用户付费市场发展潜力巨大。 
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注释：在线视频付费用户规模既包含单片点播付费用户，也包括包段付费会员。 
来源：综合企业公开财报及专家访谈，根据艾瑞统计模型估算，仅供参考。 
 

©2016.8 iResearch Inc.                                                            www.iresearch.com.cn 

          

注释：在线视频用户付费市场规模是指企业前向付费收入，其中除了用户付费收入之
外，还包括个别网站游戏联运及秀场等收入，但占比较小。 
来源：综合企业公开财报及专家访谈，根据艾瑞统计模型估算，仅供参考。 
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用户付费市场发展动因 

盈利诉求是企业推动用户付费的根本驱动力 
目前占据在线视频市场规模比例最高的盈利方式仍是以视频贴片广告为主的广告收入。而随着业内竞争加剧，由用户产生
的广告价值已难以支撑获得用户所需的成本，因此越来越多的视频网站选择在原有广告价值链的基础上，通过对用户的深
度运营，来获得增值收入。相对于单个用户的广告价值来说，用户的内容付费价值更高，同时也能够为视频企业带来新的
利润空间，来缓解盈利压力。 

2015年 
用户付费ARPU值 

178元 

2015年 
用户广告ARPU值 

45元 

广告 

广告收入已不足以支撑

企业在内容（版权采购

与自制）与带宽方面投

入的成本。 

用户
付费 

用户付费收入在原有广

告价值链的基础上，通

过对于用户的深度运

营，获得增值收入。 

与广告价值相比 
用户付费价值更高 

来源：用户付费ARPU值=视频用户付费市场规模/视频付费用户数量。  
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