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中国景区旅游市场发展现状 

景区数量持续增加，5A景区投资火热 
旅游景区从等级划分来看，主要包括5A、4A、3A、2A和A级景区。其中高星景区（5A、4A）分别由国家旅游总局和省旅
游局进行审批负责。截止到2015年底，全国A类景区达到7000多家，其中高星景区1500多家，包含5A级景区总计213家。 

从景区类型来看，2015年5A级自然景观类景区数量达104家；从区域分布来看，华东地区旅游资源丰富，5A景区占比达
33.2%，为七大区域之首。 
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自然景观资源为依托的旅游景区，包
括风景名胜区、自然保护区、森林公
园和部分旅游度假区。 
5A级自然景观104家。 

主要指历史文化、宗教文化等为主要
资源特色的旅游景区，包括文博院、
馆、寺等。 
5A级人文景观88家。 

主要指主题鲜明的人造景区，包括主
题公园、主题类动植物园和其他主题
类人造景点。 
5A级人造景观21家。 

来源：国家旅游局及公开资料。 
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中国景区旅游市场发展现状 

景区门票仍为周边游关键产品，市场份额逐渐提升 
2015年中国在线旅游度假市场中周边游市场份额上升至24.3%，周边游中门票交易份额达到52.6%，交易额达到90.4亿
元。艾瑞分析认为，2015年国内用户短线休闲度假行为逐渐增多，形成了周边游热潮，而以门票为核心的周边游产品将持
续利好，随着未来自驾游趋势的发展，门票+住宿配套产品会更受用户欢迎。 
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2015年中国在线旅游度假市场结构 

（按交易规模，从周边/国内/出境维度） 

其他 
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门票 
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2015年中国在线旅游度假市场周边游交易结构 

（按交易规模） 

来源：艾瑞行业积累、行业公开资料、企业访谈、企业财报、企业电话会议资料及参考其他第三方机构公开发布数据等，根据艾瑞统计
模型核算。 
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中国景区旅游市场发展现状 

2015年在线景区门票市场增速达57.2% 
2015年在线景区门票市场规模为90.4亿元，增速高达57.2%，在线渗透率为6.2%。随着互联网尤其是移动互联网的发展，
以及依托“互联网+”的智慧旅游平台的推广，使得互联网在旅游产业中产生的影响力越来越大，预计到2017年在线景区
门票市场的渗透率将达到10.5%，在线景区门票市场规模突破150亿元。 

来源：艾瑞行业积累、行业公开资料、企业访谈、企业财报、企业电话会议资料及参考其他第三方机构公开发布数据等，根据艾瑞统计
模型核算。 
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中国景区旅游市场发展现状 

产业环境利好，推动景区旅游进一步发展 

P E S T 

 随着《关于进一步促进旅
游投资和消费的若干意
见》、《关于加快发展生
活性服务业促进消费结构
升级的指导意见》等政策
文件出台，扩大旅游消费
已成为国家战略 

 2.5天休假模式的提出，
将催热自驾游、家庭游等
短途周边景区旅游 

 国家旅游局提出的“全域
旅游”概念及八项支持措
施，有力推动了旅游相关
产业发展 

 景区星级“终身制”成为
历史，动态管理机制变为
常态 
 

 2015年我国居民可支配
收入为21966元，增速达
8.9%，随着人民生活水平
的不断提高，旅游业已步
入大众消费时代 

 2015年我国旅游投资首
次突破了万亿元大关，加
速了旅游景区建设步伐 

 以景区为主体的企业在资
本市场表现活跃，近百家
景区追逐新三板 

 2016年一季度入境旅游
622.3万人次，同比增长
10.9%，有力促进了国内
景区旅游 
 
 
 

 2015年我国私家车保有
量达到1.24亿辆，随着私
家车的普及和自驾游趋势
的发展，周边旅游景区人
气爆棚 

 2015年底,中国高铁运营
里程达到1.9万公里，基
本覆盖50万以上人口城
市，四通八达的铁路网改
变了国内景区旅游格局 

 互联网大数据的逐渐普
及和应用，使景区旅游
产品定位更加准确，能
够更好地帮助景区精准
营销，提升用户体验 

 智慧景区的普及和推
广，使景区的配套服务
和设施(景区WIFI覆
盖、快速入园、电子导
览等)更加完善 

来源：艾瑞咨询根据公开资料整理而得。 
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中国景区旅游市场发展现状 

中国景区旅游产业链分析 
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注释：1.各企业排名不分先后；2.本报告产业链只是选取部分典型企业，包括且不限于以上这些企业。 
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