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中国在线音乐行业 

概念范围界定 
本报告研究范畴为在线音乐。在线音乐主要指用户通过互联网（包括移动互联网）在在线音乐平台上获取的包括收听、下
载在内的数字音乐服务。在线音乐按终端划分，可以分为PC端音乐和移动端音乐。 

2016年中国音乐产业相关概念界定 

音乐产业（广义） 

音乐行业（狭义） 
其他音乐相关市场（如音乐

演出、广播电视音乐市场等） 

数字音乐 实体唱片 

在线音乐 
（报告范畴） 

电信音乐增值业务
（运营商彩铃、铃声、

歌曲下载等构成） 

PC端 
音乐 

移动端 
音乐 

数字音乐：指在音乐的制作、传
播及储存过程中使用数字化技术
的音乐。 

在线音乐：主要指用户通过互联网（包括移动互联网）在
在线音乐平台上获取的包括收听、下载在内的数字音乐服
务。 

注释：本报告中艾瑞报告界定范畴为在线音乐。 
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全球数字音乐行业产业环境 

2015年数字音乐规模首次超过实体唱片，达到67.0亿美元 

 

注释：全球数字音乐行业收入为数字音乐付费下载收入（含下载单曲、专辑、MV、 Kiosk、铃声和回铃等）、受广告支持的流媒体收入、
流媒体订阅服务收入、移动个性化产品及其他收入之和。 

来源：2010-2015年数据来自于IFPI，2016年及以后数据为艾瑞预测。 

 

2015年，数字音乐规模达到67.0美元，其中下载服务收入占比为45%，流媒体服务收入占比达到43%，虽然数字音乐中下
载服务收入比去年下降了10.5%，但受流媒体音乐45.2%增速的影响，数字音乐整体规模仍保持了9.8%的增长。从未来发
展情况看，受智能手机用户大规模增长、高品质音乐订阅服务增加及相关乐迷向正版音乐服务迁移等的影响，未来，流媒
体收入将很快超过下载服务收入，成为数字音乐的主要收入来源。 
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中国在线音乐行业产业环境 

中国音乐产业稳步发展 “十三五”音乐产业目标产值3000亿 

2518.0  
2716.0  

2851.5  

7.9% 5.0% 

2012 2013 2014

2012-2014年中国音乐产业市场规模趋势 

市场规模（亿元） 增长率（%） 

2013-2014年中国音乐产业各细分层增长对比 

2015年12月，国家新闻出版广电总局发布的关于促进中国音乐产业发展的若干意见指出，计划在“十三五”期间，打
通音乐创作、录制、出版、复制、发行、进出口、版权交易、演出、教育培训、音乐衍生产品等纵向产业链，连接音乐
与广播、影视、动漫、游戏、网络、硬件播放设备、乐器生产等横向产业链，基本形成上下游相互呼应、各环节要素相
互支撑的音乐产业综合体系。到“十三五”期末，整个音乐产业实现产值3000亿元。 

22.0% 22.8% 

45.4% 47.6% 
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拓展层占比 关联层占比 核心层占比 

注释：1.音乐产业核心层包括数字音乐产业、音乐演出产业、音乐图书出版、唱片产业及音乐版权经纪；2.音乐产业关联层包括音乐教育培训产业、专业音响产业及
乐器产业；3.音乐产业拓展层包括卡拉OK市场、广播电视音乐市场、影视剧游戏动漫音乐产业。 

来源：国家新闻出版广电总局与中国音乐产业促进发展工作委员会发布的《2015中国音乐产业发展报告》。 
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中国在线音乐行业社会环境 

庞大的网民规模是在线音乐发展的用户基础 
2015年，我国网民规模达到6.9亿，其中手机网民规模达6.2亿，较2014年底增加6303万人。网民中使用手机上网的人群
占比由2014年的85.8%提升到2015年的90.1%，手机依然是拉动网民规模增长的首要设备。艾瑞分析认为，智能手机的普
及、中国移动网民规模的增加、流量资费的下调等因素共同推动中国在线音乐行业向各个年龄段用户渗透。 
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©2016.7 iResearch Inc.                                                                                                                                                                                                      www.iresearch.com.cn 

          

 

来源：2010-2015年数据来自于国家统计局，2016年及以后数据为艾瑞预测。 
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中国在线音乐行业社会环境 

2015年人均教育文娱支出占比11%  用户付费习惯逐渐养成 

来源：国家统计局，2016.2 

 

2015年中国人均教育文娱支出占总体消费支出的11%，仅次于食品、居住、交通通信等刚性需求。与2013年相比，2015

年全国居民人均教育文化娱乐消费支出为1723元，增长23.3%，年均增长11.0%，快于全国居民人均消费支出年均增速2个
百分点。文化娱乐已经成为人们日常生活中在精神享受层面不可或缺的组成部分，用户为文化娱乐内容付费的习惯也在逐
渐形成。 

食品烟酒 

30.6% 

居住 

21.8% 

交通通信 

13.3% 

教育文化娱乐 

11.0% 

衣着 

7.4% 

医疗保健 

7.4% 

生活用品及服

务 

6.1% 

其他用品和服

务 

2.5% 

2015年全国居民人均消费支出构成 

1397.0  

1723.0  

2013 2015

2013年与2015年全国居民人均

教育文化娱乐消费支出对比 

人均教育文化娱乐消费支出（元） 

比2013年
增长23.3% 
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2015年中国泛娱乐产业发展迅速，各细分行业间的边界逐渐模糊，行业间的合作与渗透不断加深，生态链逐渐发展成熟；
明星IP和内容IP都成为泛娱乐生态下的核心，价值不断凸显。受整体文化产业发展的利好影响，作为泛娱乐产业中重要一
环的在线音乐产业，也出现了更多的发展机会与新的增长点，在线音乐平台也从渠道转向内容提供平台，积极开拓原创音
乐和在线演艺等模块，进行多样化商业模式的拓展。 

各细分产业之间边界模糊，
跨界成为主要趋势 

用户喜好更加多元 
明星IP与内容IP同样抢手 

围绕大IP 
开发一系列商业模式 

粉丝运营 
更具有连续性 

中国在线音乐行业商业环境 

2015年中国文化产业迅速发展  泛娱乐生态链逐渐发展成熟 
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演出 

2015年泛娱乐行业版图 

来源：艾瑞咨询研究院自主研究及绘制。 
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