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核心数据摘要 

2093.7亿元 

2015年度中国网络广告市场规
模达到2093.7亿元，同比增长
36.0%，与去年保持相当的增
长速度。在持续几年保持高速
发展之后，未来两年市场规模
仍保持较高水平，但增速将略
缓，至2018年整体规模有望超
过四千亿元。 

32.6% 

2015年，搜索广告仍旧是份额占
比最大的广告类型，占比为32.6%，
较2014年占比略有下降。电商广
告份额排名第二，占比达28.1%。
品牌图形广告市场份额持续受到挤
压，视频贴片广告份额继续增大。
其他广告形式份额增长迅速，占比
达8.7%，主要包括联盟、导航和门
户社交媒体中的效果类广告。 
 
 

901.3亿元 

2015年移动广告市场规模达到
901.3亿元，同比增长率高达
178.3%，发展势头十分强劲。
移动广告的整体市场增速远远
高于网络广告市场增速。 
 
 

663.8亿元 

2015年，百度广告营收达663.8亿
元，位居第一。淘宝广告营收达
538.4亿元，位居第二。百度与淘
宝广告营收占整体网络广告市场营
收比重达57.4%。 

2015年展示类广告中，交通、
房地产、食品饮料三大行业所占
份额较大，占比分别为20.4%、
13.5%、12.0%。 

2015年搜索引擎是占据最大份
额的媒体形式，为706.2亿元，
占比33.7%。电商网站紧随其后，
占比为28.1%。未来几年，搜索
引擎和电商网站均将保持平稳增
长。 

706.2亿元 

20.4% 
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2015年中国网络广告行业年度盘点综述 

2015年，中国网络广告市场继续深入发展。从行业政策看，年初“史上最严”新广告法出台，对广告宣传用语等方面制定了诸多规

范，对广告内容与表现形式提出了更高要求。从行业发展趋势看，核心广告主在削减广告支出的同时，更加注重营销效果和价值的

最大化，在行业发展进程的推动下，网络广告行业整合加速，并购事件频发。从媒体终端看，移动端渗透不断加深，主要媒体移动

端收入占比不断提升，移动端价值凸显。从内容市场看，综艺节目、电视剧及网络自制剧等优质资源的挖掘和掌握，成为各家视频

网站争夺的重点。从广告形式看，原生广告、内容营销及创新互动营销等，更加获得广告主青睐。从媒体融合看，微博助力的台网

联动、微信与电视节目的互动不断演进。 
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2015年中国网络广告市场年度盘点 

盘点一 “史上最严”新广告法的出台，规范广告业宣传乱象 

《广告法》将“互联网信息服务提供者”与广播、电视、报刊音像等传统广告发布者等同视之，承认了“互联网信
息服务提供者”是《广告法》下的广告发布者。 

2015年4月24日，十二届全国人大常委会第十四次会议表决通过了新修订的广告法，新广告法9月1日全面实施，这部
被媒体称为“史上最严”的新法，针对时下广告业乱象，尤其是针对新媒体广告与明星代言领域的违规/违法行为，制
定了诸多禁止条款和严厉的处罚规定。同时，按照新法规，广告中不得“使用国家级、最高级、最佳等用语”，让处
于“模糊地带”的宣传语被正式禁用，并明确了最高罚款额度。在总计75条的新《广告法》中，有“五条八处”明确
涉及互联网，包括第十九条、第四十四条、第四十五条、第六十三条和第六十四条。其中，除第六十三条、六十四条
是针对互联网广告发布违法行为的罚则规定外，其余三条均是对互联网广告发布行为予以规范的条款。 
 

艾瑞说： 

新广告法的颁布，引起广告行业与媒体行业的强烈关注。本次新广告法充实和细化了广告内容准则；
明确虚假广告的定义和典型形态；对互联网广告有了系列新规定；强化了对大众传播媒介广告发布行
为的监管力度，一系列的禁止条款与处罚规定将促进网络营销的健康发展，也或将对网络广告及中国
广告市场产生结构性影响。 

01 
  

02 

《广告法》第十九条规定， 
广播电台、电视台、报刊
音像出版单位、互联网信
息服务提供者不得以介绍
健康、养生知识等形式变
相发布医疗、药品、医疗
器械、保健食品广告。 

《广告法》第四十四条规定， 
利用互联网从事广告活动，
适用本法的各项规定。利用
互联网发布、发送广告，不
得影响用户正常使用网络。
在互联网页面以弹出等形式
发布的广告，应当显著标明
关闭标志，确保一键关闭。 

03 

《广告法》第四十五条规定，
“公共场所的管理者或者电
信业务经营者、互联网信息
服务提供者对其明知或者应
知的利用其场所或者信息传
输、发布平台发送、发布违
法广告的，应当予以制止。” 
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2015年中国网络广告市场年度盘点 
盘点二  网络营销全面进入移动时代  原生广告大放异彩 

 

艾瑞说： 

2015年，随着智能设备与硬件不断优化，网络环境与用户体验不断提升，网络营销的发展重心进一
步向移动端转移。百度2015年移动端收入占比超过50%、阿里巴巴2015Q4移动端零售额占比
68%，腾讯2015年网络营销收入65%来自移动端。 
最近2-3年国内原生广告开始受到大范围关注并且发展迅猛，特别是在移动互联网的背景下，以信息
流广告为代表的原生广告，因用户体验相对最好，成为众多移动平台的发力重点。2015年原生广告
继续受到网络平台与广告主重视，广告应用范围更广、广告体验更好、互动性更强、玩法更多。 

微信：2015年1月微信推出了以图片+文字形式的朋友
圈信息流广告，2015年10月推出视频原生广告。 

微博：2015年4月微博升级信息流广告产品粉丝通2.0，
并推出“big day”解决方案，整合微博曝光类、内容
传播类以及工具类等资源，满足客户新品首发、重大
促销、限时抢购、重大联合推广、明星代言等需求。 

知乎：2015年3月，知乎日报也上线了首条原生广告。 

QQ空间：2015年7月微信推出了第一条视频原生广告。 

陌陌：2015年第二季度，陌陌推出自由信息流原生广告
系统，上线原生广告。 

百度：2015年4月5日，百度推出百度原生广告，并表示
站长只需要“选择与网站内容匹配的文本和图片样式，
稍加润色”，便可从中获益。 

互联网企业纷纷布局原生广告 发力移动营销 

53% 

65% 

68% 

百度 
2015年移动端
营收占比 

腾讯 
2015年移动
营销收入占比 

阿里巴巴 
2015Q4移动端
零售额占比 
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2015年中国网络广告市场年度盘点 
盘点三  强IP价值凸显  全媒体营销与跨界合作继续演进 

 

艾瑞说： 

2015年内容领域IP风潮火爆，IP作为天然的粉丝追逐对象能够赢取更多用户的注意力，凭借良好的
用户效应，获得广告主的青睐，成为整个广告营销业的争抢目标。未来围绕IP延伸出的更多内容形
态将继续成为追捧对象。 

以IP资源为中心的整合营销形式更加完善，互联网和传统媒介、内容和营销的边界逐步模糊。电视
电台、户外媒体与互联网、移动社交媒体的相互结合，从而多点触达用户。微博的台网联动、微信
与电视节目的互动等作为营销的新生组合形式，被大量广告主所采用。除了传统广告主多渠道布局
投放广告外，大批互联网公司也开始纷纷投放电视广告，广告预算真正跟着用户走，全媒体融合进
度也不断加深。 

《奇葩说》第二季总吸引了“有范”App、伊利谷粒多、雅哈咖啡、M&M’s 
巧克力豆以及东风标致共五大品牌投放，总投放额度超过亿元。 
 
2015年11月，影视内容制作公司万合天宜完成B轮融资，凭借《报告老板》、
《万万没想到》等聚集了大量粉丝，2015年12月《万万没想到》大电影上线。 

《琅琊榜》社会化营销： 
• 主话题阅读量 36亿 
• 微博搜索量 749万次 
• 衍生话题32个总阅读量高达20亿 
《琅琊榜》游戏营销： 
• 多家联合上线古装RPG手游《琅琊榜》 

 

《芈月传》营销方式： 
• 早期的品牌植入与联合推广 
• 社会化媒体营销 
• 游戏营销 
• 周边衍生产品营销与销售 
• 品牌视频广告 
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