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中国网络婚恋交友相关概念及分类 � 

网络交友是指用户双方通过互联网企业提供的交友服务，而进行的相互了解、沟通等行为。按照沟通目的进行分类，网络
交友主要分为网络休闲交友、网络婚恋交友和网络商务交友三种。 � 
网络婚恋交友指交友双方以达成恋爱及婚姻关系为目的，借助互联网平台进行相互了解、沟通等行为，最终找到适合自己
的婚姻伴侣的交友行为。与网络休闲交友和网络商务交友不同的是，网络婚恋交友目的性更加明确。 � 
在中国网络婚恋交友发展之初，最重要的发展模式是婚恋网站，其中世纪佳缘与百合网以交友平台模式为主，珍爱网主要
模式为电话红娘，提供一对一的专业红娘服务。 � 
 
 

网络交友 � 

休闲交友 � 

婚恋交友 � 

网络婚恋交友： � 
双方以达成恋爱及婚姻关系或者结交更多朋友为目的，在网络上进
行相互了解、沟通等行为，最终找到适合自己的婚姻对象或朋友的
交友行为。 � 
以互联网+电话红娘+线下活动等服务模式为主，用户ARPU值高，
用户年龄分布较集中。 � 

网络休闲交友： � 
指交友双方的关系多为一般意义上的朋友关系，可能是
基于某种共同爱好、共同话题等进行的交友行为。 � 
以用户自助模式为主，用户规模庞大，无中间人，用户
低龄化。 � 

网络商务交友： � 
网上双方为寻求商机或者商业合作伙伴，或者寻找工作
机会等与工作相关的人脉为目的的交友行为。 � 
用户目的较明确，且主要集中在已工作人群。 � 

商务交友 � 

相较于其他网络交友形式，网络婚恋交友目的更加明确 � 
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中国网络婚恋交友行业发展现状 � 
婚恋需求人群扩大与互联网高匹配度，奠定网络婚恋市场潜力 � 

来源：中国统计年鉴，2013。 � 

首先，根据1980年至2000年中国人口出生数量发展趋势，1980年至1991年是中国生育高峰期，且在1990年达到顶峰。
现阶段，1981年以后出生的人群（即35岁以下）进入婚恋需求高峰期，且我国新人初婚年龄向大龄化发展，未来十五年
将是中国适婚人群的婚恋高峰。 � 
其次，根据中国第六次人口普查和国家统计局公布的数据显示，我国人口结婚率增速远低于离婚率增速。从整体发展趋势
来看，有婚恋需求的人口规模将继续扩大。 � 
第三，随着互联网的不断发展和移动互联网的快速普及，中国适婚人群中，无论是作为第一代互联网用户的80后，还是作
为互联网原生用户群的90后，都更加倾向于从互联网上寻找与认识自己的婚恋对象，中国网络婚恋市场有较大发展潜力。 � 
所以，无论是从中国婚恋人群基本规模，还是从社会生活方式等方面来看，中国网络婚恋市场均存在较大的发展潜力。 � 
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中国网络婚恋交友行业发展现状 � 
单身人口数量庞大奠定婚恋交友市场的强大基础 � 

来源：《2014年中国人口与就业统计年鉴》、《2014年中国统计年鉴》。 � 
 � 
 � 

根据《2014年中国人口与就业统计年鉴》与《2014年中国统计年鉴》，2013年中国20岁至59岁的单身人口数量为1.9亿人，
其中男性为1.04亿人，女性为0.83亿人，性别缺口近2100万人，且未来此缺口仍将存在。中国20岁-59岁单身人口占全国
总人口比重为13.8%，等同于每10个人中至少有1人是单身，此庞大的单身人口数量奠定了婚恋交友市场的基础。 � 
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中国网络婚恋交友行业发展现状 � 
单身人口规模随离婚率增长，提高市场发展潜力 � 

来源：中国统计年鉴，2013。 � 
 � 
 � 

根据国家统计局2014年公布数据，2007年到2014年中国人口离婚率持续增长，且平均增速稳定在7%以上。其中，2014
年中国人口离婚率达到2.7%，较2007年增加1.1百分点。随着社会的发展，人们的收入和经历不断变化，传统婚恋观也随
之变化，选择和重新选择的机会增多，一定程度上推动婚恋交友市场的发展。 � 
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从核心企业发展历程角度观察，中国网络婚恋发展主要分为萌芽期、探索期、成长期和成熟期。1998年中国交友中心在线
网站成立，标志中国网络婚恋行业进入萌芽期。 � 
2003年-2008年为行业探索期，2003年后世纪佳缘、百合网和珍爱网相继成立。这一阶段是网络婚恋行业概念形成期和
服务导入期，在此期间网络婚恋严肃交友服务区别于其他的网络交友服务形式，并逐渐获得网民特别是处于婚姻适龄阶段
的未婚网民的认可。 
2009年-2014年为行业发展期，网络婚恋企业相继实现盈利，2011年世纪佳缘在纳斯达克上市。这一阶段是网络婚恋服
务的定型期，网络婚恋交友服务的模式日趋成熟，不同企业的服务差异性缩小，新增注册用户数量增长渐缓，严肃的交友
用户沉淀。PC端竞争格局稳定，移动端催生行业演变，市场竞争愈发激烈。 � 
2015年百合网宣布开启免费沟通模式，世纪佳缘与百合网合并，有缘网发布招股书，行业进入成熟期。这一阶段是网络婚
恋交友服务的扩展期，未来网络婚恋交友服务将会结合传统婚恋服务拓展线下业务，企业可以依靠线上服务塑造的品牌进
入整个中国婚恋及婚恋衍生品市场。 
 � 
 � 

中国网络婚恋交友行业发展现状 � 
网络婚恋行业进入成熟期，企业进入传统婚恋及衍生品市场 � 
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