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研究背景及目的 

中国时尚女性生活全景 

中国时尚女性生活态度 

中国时尚女性族群分析 
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中国时尚典型媒体案例 5 
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互联网给时尚带来深刻影响 

数字时尚时代已经来临 

注释：中国移动互联网用户是指过去一年内通过手机或平板电脑接入并使用互联网，但不限于仅通过手机或平板电脑接入互联网的用户。 
来源：2009-2015年数据为CNNIC数据，之后为艾瑞预测数据。  

2014年中国整体网民规模达到6.5亿，其中移动网民为5.6亿，女性移动网民占比52.9%，
整体接近3.0亿。网民及移动网民的快速增长为女性数字时尚行业发展定了坚实的用户基础
和更为广阔的发展空间，让用户的信息获取更加高效，为用户提供了更快的消费决策过程。 
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全观时尚女性数字时代生活方式 
了解新时代女性消费者的生活全景、生活态度及精准人群，
多维度、全方位把握数字时代时尚女性生活方式 

 

时尚生活态度 时尚生活全景 时尚人群细分 

 生活日常 

 充电休闲 

 云上娱乐 

 感情生活 

 工作观 

 生活观 

 感情观 

 消费观 

 大学女生 

 白领女性 

 高阶女性 

 有闲女性 
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研究背景及目的 

中国时尚女性生活全景 

中国时尚女性生活态度 

中国时尚女性族群分析 

1 

2 

3 
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中国时尚典型媒体案例 5 
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                                 中国时尚女性轮廓 
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时尚女性人群的生活日常 
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知识女性 本科以上  

超七成女性本科以上学历，超两成有国外居住经历 

数据来源：N=2455，2015年11月-2015年12月通过iUserSurvey在iClick社区联机调研获得。 

 

1. 本科为主，73.0%的女性本科以上学历，拥有良好教育背景；有22.7%的女性有国外居
住经历，见多识广 

12.4% 

60.6% 

21.3% 

5.8% 

硕士及以上 

大学本科 

专科 

高中及以下 

学历（含目前就读） 

22.7% 

国外居住经历 
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