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数据来源：2012、2013、2014年通过iUserSurvey在艾瑞iClick社区联机调研获得。 

 

智能手机成为获取资讯首要渠
道，新闻聚合App最受欢迎 

2012-2014年用户主要资讯获取渠道 

2014年移动端资讯阅读App类型偏好 
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数据来源： mUserTracker.2015.11，基于对15万名iOS和Android系统的智能终端用户使用行为长期监测获得。 

移动端资讯粘性增强，需求正
经历跨越式提升 

2012-2015年移动资讯用户使用次数 

2012-2015年移动资讯用户使用时长 

月度使用次数（亿次） 

月度使用时长（亿小时） 
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用户资讯偏好由娱乐、生活向
社会、财经类转移 

数据来源：2012、2013、2014年通过iUserSurvey在艾瑞iClick社区联机调研获得。 

2012-2014年用户资讯阅读内容偏好对比 
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数据来源： mUserTracker.2015.11，基于对15万名iOS和Android系统的智能终端用户使用行为长期监测获得。 

 

移动资讯吸引更多成熟用户，
Pad端男性用户比例提升 

2012-2015年手机端资讯用户特征对比 

2012-2015年Pad端资讯用户特征对比 
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数据来源： mUserTracker.2015.11，基于对15万名iOS和Android系统的智能终端用户使用行为长期监测获得。 

 

女性用户小幅增长，中年群体
比例正在提升 

2012-2015年移动资讯用户性别比例 

2012-2015年移动资讯用户年龄比例 
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