
2015年 

达令购物企业案例研究报告 

www.iresearch.com.cn 

海量行研报告免费读



2 2 

中国移动电商行业发展现状简析 

典型企业案例研究——达令全球好货 

移动电商发展趋势 

1 

2 

3 



3 3 

中国移动电商行业发展现状简析 

移动购物占比持续增长 

来源：综合企业财报及专家访谈，根据艾瑞统计模型核算。 
 

在PC端与移动端份额占比方面，2015Q2中国移动购物交易额在中国网络购物整体市场中占比已超过PC端，为50.8%，较
去年同期增长20.4个百分点，比上一季度增长3.2个百分点。艾瑞预计移动端交易占比在未来几年将继续上升，2015年全
年也将超过PC端网购交易占比，成为中国网民网购的重要选择。 

艾瑞分析认为，移动互联网的普及、网民从PC端向移动端购物的倾斜、移动购物场景的完善、移动支付应用的推广、各电
商企业移动端布局力度的加大以及独立移动端平台的发展，均是中国移动购物市场快速发展的重要因素，预计未来几年仍
会保持较快的增长速度。 
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中国移动电商行业发展现状简析 

移动购物交易额保持高速增长 

来源：综合企业财报及专家访谈，根据艾瑞统计模型核算。 
 

近两年，移动购物市场仍然保持高位增长，2015Q2移动购物交易规模达到4434.5亿元，同比增长133.5%，高于网络购物
整体市场的增长。 
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中国移动电商行业发展现状简析 

移动端月度日均覆盖人数逼近PC端 

来源：1.PC端用户数据来自于iUserTracker. 家庭办公版 2015.10，基于对40万名家庭及办公（不含公共上网地点）样本网络行为的长期监测数据获得；2.App端用户数据来自于
mUserTracker. 2015.10，基于对40万名iOS和Android系统的智能终端用户使用行为长期监测数据获得。  
 

从月度日均覆盖人数看，2015年1-8月间，月日均覆盖人数移动端发展平稳，环比增速高于PC端。从变化趋势看，App端
月日均覆盖人数增长明显，与PC端月度日均覆盖人数的差距逐渐缩小，有望在未来超过PC端。 
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中国移动电商行业发展现状简析 

中国移动购物行业产业链图谱 
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典型企业案例研究 

来源：公开资料及企业访谈。 

 

 发展历程：2014年6月，达令礼物店正式上线，成立之初便获得来自IDG和红杉资本的A轮融资；同年10月获B轮融资，
由今日资本领投，IDG、红杉资本跟投；2015年6月“达令礼物店”正式更名为“达令全球好货”，专注全球好货筛
选，提升用户购物体验。 

 

 企业概况：截至2015年9月底，达令共有员工300多人，其中：技术中心70-80人，产品中心（包括内容制作、UED、产
品部门）共30-40人，运营中心超过20人；另外，达令还拥有遍布全球的买手团队，规模为50人左右。 

 

 关键数据：截至2015年9月底，达令用户规模超过1000万，主要集中于年轻女性用户。最近，达令在电视时尚娱乐、互
联网等媒体的广告投入较大，并配合促销活动造势，效果显著，9月大促活动期间，单日交易额峰值达3000万元，9月
交易额环比增长300%。 

 

 

达令礼物店正式
上线 

1 
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达令获得B轮融
资，由今日资本
领投， IDG、红
杉资本跟投 

3 
达令礼物店更名
为达令全球好货 
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2014年6月 2014年6月 2014年10月 2015年6月 

截至9月底，达令
用户达1000万 
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2015年8月 

上线一年有余，达令发展迅速 
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