
2015年 

中国互联网消费金融创新案例研究 
——分期乐 

www.iresearch.com.cn 

海量行研报告免费读



2 2 

中国互联网消费金融市场概述 
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消费金融产业快速发展，潜力巨大 

2014年中国消费信贷规模达到15.4万亿，同比增长18.4% 

来源：中国人民银行，艾瑞咨询。 

近年来，伴随着我国经济转型对刺激消费、扩大内需进而调整经济发展结构的迫切需求，以及居民收入和消费能力的提
升，我国消费金融市场取得了快速的发展。艾瑞咨询数据显示，2014年中国消费信贷规模达到15.4万亿，同比增长
18.4%，依然处于快速发展阶段。 

艾瑞咨询预计，2014-2019年中国消费信贷规模依然将维持19.5%的复合增长率，预计2019年将达到37.4万亿，是2010年
的5倍。 

 

4倍 

2014-2019 
CAGR 19.5% 
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消费金融产业快速发展，潜力巨大 

中国信贷市场发展不均衡，小微与个人消费为核心市场 

注释：图中数据均为2014年年底余额；中国信贷规模指境内贷款规模。 

来源：中国人民银行，国家统计局，艾瑞咨询。 

数据显示，截止2014年年底，中国整体信贷余额达到85.0万亿元人民币。其中，个人信贷占比26.5%，余额达到23.2万亿
人民币。个人消费信贷占个人信贷比例为66.4%，余额为15.4万亿，仅占中国整体信贷余额18.1%。 

艾瑞咨询认为，中国金融市场与中国国民经济的发展相辅相成，依然处于快速的发展过程中。但与此同时，中国信贷市场
发展不均衡的现象也愈发明显。一方面在于小微企业融资难的现状依然在持续，传统金融机构的业务形式无法满足所有小
微企业的融资发展需求；另外一方面，由于中国个人信用体系的不健全，传统金融机构无法充分满足个人消费信贷需求。
因此，小微企业融资与消费金融是核心潜力板块。 

 中国信贷规模 

85.0 万亿 

 中国个人信贷规模 

23.2 万亿；占比 26.5% 

2014年中国信贷市场发展现状 
Others 

住房贷款 74.9% 

信用卡 15.2% 

汽车贷款 2.9% 

其他贷款 7.0% 

信用 

非 
信用 

 中国个人消费信贷规模 

15.4 万亿； 

占个人信贷余额 66.4% 

占信贷规模整体 18.1% 

信用贷款 

22.7% 

非信用贷款 

77.3% 
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消费金融是互联网金融创新焦点 

各方企业聚焦消费金融创新，面向主体多样化 

大学生消费金融 P2P小额消费金融 

电商支付系消费金融 传统消费金融互联网化 

模式特征：面向大学生消费者群体；核心品类为3C、

轻奢及品牌产品；主要消费场景为电商平台；营销方

式侧重地面团队；风控方式侧重线下面签。 

 

代表企业：分期乐、人人分期、爱学贷 

模式特征：用户群体面向白领、有固定收入阶层；核

心品类为汽车、装修等大额支出；消费场景含线上及

线下；营销方式侧重线上；风控方式为纯线上。 

 

代表企业：宜人贷、拍拍贷、人人贷 

模式特征：面向网购用户群；品类方面以电商平台销

售产品为主；主要消费场景为体系内电商平台；营销

方式为线上站内营销；风控方式为纯线上。 

 

代表企业：京东白条、天猫分期、花呗（蚂蚁金服） 

模式特征：用户群体面向白领、有固定收入阶层；核

心品类为日常消费及大额支出；消费场景含线上及线

下；营销方式侧重线下；风控方式侧重线下。 

 

代表企业：招联消费金融、各行信用卡 
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互联网消费金融发展现状及未来预期 

2014年互联网消费金融交易规模增速超过170% 

来源：艾瑞数据库，综合行业访谈及艾瑞统计预测模型推算。 
 

 2013-2014年，中国互联网消费金融市场正处于发展的起步阶段，以分期乐为代表的创新企业、电子商务企业、在线支付
企业以及P2P信贷企业加入进来，同时，传统的互联网金融企业也在抓紧在互联网领域的尝试。艾瑞咨询数据显示，2013

年，中国互联网消费金融市场交易规模达到60.0亿元，2014年交易规模突破150亿元，增速超过160%。2017年，整体市
场将突破千亿，未来三年复合增长率达到94%。 

  

艾瑞咨询认为，整体市场高速增长的原因主要包含以下几方面：首先，参与主体逐步丰富，从原有的P2P为主导的消费金
融市场拓展到目前以电商生态为基础的互联网消费金融，参与主体的数量和类型较2013年有明显突破；其次，以网络购物
为代表的电子商务市场持续高速增长，用户消费需求和能力进一步提升，消费渠道进一步拓宽；最后，互联网金融在2013

年开始进入真正的爆发期，2014年则延续了2013年的强势表现，在理财、投资以及信贷领域均有突破，这也是促进互联
网消费金融市场快速发展的重要因素。 
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主体多元化 线下场景覆盖 

数据资产 

资产证券化 趋势五：资产证
券化回流资金 趋势二：数据资产将

成为重要风险控制资
源 

趋势四：消费金融与支付业务
结合，向线下拓展 

趋势一：消费金融产业主题
将愈加多元化 

垂直化 

趋势三：领域垂直化、用户群体垂直化 

消费金融 
五大产业趋势 

互联网消费金融产业发展趋势 

主体多元化、数据价值提升、垂直化、O2O、资产证券化 
趋势一，消费金融产业主体将愈加多元化：以分期乐为代表的创业企业为消费金融带来了新的创新元素，以京东、蚂蚁为
代表的电商系企业加入给市场带来了更有力的竞争对手，P2P、传统金融以及消费企业也正在快步进入市场； 

趋势二，数据资产将成为重要风险控制资源：艾瑞咨询认为，基于数据而形成的大数据风险控制模式是核心的发展方向，
而数据资产则成为在金融商业模式下可变现的重要资产，数据+模型将是互联网金融企业未来发展的核心工具； 

趋势三，垂直化发展：结合中国的消费金融发展现状，垂直化包括两个维度的垂直化，即行业垂直化和用户层级垂直化。 

趋势四，消费金融与支付业务结合，向线下拓展：授信将以账户形式与支付账户捆绑，借助移动支付可有效拓展线下市
场。 

趋势五，消费信贷资产证券化：伴随着产业发展逐步壮大，企业自有资金将难有效支撑大量用户需求，如何通过资产证券
化以获得资金回流将是互联网消费信贷企业需着重思考的问题。 
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中国互联网消费金融产业发展驱动力 
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