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中国互联网体育产业分析 

传统体育产业痛点与互联网解决之道 
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中国互联网体育发展背景分析 



3 3 

研究方法和撰写过程 

桌面整理 问卷编制 问卷整理 完稿 

用户访谈 问卷发放与
收集 

报告编制 

市场摸底 用户调研 报告撰写 

桌面整理： 
• 体育类网站链接整理 
• 体育类App归纳整理 
• IUT数据输出整理 
 
用户访谈： 
• 健身用户行为访谈会 
• 全名体育用户行为访谈会 
• 访谈会归纳总结 

问卷发放： 
• 问卷发放平台iClick社区 
• 清洗后获得有效样本2986

个。 
 
问卷整理： 
• 用户痛点归纳 
• 用户属性整理 
• 用户偏好总结 

报告编制： 
 
• 研究方法策划 
• 体育产业细分类划分 
• 数据归纳总结 
• 内容撰写与排版 
• 报告整合与再排版 

报告撰写过程中充分参考 
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互联网体育产业发展概况 

                          

行业背景 

产业现状 

• 体育产业13年总产值1.1万亿，占GDP0.63%，3年复合增长率17.2% 

• 体育产业用品13年增加2418亿元，3年复合增长率9.3% 

• 中央设立2025年体育产业产值增长到5万亿，人均体育场地面积达到2平方米，
经常参加体育锻炼的人数达到5亿的目标 

• PC端互联网体育月度平均覆盖人数超2.7亿，人均月浏览时长52.8分钟 

• PC端互联网体育月度平均观看人数8258万人，人均月观看时长18.4分钟 

• PC互联网体育用户参透率达30%，体育App用户参透率26% 

互联网体育行业多用户、强扶持，未来产值发展空间大 
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体育观看 

• 球类运动成最受欢迎观看项目（篮球
54.3%、足球53.1%）群众基础雄厚 

• 现场观战模式持续升温（50.5%的观看者
曾去现场看过比赛） 

• 球票市场网络化进展顺利（49.2%的用户
通过网络购买体育门票） 

• 体育观看用户需求多样化（93.3%的用户
希望看到更多素材的视频） 

                          

体育参与 

• 跑步运动成为参与度最高的体育项目(44.2%)  

• 用户对运动环境现状满意度低（94.5%的用
户对运动环境现状表示不满） 

• 体育参与者消费力强、学习诉求高（80%有
体育消费行为，73.6%有体育学习诉求） 

• 体育消费者总体满意度低（仅14.4%对消费
体验感到满意） 

 

                          

全民健身 

• 国内体育用户中有健身行为的用户占比逐
年提高（21%） 

• 收费制健身用户占比低（26.7%） 

• 健身私教聘用率不足三成（34.9%）用户
满意度低（20.3%） 

• 健身馆总体满意度低（2.5%）收费过高
成最大问题 

                          

智能穿戴 

• 智能穿戴设备市场普及率高（40.3%的体
育用户曾使用过） 

• 智能穿戴设备用户的用户粘性偏低
（46.2%的用户难以坚持使用） 

• 女性用户对智能穿戴设备比男性更感兴趣 

 

体育用户痛点突出 

体育用户参与热情高，部分痛点需要互联网帮助解决 
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十大发展趋势 

1. 虚拟现实技术低成本解决观看和训练实景感难题 

2. 第一视角的观赛体验 仿佛身临其境 

3. 竞技大数据让观赛更加心中有数 

4. 互联网通过聚合大众力量实现赛事组织的根本变革 

5. 智能球场让普通人体验明星的感觉 获得丰富的数据 

6. 体育场馆信息聚合、定价和预订 

7. 智能体育硬件为运动插上数据的翅膀 

8. 体感技术为在线教学提供互动支持 

9. 根据数据定制并在线生成与跟踪的训练/饮食计划 

10.通过互联网随叫随到的运动护理 

 

互联网体育未来发展十大趋势 

未来互联网为赛事组织、观看、体育参与等提供支持 
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注释：数据来自国家体育总局。 
 

2013年，中国体育产业产值达1.1万亿，增加值达3575亿元，相对2010年年复合增长率17.2%。体育产业增加值占当年
GDP的比例为0.63%，与美国同期3%的GDP占比相比仍相对较低，但保持持续上升势头。 
2014年，中国体育用品产业增加值为2418亿元，较2010年年复合增长率9.3%，占体育产业比例仍较高。 
 

中国体育产业发展分析 

 体育产业高速增长 与发达国家仍有差距 
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