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Ⅰ.研究方法 

 

本报告主要采用行业深度访谈、桌面研究等定性研究方法，同时结合艾瑞自有监测数据

及行业公开数据进行报告撰写。各种主要研究方法如下： 

 

 行业深度访谈 

    

    通过对行业专家、厂商、渠道进行深入访谈，对相关行业主要情况进行了解，并获得相

应销售和市场等方面的数据。 

 

 桌面研究 

 

    通过对部分公开信息进行比较，最终获得行业规模的数据，以及行业发展现状及趋势等

观点。 

 

 艾瑞监测数据 

 

    通过艾瑞咨询PC端网民行为监测系统iUserTracker及移动智能终端用户行为监测系统

mUserTracker的数据进行分析，获得不同互联网演艺平台的PV、UV、时长及用户属性等

数据。 

 

 公开信息 

 

    公开信息主要包含政府数据与信息、相关的经济数据、行业公开信息、企业财报（年报、

季报）和行业资深专家公开发表的观点 
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Ⅱ.概念定义 

 

互联网娱乐平台：指提供休闲、娱乐服务的网络平台。休闲娱乐指在一定物质基础上（温

饱不是问题），在自由时间内按照自己意志追求享乐性的一种活动。互联网娱乐平台主要包

括网络游戏、网络视频、网络文学、网络音乐等服务。互联网演艺平台也被包含在内。 

 

网络游戏：又称“在线游戏”，简称“网游”。指以互联网为传输媒介，以游戏运营服务

器和用户计算机/手机为处理终端，以游戏客户端软件为信息交互窗口的旨在实现娱乐、休

闲、交流和取得虚拟成就的具有相当可持续性的个体性多人在线游戏。 

 

网络视频：指以流媒体为播放格式，可以实现在线直播或点播的网络服务。 

 

网络文学：指以互联网为展示平台和传播媒介的，借助超文本连接和多媒体演绎等手段

来表现的文学作品、类文学文本及含有一部分文学成分的网络艺术品，其中以网络原创作品

为主。 

 

网络音乐：指以互联网、移动通信网等各种有线和无线方式传播的音乐作品，其主要特

点是形成了数字化的音乐产品制作、传播和消费模式。 

 

互动娱乐平台：属于互联网娱乐平台的细分领域，指在提供娱乐内容的基础上，不仅包

含用户与表演才艺者之间的互动外，用户之间的互动也构成了娱乐内容的一部分。 

 

互联网演艺平台：依托于网页技术或客户端技术，为具有表演才艺(包括演唱、电台 NJ、

脱口秀等)的社会个人或组织提供的即时表演创作和分享的平台，属于互联网娱乐平台范畴。

其主要特征为：1. 多为视频直播；2. 用户形成“粉丝群体”；3. 用户互动构成表演内容。 

 

O2O：本报告中 O2O 指广义的 O2O，即可以 Online To Offline（线上到线下），也

可以 Offine To online（线下到线上）。简单来讲即线上线下一体化，形成线上线下资源共

享、立体互动、增加线上线下的商务价值。 
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Ⅲ.报告摘要 

中国互联网经过了 20 多年的发展，深刻的改变了人们的生活方式和沟通方式，成为人

们生活中必不可少的一项服务。随着互联网服务的不断深入，中国网络经济不断增长，网民

规模持续扩大，但中国网民普及率与发达国家相比还有较大差距。未来随着中国经济水平的

提升以及国家政策的指导，各地区发展不均衡现象得到改善，通讯设施进一步完善，中国网

民普及率将得到较大提升。 

 

随着国民 GDP 的提升，人们将越来越多的消费支出用于休闲娱乐，在中国网民所使用

的网络服务中，在线视频、游戏服务、即时通讯、社区交友和搜索服务是浏览时长 Top5 服

务。不难发现，互联网已经逐渐成为用户休闲娱乐的一种服务渠道。 

 

1994 年，通过一条 64K 国际专线，中国全功能接入国际互联网；2002 年以前，中国

互联网刚开始起步，人们对网上娱乐需求还不明显，信息获取是人们在此阶段的主要需求；

2000 年的《万王之王》和 2001 年的《石器时代》开启了网络游戏的时代，2002-2005 年，

是中国网络游戏快速发展的阶段；2004 年乐视网的正式上线标志着专业化网络视频的开始，

2005-2009 年，是中国网络视频快速发展的阶段；2009 年开始，一方面是其他娱乐方式的

继续发展，如秀场、K 歌平台等，另一方面是移动互联网大潮袭来，各企业纷纷布局移动互

联网。中国互联网休闲娱乐正是在这样的背景下不断发展，不断迭代。 

 

网络视频、网络游戏、网络音乐、网络文学是中国互联网的四大主要休闲娱乐服务，但

四种服务的用户规模增长逐渐趋于饱和，并且网络视频、网络游戏和网络文学已形成了成熟

的商业模式。然而，网民需要更多的休闲娱乐服务来满足不断增长的娱乐化需求，随着用户

对娱乐的互动性和社交性需求增多，互动娱乐成为中国互联网休闲娱乐的新战场，众多互动

娱乐产品进入人们视线，逐渐成为娱乐主流。同时，在互联网+领域的发展推动下，中国互

联网娱乐产业融合发展，“互联网+娱乐”成为行业热点。 

 

随着国民经济水平不断提高、用户需求多元化和企业打造全娱乐产业链，催生了中国互

联网演艺平台，其主要有三种渠道发展而来：一是传统网络聊天室，二是部分视频网站社区

化转型，三是由站内即时通讯发展而来。2005 年，天鸽旗下的 9158 聚乐网正式上线，2008

年呱呱视频互动社区开始公司化运作，2009 年六间房开始转型互联网演艺平台，2010 年我

秀正式上线，2012 年 YY 推出视频互动服务功能，KK 唱响正式成立，2013 年开始，仍有

新的互联网演艺平台不断加入，中国互联网演艺平台步入了快速发展期。 

 

从市场规模看，2014年中国互联网演艺平台的市场规模达到54.3亿元，同比增长49.2%，

未来 5 年内仍将保持在 30%以上的增速。 

 

从用户规模看，2014年中国互联网演艺平台的用户规模达到1.79亿人，同比增长29.5%，

未来 5 年内仍将保持在 20%以上的增速。 
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未来，随着用户需求的多元化以及各家对自身演艺生态链的深入布局，中国互联网演艺

平台的主要发展趋势表现在两方面：一是内容上更加多样化与差异化；二是互联网演艺平台

线上线下一体化，甚至重构传统演艺产业链，为企业未来商业模式的衍生以及长尾市场的消

费带来了丰富的想象空间。 
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1. 中国互联网经济发展概述 

1.1. 中国网络经济发展现状 

近年来，中国整体国民经济稳步发展，GDP 屡创新高，2010 年超越日本成为世界第二

大经济体，2014 年突破 60 万亿元，成为继美国之后又一个“10 万亿美元俱乐部”成员，

这为国民进行更多的休闲及娱乐活动提供了经济保障。 

 

同时，随着互联网技术的提高，人们对互联网的需求已不再仅限于获取信息，还包含了

娱乐、互动、生活服务等多种需求，多元化的需求推动了新型互联网产品的诞生，进而衍生

出多种商业模式，助力中国网络经济增长。 

 

2014 年，中国网络经济营收规模达 8706.2 亿元，相比去年增长 47.0%，预计 2015 年

会突破万亿，未来 3 年仍会保持 20%左右的增长速率。 

 

 

图 1-1 2011-2018 年中国网络经济市场规模及预测 
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