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研究说明 

研究背景 

01 网络剧发展具有先天优势 

在线视频自制剧（即网络剧）拥有高投资回报、高互动、易于进行内容营销等优点，有利于塑造企业品牌形

象，并且能够起到一定的强化用户忠诚度的效果，所以自制剧（网络剧）成为了主流在线视频企业的重要发

展方向。 

02  

从2014年开始，包括优酷土豆集团、爱奇艺PPS、乐视、搜狐视频等在内的主流在线视频企业均加大了对自

制剧（网络剧）的重视与投入力度，自制剧（网络剧）的发展进入了新的发展阶段与发展的快车道。 

 

03  

目前，无论从数量还是质量方面来看，自制剧（网络剧）仍难以像版权电视剧一样为在线视频企业带来大量的

广告收入，但已经有包括万万没想到系列、报告老板系列、屌丝男士系列在内的部分优质自制剧（网络剧）的

用户量/视频播放量能与版权电视剧相比肩，甚至超过后者。 

网络剧营销模式值得期待 

网络剧发展进入快车道 
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研究说明 

研究内容 

01  网络剧行业分析 

通过行业监管政策、运作模式、竞争情况等深入研究，对行业内的参与者、具体作品进行全方位的对比分析，

有利于对快速发展的网络剧行业进行全面了解。 

02  

通过自制剧（网络剧）和版权电视剧在网络用户行为数据与用户属性方面的对比研究，定量地分析自制剧

（网络剧）的特点与优势。 

 

03  

通过网络剧与传统电视剧在营销方式的对比，评估用户的认可与接受，以及为广告主带来的品牌效果提升。 

网络剧营销分析 

网络剧用户分析 



5 5 

研究说明 

研究方法 

Simplicity 

数据挖掘 桌面研究 定量调研 

艾瑞公开信息的渠道： 

 政府数据与信息 

 相关的经济数据 

 行业公开信息 

 行业资深专家公开发表的观点 

基于iClick社区对网络剧人群进行

调研，获取目标用户对网络剧目

的广告态度，评估网络剧营销广

告效果。 

基于iVideoTracker监测数据对网络

剧目的细分人群属性进行深度挖掘，

对比网络剧与电视剧网络用户差异值，

分析发展趋势。 

注释：1，iVideoTracker由艾瑞集团自主研发，提供国内主流视频网站视频内容收视数据的第三方监测数据产品；2，iClick调研社区是艾瑞市场咨询自主研发的专业调研平台，于2005

年5月推出，累计已经运营超过8年，是国内最早的网络调研社区之一。 
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研究说明 

概念定义 

广义网络剧 

狭义网络剧  

任何制作主体（包含具有相关资质公司或机构，以及

不具有相关资质的团体或个人）制作的，只要是以互

联网为唯一或核心播出平台的连续剧，均可称为网络

剧。 

行业发展前期存在一些由不具有相关资质团体或个人

制作的网络剧，但2014年该类型网络剧在所有广义

网络剧中的比例则非常低。 

具有相关资质的制作主体（即具有相关资质的公司或

机构，包含在线视频媒体、专业的网络剧/传统电视剧

制作公司与机构（《万万没想到》系列剧即由该类制

作主体制作）等）制作的，以互联网为唯一或核心播

出平台的连续剧，定义为狭义网络剧。 

网络剧定义 

本报告研
究范畴 
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中国电视剧/网络剧政策监管 

行业监管全面且细化 

 

 

来源：艾瑞根据公开资料整理得出。 

 

规范性文件—— 

针对网络剧与微电影又
发布了进一步加强管理
和完善管理的相关通知 

部门规章1—— 

明确电视剧的许可制度 

行政法规—— 

对电视剧与网络剧行业
起整体指导作用的法规 

电
视
剧 
/ 
网
络
剧 
相
关 
监
管 
政
策 

福克斯 
广播公司 

《广播电视管理条例》：该条例于1997年9月1日起施行。其中第四章对禁止制作的广播电视内容作了具体规
定，即不能制作含有以下内容的节目：1）危害国家的统一、主权和领土完整的；2）危害国家的安全、荣誉
和利益的；3）煽动民族分裂，破坏民族团结的；4）泄露国家秘密的；5）诽谤、侮辱他人的；6）宣扬淫秽、
迷信或者渲染暴力的；7）法律、行政法规规定禁止的其他内容。 

1.《广播电视节目制作经营管理规定》：该规定于2004年8月20日起施行。其中第四条规定，设立广播电视
节目制作经营机构或从事广播电视节目制作经营活动应当取得《广播电视节目制作经营许可证》；第十二条
规定，制作机构制作电视剧须事先另行取得《电视剧制作许可证》。 
2. 《电视剧内容管理规定》：该规定于2010年7月1日起施行。该规定对于电视剧的内容、备案、公示、审
查、许可、播出等方面进行了详细的规定。 

1.《关于进一步加强网络剧、微电影等网络视听节目管理的通知》：该通知于2012年7月9日下发。通知规
定从事网络剧、微电影等网络视听节目播出的互联网视听节目服务单位须取得《信息网络传播视听节目许可
证》；从事生产制作并在本网站播出网络剧、微电影等网络视听节目的互联网视听节目服务单位，须同时取
得《广播电视节目制作经营许可证》和相应许可的《信息网络传播视听节目许可证》，且对网络剧、微电影
的内容审核、监管等方面进行了详细的规定。 
2.《关于进一步完善网络剧、微电影等网络视听节目管理的补充通知 》：该通知于2014年1月20日下发。
通知规定互联网视听节目服务单位不得播出未取得《广播电视节目制作经营许可证》机构制作的网络剧、微
电影等网络视听节目；网络剧、微电影等网络视听节目上网播出前应完成节目信息备案；上网播出后，群众
举报或新闻出版广电行政部门发现节目内容不符合国家有关规定的，要立即下线。 

部门规章2—— 

对播出平台实行许可证
制，并明确了播出平台
对播放内容所担负的责
任 

3.《互联网等信息网络传播视听节目管理办法》：该办法于2004年10月11日起施行。其中第六条规定，从
事信息网络传播视听节目业务，应取得《信息网络传播视听节目许可证》（该政策针对在线视频网站等试听
节目播出平台）；第十七条规定播出的电视剧必须取得《电视剧发行许可证》；第十九条规定播出的视听节
目不得含有危害国家统一、民族团结，泄露国家秘密，宣扬邪教、迷信等方面的内容。 
4.《互联网视听节目服务管理规定》：该规定于2008年1月31日施行。该规定主要明确了主管部门对视频网
站等视听节目播出平台实行牌照准入制，即须《信息网络传播视听节目许可证》。（相比.《互联网等信息网
络传播视听节目管理办法》，《互联网视听节目服务管理规定》在许可证的申请条件、程序及播出平台的运
营等方面作出了更为详细的规定）。 
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