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孕婴童市场定义及介绍 

孕婴童市场含产品服务两类，主要覆盖孕产妇及0-12岁婴童 
孕婴童市场是指以0-12岁的婴幼儿与儿童为需求主体，包括从父母（孕妇）的怀孕及生产、养育、教育等三个阶段所有需
求的产品及服务的市场总和。其中，婴童食品、婴童服装、婴童玩具、婴童日用品以及婴童服务以及孕妇用品构成了孕婴
童市场的主要部分。 

 

根据中通研机构（CRCCI）的定义，孕婴童市场由商品制造、商品零售、医疗卫生、教育服务等11个大行业，50多个子行
业组成。从产品形态上来看，孕婴童市场可以分为孕婴童产品和孕婴童服务两个大类，其中孕婴童产品是指针对孕产妇以
及各个年龄段的婴童（如0-3岁，0-6岁，0-12岁等阶段）在衣、食、住、行、教、娱、等各个需求方面的产业；孕婴童服
务包括教育、医疗、娱乐等服务产业。 

孕婴童市场 

孕婴童产品 

孕婴童服务 

衣：服装/服饰，如孕妇服、婴儿服、童装等； 
食：孕妇营养品、奶粉、辅食等； 
住：婴儿床、婴儿床上用品、婴儿用品等等； 
行：婴儿车、童车、安全座椅等； 
教：早教、幼儿教育相关产品等； 
娱：婴幼儿玩具等。 
 

教育服务； 
医疗服务； 
娱乐服务……等 
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中国母婴行业产品分类 

母婴行业定义及产品组成 

注释：本报告所研究的母婴行业，只包含母婴零售实体产品，不包含教育、摄影等服务性产品。 

母婴行业指孕妇和婴童消费相关的衣食住行等消费品的总和。本报告定义的母婴行业是指妈妈用品及婴幼儿用品。主要涵
盖妈妈用品、奶粉、营养辅食、尿裤湿巾、喂养用品、洗护用品、童车童床、安全座椅、玩具书籍、童装童鞋和服饰寝具
等等十一个类别。 

奶粉 

营养辅食 

尿裤湿巾 

喂养用品 

洗护用品 

童装童鞋 童车童床 

安全座椅 

妈妈用品 

母婴产品分类 

婴幼儿用品 

服饰寝具 

玩具书籍 
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中国母婴行业零售渠道分析 

线下渠道与线上渠道形态多样 
母婴行业零售渠道是指在母婴行业品牌商/生产商将母婴产品向消费者进行售卖的渠道。经过母婴行业的多年发展，线上渠
道和线下渠道两类渠道都各自发展成为较为丰富的渠道形态。 

 

线下渠道发展时间较长，形态可分为：（1）以孩子王、乐友孕婴童等位代表的孕婴童专卖店；（2）超市、百货公司及药
店的孕婴童产品专柜或专区；（3）品牌商自建渠道，如博士蛙、好孩子等；（4）便利变和个体户经营的孕婴童产品。 

 

线上渠道发展短暂但形态丰富，包括：（1）综合电商类，如B2C网站如天猫、京东、1号店、当当、苏宁易购等开设的母
婴频道；（2）垂直电商，如贝贝网、蜜芽宝贝、母婴之家、唯一优品等；（3）母婴垂直社区/网站中的导购或电商板块，
如宝宝树、妈妈网和育儿网等；（4）移动端母婴类工具电商板块，如辣妈帮等；（5）此外，品牌商及线下零售商自己建
立的电商平台，包括自建官方网上商城以及在天猫等平台开设旗舰店、专卖店等。 

 

早期母婴专营店存在目录直购的销售渠道，如红孩子、爱婴宝等母婴专营店采用。在随着线下渠道逐渐多元化，以及线上
渠道的快速扩张，目录直购逐渐从直接销售转型为与客户沟通的营销手段。 

 
线下渠道： 
 
 孕婴童专卖店：如孩子王、乐友孕婴童； 
 超市/百货公司/药店专柜； 
 品牌商自建渠道：如博士蛙、好孩子； 
 便利店/个体店； 
 目录直购 
 
 

 
线上渠道： 
 综合电商平台：天猫、京东、1号店、苏

宁易购（旗下红孩子）、当当等母婴业务，
非垂直网站； 

 垂直孕婴童电商网站：贝贝网、蜜芽宝贝、
母婴之家、唯一优品等； 

 母婴垂直社区网站电商板块； 
 少量移动端母婴工具电商板块； 
 线下零售商自建电商渠道，含官网及旗舰

店/专卖店（非平台） 
 

 
 
 
注释：企业为举例示意，垂直电商企业名称展示顺序以名称首字拼音排序排列，不代表任何排名。 
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中国母婴行业线上平台分类 
媒体社区及生活服务类+母婴电商类+独立移动应用类 
母婴电商/母婴网站是垂直行业中的一部分，根本原因是其客户的垂直性，以妈妈群/妈妈圈为核心的人群细分。 
母婴线上平台是指为备孕、怀孕以及0-6岁左右的婴童父母提供包括育儿知识资讯及咨询、育儿经验分享及交流、婴幼儿
教育产品及服务、母婴产品售卖等母婴类生活服务的在线平台，不包括门户及综合电商母婴部分。本文中母婴线上平台从
3个维度来看： 
 
 媒体、社区及生活服务平台类 综合电商母婴业务及垂直电商类 问答 社区 工具等独立移动应用 

   

代
表
企
业 

   

主
要
特
点 

   

盈
利
模
式 

以媒体和社区业务形态为基
础，提供孕婴童知识资讯问
答、互动交流平台，在此基
础上，发展电商业务、早教
业务、移动端App等 

      广告收入为主 
      +产品收入 
      +线下活动收入 
      +电商收入 

   

产
品
形
态 

        Web 
      +App 
      +早教产品 
      +其他 

        Web 
      +App 
      +实物商品 

• 综合平台母婴业务 
• 垂直母婴电商分平台/联营（

如贝贝网）和自营，分商城
（如母婴之家等）和特卖（
如贝贝网、蜜芽宝贝、唯一
优品等）各类型，发展多元 

      电商产品差价 
      （平台部分收交易佣金） 

     

            App 

• 属实用社区类、工具类移动
应用产品，发展电商导流/闪
购/商城相关电商业务 

• 移动端操作简单使用便捷            

       广告收入 
      +电商收入 

社区及电商 
春雨育儿医生 

社区及电商
辣妈帮 

 
 
注释：企业为举例示意，企业Logo展示顺序以名称首字拼音排序排列，不代表任何排名。 

工具 
研究生（果壳网） 
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中国母婴网购平台发展简介 

母婴网购平台从粗放到细分不断演进 

早期母婴网购平台以线下连锁母婴店的网上店铺为主，主要代表是乐友孕婴童、丽家宝贝为主。到目前为止，大部分企业
仍以线下销售为主，线上线下逐步打通，相互协同。 

 

2010左右，综合平台纷纷开通了母婴频道，涉足母婴品类。近期垂直母婴涌现，个性化特征显著。 

早期，母婴电商以垂直平台为主 

• 2000.1    乐友孕婴童网站上线； 
 

• 2002.9    爱婴室网站上线； 
 

• 2003.4    丽家宝贝网站上线； 
 

• 2003.10  母婴之家网站上线； 
 

• 2004.3    红孩子网站上线。 

2010，综合平台开通母婴频道 近几年，个性化垂直平台涌现 

• 2008.7  1号店母婴频道上线； 
 

• 2010.6  亚马逊母婴业务上线； 
 

• 2010.7  京东商城母婴业务上线； 
 

• 2010.8  淘宝商城母婴业务独立运营； 
 

• 2011.6  当当宣布重点运营母婴品类； 
 

• 2012.5  苏宁易购收购红孩子，拓展母
婴品类。 

• 2011.3    蜜芽宝贝上线，定位为
进口母婴品牌特卖； 
 

• 2014.4  贝贝网上线，以品牌正
品、独家折扣、限时抢购为特色，
打造最受妈妈信赖的母婴特卖网
站； 
 

• 2013.4    贝备网上线，贝备网是
中国首家社会化母婴电商平台； 
 

• 2014.7    唯一优品上线，定位为
母婴名品折扣特卖平台，聚焦海
外名品，专注低价特卖。 
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中国孕婴童行业市场交易规模 

2013年中国孕婴童行业市场规模为1.43万亿元 

来源：综合企业财报及专家访谈，根据艾瑞统计预测模型核算及预估数据。 

2013年中国孕婴童行业市场规模为1.43万亿元，预计2015年突破2万亿元。 
艾瑞咨询认为首先，随着单独二胎政策的放开，新生儿迎来一个小高峰，孕婴童行业迎来黄金时代；其次，另新生代父母
的消费潜力大，消费意识与消费能力升级，二者共同促使孕婴童行业在接下来的五年迎来一次爆发。 
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