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汽车产业变革的浪潮之巅
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研究范围与概念界定
辅助预警、辅助驾驶、自动驾驶相关产业为本报告主要研究
范围

来源：艾瑞咨询研究院自主研究绘制。

智能驾驶

指在汽车上搭载先进的传感器等装置，运用人工智能等新技术，使汽车具备智能驾驶的能力，旨在辅助驾驶员安
全、便捷地完成驾驶任务。搭载智能驾驶功能的智能汽车将逐步成为智能移动空间和应用终端的新一代汽车。

单车智能 (报告主要研究范围) 车路协同
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通过安装在车辆上的传感器对目标和事件进行检测，并通过影像、声音、
震动、灯光、触觉等提示或警告的方式提醒驾驶员执行驾驶任务，达到对
驾驶员的提示作用，不具备控制车辆的能力。其驾驶自动化等级为L0。

辅助
预警

辅助
驾驶

通过安装在车辆上的传感器、通信、决策、执行等装置，检测道路上的行
驶环境，在设计运行条件下辅助驾驶员完成动态驾驶任务，系统开启时具
备在驾驶员监管条件下控制车辆的能力。其驾驶自动化等级为L1~L2。

自动
驾驶

自动驾驶可在设计运行条件下通过系统完成动态驾驶任务，在系统失效时
仍需人类驾驶员接管，或达成最小风险状态。其驾驶自动化等级为L3~L4。
而在无设计运行条件下可完成全部动态驾驶任务的驾驶自动化等级为L5。
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摘要

来源：艾瑞咨询研究院自主研究绘制。

产业概况
乘用车：2020年，我国乘用车产销分别为1999.4万辆和2017.8万辆。在智能化、联网化技术的推动下，智能联网汽车逐渐接
力成为乘用车市场中的主要增长动力。
商用车：2020年，严治超重、新老基建开工和国三汽车淘汰等因素促使商用车销量呈现大幅增长态势，连续9个月刷新当月历
史产销纪录，全年销售首次超过500万辆。

发展现状
SMS 渗透：2020年我国乘用车新车辅助驾驶渗透率约32%，L1和L2级别新车占比分别约为20%和12%。

壁垒：客户定点、技术、人才和质量要求给企业进入智能驾驶行业创造了较大壁垒，但同时也保障行业有序长效发展。
构架：感知层、决策层和执行层分别解决“我在哪”“我去哪”和“我该如何到达的问题”。环境感知技术是车辆与外界信息
交互的必要条件；决策规划层建立相应的环境模型，经过数据融合后进行任务决策和轨迹规划，保证车辆运行轨迹的高效性和
安全性；控制执行技术主要分为车辆的横向控制和纵向控制两大部分，是实现智能驾驶的底层基础。
产业链：二级供应商、一级供应商、主机厂和服务市场构成智能驾驶产业链；上游国外传统厂商优势较为明显，国产自主化进
程不断加快。
市场规模：2021年，城区智能驾驶辅助系统市场规模约为58亿元；高速智能驾驶辅助系统市场规模约为247亿元；智能泊车
辅助系统市场规模约为137亿元；矿区自动驾驶市场规模约为21亿元；港口自动驾驶市场规模约为2亿元。

主要玩家
国内主机厂：传统主机厂辅助驾驶产品推进节奏相对保守，新势力车企规划布局较传统车企更具前瞻性。
国内一级供应商：传统供应商从零部件供应逐渐转向自动化、智能化产品开发；高成长、高潜力的初创公司多聚焦整体解决方
案。具有较强整合能力、全栈智能驾驶解决方案和量产经验的企业有望在竞争中脱颖而出。
国内二级供应商：随着智能驾驶的发展，零部件仍然存在较大创新空间，为国内企业的发展带来历史性赶超机遇。
国际供应商：国外玩家在零部件领域深耕多年，多种领域均掌握核心技术，在国际市场中优势明显。
互联网/通信企业：国内互联网企业及通信企业为打造自身生态圈纷纷布局智能驾驶赛道，同时在科技转型的当下可帮助企业
寻找下一个有力增长点。

发展趋势

乘用车辅助驾驶：智能驾驶技术不断成为行业标配，单项功能逐渐下沉至低端车型。2020年乘用车辅助驾驶渗透率达32%左
右，预计2025年渗透率或超60%；L3级别以上乘用车预计在2023年开始逐渐面向市场。
商用车自动驾驶：拥有自动驾驶技术的商用车将在低速、封闭、固定路线和载物场景下率先落地。
多传感器融合：为了有效使得汽车感知系统形成冗余、互补，多传感器融合已成为众多主机厂提高智能驾驶能力的技术之一。
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中国汽车市场分析-整体汽车销量
汽车产业供需两端稳步向好，2021年销量或与去年持平
汽车作为国民经济支柱产业在整个制造业乃至中国经济的转型升级中都扮演着重要的角色。中国汽车产业走完“十三五”

最后一年取得了远超预期的成绩。2020年，在新冠疫情的压力下中国车企迅速恢复活力，全年完成销量2531万辆，同比

降幅收窄至1.9%，销量继续保持全球第一，体现出我国汽车产业的强大韧性和内生增长动力。

随着智能化、自动化技术不断成熟，汽车产品正在向智能移动终端转变，而智能化技术也将在“十四五”期间为中国汽车

提供重要的竞争平台，帮助汽车产业实现飞跃式发展。然而半导体短缺影响，今年销量或与去年持平，同时不排除负增长

的可能性。长期来看，我国汽车销量的增长仍将持续。

注释：2021年上半年增长率同比数值为2020年上半年汽车销量。
来源：中汽协，艾瑞咨询研究院自主研究绘制。
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中国汽车市场分析-乘用车销量
疫情渐缓，乘用车市场或将迎来新一轮发展机遇
2020年，我国乘用车产销分别为1999.4万辆和2017.8万辆，降幅比上年收窄。2021年上半年，由于低基数效应乘用车销

量同比增长27.2%。2020年乘用车的终端销售受疫情影响导致购车行为减少，但随着经济逐渐复苏，促进内循环、国内

消费政策的出台等，中国乘用车销售依然存在较大增长空间。同时，在智能联网技术的推动下，智能汽车将逐渐接力成为

乘用车市场中主要的增长动力。

注释：2021年上半年增长率同比数值为2020年上半年汽车销量。
来源：中汽协，艾瑞咨询研究院自主研究绘制。
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中国汽车市场分析-商用车销量
疫情下商用车销量逆市上扬，2021年或出现合理性回落
自2010到2019年间，我国商用车销量保持着400万台左右的增量。2020年，严治超重、新老基建开工和国三汽车淘汰等

因素促使商用车呈现大幅增长的态势，连续9个月刷新当月历史产销纪录，全年销售首次超过500万辆，同比增长18.8%，

重型、轻型货车贡献明显。2021年，中国宏观经济将持续稳中求进的总基调，商用车上半年依旧在高位运行，而政策的

非持续性和2020年销量的猛增或导致2021年商用车出现合理性回落。

注释：2021年上半年增长率同比数值为2020年上半年汽车销量。
来源：中汽协，艾瑞咨询研究院自主研究绘制。
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中国汽车市场分析-品牌销量

2020年中国品牌汽车销量前十五名企业集团总销量达1212.8万辆，占当年我国汽车销量的47.9%。其中上汽集团中国品

牌汽车销量达253.1万辆，在前十五名企业集团中与其他企业拉开了较大差距。销量超过100万的品牌还包含长安、吉利、

东风和长城。面临日益激烈的竞争，我国汽车企业积极孕育国产品牌，打造智能、高端品牌战略，推动国内品牌汽车的高

质量发展。

来源：中汽协，艾瑞咨询研究院自主研究绘制。
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