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摘要

来源：艾瑞自主研究及绘制。

中国县域经济在不断发展，县域商业体系在进一步完善

• 县是我国承上启下的重要行政单元，以县城为中心的乡村商业体已经确立；
• 县城居民的收入水平和消费能力显著提升，对于生鲜商品的品质和品类多样性越发看重；
• 县城生鲜市场既是农产品上行的有力渠道，也是消费生活品质的保障。

中国县城居民仍然以商超为购买生鲜的主要渠道，但对便利性与高频消费的需求日益
提升

• 商超等传统市场形式是县城生鲜消费者最主要的生鲜商品购买渠道；
• 与此同时，县城居民越发关注购买渠道的便捷与高效，这些诉求共同推动了社区团购、电商等

线上平台的普及；
• 县城居民对新生鲜品类的接受度较高，对传统渠道较难购买的海鲜、水果展现出了兴趣。

中国县城居民在生鲜品类的选择上具有明显的区域特征，县城生鲜市场呈现跨区购买
趋势

• 叶菜类、苹果香蕉梨和牛奶是在全国接受度均较高的品类；
• 县城居民对外地特产生鲜的购买意愿均较强，购买频率高，购买时更加关注生鲜的品质；
• 跨区域生鲜品类的流通满足了县城居民更加多元的生鲜品类需求；
• 线上平台拉近了城乡的空间距离，“孝心单”成为外地子女对父母表达爱意与关心的重要形式。
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研究范围及数据说明

研究目的与内容

县域经济是我国区域经济发展的基石，是高质量发展的支撑。而生鲜市场作为县域商业体系建设中连结城乡的纽带，

在县域经济的发展中起到承上启下的重要作用。本报告旨在通过研究县城生鲜消费者特征与诉求，县城生鲜消费的

地域差异以及跨区消费趋势，进而探索县城消费市场的拓展策略与办法。

研究设计

调研概况 定量调研

调研平台 艾瑞iclick线上平台

调查对象 县城消费者

问卷投放时间 2021年9月10日-2021年9月26日

样本范围 本次报告的调研样本覆盖范围为全国，包括240个城市、654个县级区域

来源：艾瑞iclick线上平台。
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名词解释

来源：民政部。

生鲜商品

• 本次报告中的生鲜商品，指未经过深加工或现场加工为熟食的商品品类，一般需要保鲜、冷藏或冷冻保存；包括水果、蔬菜、
乳制品、肉禽水产等。

县城

• 本次报告中的县城，特指根据民政部发布的《2019年5月中华人民共和国县以上行政区划代码》中的县级行政区划，但不包括
城区、近郊区域。
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格局篇：县域经济格局下的生鲜市场 1

画像篇：县城生鲜消费者特征与诉求 2

策略篇：县城消费市场的拓展策略 3
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农村消费市场升级趋势显著
农村消费品零售额增速连续8年快于城镇

来源：国家统计局。

2016-2020年，我国农村居民人均可支配收入与人均消费支出不断增长，农村居民的钱包逐渐鼓起来，其消费能力不断
提高。截至2020年，乡村消费品零售额增长速度连续8年快于城镇，农村消费市场进一步活跃，广袤乡村释放出巨大的消
费潜力，消费市场的升级趋势明显。2016-2020年农村居民人均食品烟酒类消费支出额不断增加，2017-2020年农村居
民人均食品烟酒类消费支出增速呈现上升趋势，食品烟酒类消费被广大农村居民所重视。
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县域经济流通体系按下快进键
县域经济是促进国内大循环，提升人民美好生活的客观要求

来源：www.gov.cn。

建设县域商业体系是全面推进乡村振兴、推动城乡融合发展的重要内容，是畅通国内大循环、全面促进农村消费的必然选
择，是落实以人民为中心发展思想、满足人民对美好生活向往的客观要求。国务院于2021年6月发布《商务部等17部门关
于加强县域商业体系建设促进农村消费的意见》，各省级人民政府办公厅（以湖南、广西为例）同时出台政策支持县域经
济高质量发展。

《湖南省关于推动县域经济高质量发展的政策措施》
推进城乡融合发展：对推进新型城镇化和县城补短板强弱

项工作成效突出的县域给予支持，采取投资补助、以奖代

补、信贷支持等方式；

推动消费扩容提质：推进电子商务进农村示范项目，畅通

农产品出村进城和工业品下乡双向流通渠道。

支持培育经济强县（市、区）：实施“一县（市、区）一策”，

在产业发展、要素保障、投融资支持等方面给予倾斜保障；

支持现代特色农业发展：优先支持现代农业产业园、特色农产品

优势区、田园综合体、农业产业强镇、农产品加工集聚区、农产

品仓储保鲜、设施农业和冷链物流等发展。

《广西支持县域经济高质量发展的若干政策》

《商务部等17部门关于加强县域商业体系建设促进农村消费的意见》

——“十四五”时期，实施“县域商业建设行动”，建立完善县域统筹、以县城为中心、
乡镇为重点、村为基础的农村商业体系。

丰富农村消费市场：开发适合农村市场的消费品，支持消费领域平台企业挖掘市场潜力，增加优质产品和服务供给；

完善农产品市场网络：加快补齐冷链设施短板，引导生鲜电商、快递企业建设前置仓、分拨仓，配备冷藏和低温配送设备。

国家层面

地方层面
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县域与城镇居民生鲜消费比较
县域与一线城市在饮食生活上的消费品质差距正在缩减

来源：国家统计局。

从人均消费支出上来看，2020年城镇居民的支出是农村居民的两倍，但在食品烟酒的消费上城镇居民仅比农村居民的支出
高3个百分点，总体支出比例差异不大。城镇的人员、运营仓储、冷链运输及配送等环节的成本均高于县城，整体经营成
本更高，导致城镇的生鲜价格普遍高于县城。县城居民的生鲜消费品质与城市的差异正在缩减。因此，尽管收入水平不同，
由于支出结构和价格水平的差异，城市与乡县居民实际够得的生鲜产品差异并不显著，消费需求与品质正在趋同。

城市居民与县域居民的典型生鲜消费场景

城市居民：消费结构相对复杂多样，且价格水平较高

月薪1万元的城市程序猿小王

10-20%

通勤交通 保健运动
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消费结构 居住租房 食品外卖

20-25%

县城居民：生鲜消费占比高，但得益于低物价，品质有所保障

月薪3千元的县城公务员何女士

居住购房

20-30%

保健医疗

5-10%

消费结构 食品食材

40-50%

出行旅行

5-10%

• 日常饮食以外卖为主；偶尔自己在临近的水果店或生鲜电商，
每周购买80元左右的水果，足以满足日常所需；

• 由于经营成本差异，购买生鲜品类的价格往往高于农村，要满
足两菜一汤、荤素搭配的需求，往往一餐需消费30-50元。

• 周末追求生活品质，去牛排馆人均消费100元以上；
• 偶尔邀请好友到家中聚餐，购买时令蔬菜和海鲜，一餐往往人均

消费150元左右。

日常消费

偶尔尝鲜

日常消费

偶尔尝鲜

• 时常上集市购买，精打细算，满足夫妻二人的用餐需求，每餐的消
费在20元以内。

• 偶尔追求生活品质，在生鲜电商平台购买牛排的价格往往在50元
左右；为聚餐购买生鲜的开销也能控制在100元以内。

预览已结束，完整报告链接和二维码如下：
https://www.yunbaogao.cn/report/index/report?reportId=1_31479


