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中国宠物内容价值研究
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来源：艾瑞咨询研究院自主研究及绘制。

• 社交媒体平台连接着宠物红人、宠物内容用户和宠物内容营销投放品牌主，通过内容种
草、产品众测、直播带货等多种内容和服务满足不同角色方的需求，在宠物内容的商业
化价值挖掘方面起到了核心作用

• 16.8%的Z世代对养宠物感兴趣，他们对于品牌在社交媒体等线上平台的运营具有较高
的参与热情，同时对国货品牌产品态度开放，为未来新锐宠物品牌的营销和增长带来新
的机遇

• 我国宠物数量及养宠人数持续增长， 2020年我国宠物经济规模接近3000亿元
• 宠物内容热度持续上升，头部平台内容规模增长态势显著，2021年6月萌宠内容头部平

台相关内容发布量同比增长约39%

• 根据艾瑞核算，当前我国宠物内容聚集的互联网头部平台上，1万粉丝以上、以萌宠类
为核心内容的创作者规模超过10万

• 社交媒体平台解决宠物红人的成长痛点，推动宠物内容传播、帮助宠物红人积累社交资
产、并结合品牌主需求促成宠物内容的商业化变现

• 据调研，超过80%的宠物内容兴趣用户对社交媒体上的宠物和动物相关热点话题有较高
的关注度；超半数宠物内容兴趣用户对营销内容有积极接受意愿；宠物红人的推荐能够
提升用户对品牌和商品的认知与好感
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中国宠物内容市场发展背景
中国养宠人群持续增长，宠物经济步入发展快车道
根据《2020年中国宠物行业白皮书》显示，我国宠物数量及养宠人数持续增长，2020年中国犬猫数量已突破1亿只，养

犬猫人数达到6294万人，增幅为2.8%。艾瑞核算，2020年我国宠物经济规模已经接近3000亿元，并在未来三年保持约

14.2%的年复合增长率。宠物消费规模持续扩张的背后是中国养宠人群的规模增长和经济水平提升下对宠物投入的增加。

当代年轻人对宠物陪伴的需求愈发显著，互联网平台上的宠物内容受到越来越多人的关注和喜爱，宠物相关内容发布量、

内容热度持续攀升。

来源：Pethadoop《2020年宠物行业白皮书》 来源：艾瑞咨询《2021年中国宠物消费趋势白皮书》

2015-2023年中国宠物行业规模与预测2020年中国养宠人数及宠物分布概况

犬猫数量超1亿只，增幅1.7%

5222万只 4862万只

养宠（犬猫）人数达到

6294万人，增幅2.8%
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中国宠物内容规模现状
宠物内容热度持续上升，头部平台内容规模增长态势显著
社交媒体、内容社区及视频娱乐平台是当前宠物内容聚集的主要平台，根据艾瑞核算，整体来看，2021年6月头部内容平

台宠物相关内容发布量接近亿级，对比去年同期，头部平台宠物内容规模增速达到约39%，其中微博平台的宠物内容增速

TGI达到109，高于行业平均水平。根据微博大数据，2021年1-6月微博宠物内容月均阅读量接近千亿，与去年同期相比

增长18%，内容月均被互动量达到3.3亿，同比增速为10%。

注释：头部平台主要包括社交媒体平台微博，内容社区如小红书、知乎，视频娱乐平台
如抖音、快手、哔哩哔哩。
来源：艾瑞结合公开资料、专家访谈估算得出。

来源：微博大数据。

2021年1-6月微博宠物内容月均阅
读量、被互动量及增速

2021年中国头部平台宠物内容占比及规模增速

头部平台宠物内容
占全站内容比例

约3%
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宠物内容的分类及特征
各平台视频类宠物内容占比高，图文宠物内容受众广泛
宠物内容呈现形式丰富，目前在各平台上视频形式占比最高。视频内容音画结合，尤其适合呈现萌宠生动活泼的立体形象。

由于以宠物为主角的视频内容控制力较低，制作剧情类视频难度大，因此内容多以萌宠挑战和日常分享为主。萌宠图文内

容受众广泛，且宠物摄影门槛低，且较少受到阅读场景的限制，便于用户围绕萌宠内容展开更多互动讨论。

来源：各平台宠物内容不同形式占比由艾瑞综合公开资料、专家访谈估算得出，仅供参考。

2021年中国头部平台宠物内容
不同形式占比
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2021年中国宠物内容形式特征

萌宠摄影内容受众广
泛，具有视觉冲击力

在有限的时间承载
丰富内容，创意性、
传播性强

内容制作专业性相对更强，
横屏和时长便于传递更加
充分的信息

适合呈现故事性强或
具有一定知识性、专
业性的萌宠相关内容

展现萌宠实时动态，
互动性强

视频 图文 直播

微博

抖音

快手

哔哩哔哩

小红书
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宠物日记及

创意内容

43.0%

动物段子集锦

22.0%

宠物热点及资讯

18.0%

动物公益/救助

12.0%

养宠知识/科普

3.0%

宠物服务

2.0%

宠物内容的分类及特征
题材覆盖面广泛的宠物内容满足用户不同的内容消费需求
从题材来看，记录宠物日常生活的内容创作门槛较低，是各大平台上创作量最多的题材，宠物相关的热点资讯通常具有较

强的话题性，成为关注宠物内容用户高频互动的活跃阵地。宠物内容一般只展现宠物形象，即使是剧情段子也较为简单易

懂，比起故事性较强的内容，用户观看体验更轻松，满足了消磨闲暇时间的需求。2021年上半年微博萌宠内容中占比最

高的是宠物日记及创意类内容，达到43%。另外，伴随养宠人群的扩大，宠物相关的公益救助、知识科普、宠物服务类内

容也受到越来越多用户的关注，在微博萌宠内容中占比合计达到20%。

来源：艾瑞咨询研究院自主研究及绘制。 来源：微博大数据。

宠物内容的题材分类

宠物日常生活记录

宠物相关热点资讯

剧情段子 动物集锦

创意/趣味vlog

养宠知识/科普

动物公益/救助

以主人视角，记录爱宠日常
生活片段

具有时效性、话题性强的与宠
物或动物相关的资讯内容

由创作者设计和剪辑，将宠
物拟人化设置剧情故事，辅
以配音、台词等

汇集网络上不同来源的萌宠相关
内容集锦，包括治愈、搞笑、猎
奇等风格，多以视频形式呈现

具有养宠经验的主人或相关领
域专家进行养宠知识分享、动
物内容科普

由爱心人士、机构等发布的宠
物救助、动物保护等相关公益
内容

宠物主人自行设计或参与网络
流行的趣味萌宠活动，如宠物
智商测试挑战、猫狗障碍赛等

宠物服务

宠物诊疗、美容洗澡、寄养等
服务内容

2021年1-6月微博萌宠内容题材分类占比
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宠物内容的分类及特征
喵星人汪星人是内容主力军，异宠内容热度逐渐攀升
猫和狗作为最主流的宠物类型，在萌宠内容头部平台中占据约50-70%的萌宠内容热度。同时，憨态可掬的国宝大熊猫也

是线上萌宠内容的流量明星，平台上呈现熊猫日常生活的高清视频和趣图每天治愈着大批用户。另外，因为饲养异宠的博

主数量少，且普通用户平时少有接触到异宠，因此，满足用户的猎奇心态的异宠内容受关注度逐渐上升，在萌宠内容热度

中占比在5-15%之间。而对于“只可远观”的野生动物，用户也可通过宠物博主、动物园官方账号、平台联合直播等多

种方式进行内容消费，内容热度占比超过10%。

注释：内容热度范围值由平台综合内容浏览量、内容互动情况得出，仅供参考。
来源：专家访谈、微博大数据、艾瑞咨询研究院自主研究及绘制。

2021年中国萌宠内容头部平台中
不同动物类型内容热度比例区间分布

喵星人 汪星人 大熊猫 异宠 野生动物
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2021年1-6月微博萌宠猫狗品种TOP10

1 橘猫

2 布偶猫

3 英短金渐层

4 狸花猫

5 德文卷毛猫

6 英短银渐层

7 暹罗猫

8 英短蓝猫

9 加拿大无毛猫

10 英短蓝白

1 金毛

2 柴犬

3 萨摩耶

4 柯基

5 牧羊犬

6 德牧

7 拉布拉多

8 京巴

9 中华田园犬

10 阿拉斯加

预览已结束，完整报告链接和二维码如下：
https://www.yunbaogao.cn/report/index/report?reportId=1_31622


