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摘要

来源：艾瑞咨询研究院自主研究绘制。

通过电子烟的产品硬件结构，可以归纳电子烟的四条技术路线。其中不仅涉及电子
烟本身的应用延展，更涉及深层的科研和材料科学的基础。

从未来来看，监管落地后产业会更多呈现出向头部企业聚集的效应。并且渠道的灰
色地带将被进一步肃清，艾瑞认为未来坚持产品极致化的企业是最有希望的。

从2013年算起，中国电子烟行业已走过8个春秋，经历了从无到有，高速增长，以
及品牌头部聚集的多个阶段。当前监管趋势逐渐明朗，未来会迎来新的发展高潮。

电子烟产业，研发、生产、渠道和零售终端的产业链格局相互制约，又因产品形态
限制，致使中国电子烟产业链相对固化，而撬动产业链的是技术研发能力。

2020年中国电子烟用户全民渗透率超过1%，总量与美国相当。电子雾烟销售规模
超过200亿。换弹式小烟雾产品是市场主流。

SMS



3

电子烟市场规模总览 1

当下电子烟行业面临的主要问题 2

新环境下电子烟企业产品调整方向 3

未来发展趋势 4



4©2021.12 iResearch Inc.                                                                                                      www.iresearch.com.cn

在中国，电子烟不是传统烟草的电子化
研发与需求的完整反馈链条，是中国电子烟企业共同的课题
产品最终的销售结构，反映的是某一地区市场对商品的需求。而占绝对主导产品类型所体现出的具体特点，才反映出这一

地区对某一类型产品的定位。与国外不同，我国换弹式小烟是电子烟销售占比最大的产品，并且这个比例还在逐年增加，

显示出这种商品定位在用户心智层面的强化。

相对于海外即抛型的一次性电子烟，换弹式小烟与传统烟草的差异化更大。它对用户的吸引力，一方面来自于雾化弹部分

口味的调整，另一方面来自于对雾化杆部分功能性的追求。因此，电子烟在中国不是传统烟草的电子化替代物，而是一种

具有嗜好品属性的科技产品，更偏向于消费电子产品。这种产品的特殊性，决定了监管落地后下一阶段电子烟企业的竞争

要点。

来源：专家访谈，公开市场信息，综合艾瑞统计模型核算。
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2020年中国电子烟产品销售结构 换弹式小烟的产品特点

1、雾化弹与雾化杆分离：这使得不同口味的雾化弹可以充

分匹配用户不同的消费水平和消费场景。对雾化弹和雾化

杆价格和销售的分离，在中国是有效让换弹式电子烟成为

市场的主要原因之一。

2、雾化杆功能延展性超强：雾化杆是换弹式电子烟科技属

性体现的部分，以智能化为依托，就让电子烟的玩法和能

力远超电子烟其他产品。

结论：

基于以上两个特点，中国电子烟的产品复杂性和市场复杂

性都比较高。监管落地后，跑马圈地型的发展模式逐渐向

精细化过渡。用户端的快速变化，用户分层，功能分层，

需求的交叉满足等课题，都逐渐对电子烟的研发端形成压

力。因此研发与需求的完整反馈链条，是中国电子烟企业

共同的课题。
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中国电子烟行业用户特点
用户需求变迁催生出新的科技产品，技术利他性获得新市场
电子烟行业的兴起，与电子化时代背景下用户需求的变迁息息相关。更加健康、更少打扰他人的嗜好品，在全社会精神文

明建设的推动下，逐渐成为更好生活以及更好个人素养的标志。而电子烟就是在这种用户认知变迁重应运而生的消费电子

产品，新技术的推动也使电子烟一跃成为社会热门产业。

但同时也应该看到，电子烟经过2015到2019年4年时间的快速发展后，关于合规方面的要求和自律，成为比单纯追求规

模更重要的行业发展关键。未成年人保护、渠道健康管理、技术驱动以及积极正向的营销理念等逐渐成为这个行业发展的

核心指导思想。过去两年，在网销渠道禁售、产品本身技术水平提升等诸多要素的影响下，电子烟行业开始向悦刻、魔笛

头部品牌集中。

来源：N=2070；于2021年07月通过iClick网络调研获得。
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年轻群体对清淡口感的偏好更明显

说明用户心智的变化趋势正在发生
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以换弹式电子烟为主的市场
换弹式小烟雾电子烟销售规模占比约为90%
所以基于用户习惯的改变，换弹式小烟雾电子烟更符合市场需求。根据目前市场上多方公开的信息来看，中国电子烟市场

销售规模在2020已经超过百亿水平。从产品形态上看，我们统计的电子烟市场共有三种类型：大烟雾电子烟、换弹式小

烟雾电子烟和一次性小烟雾电子烟。大烟雾电子烟在国外比较流行，属于资深玩家的小众市场，在中国其销售规模占比不

足全部产品的5%。2018年前，一次性产品在国内相对流行，其销售占比超过了10%，而2018年后这一数字亦骤降到5%

左右。所以整体来看，中国电子烟销售产品结构以换弹式小烟雾为主，约为90%。市场规模核算模型如下：

来源：专家访谈，公开市场信息，综合艾瑞统计模型核算。
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换弹式小烟雾用户占比

换弹式小烟雾用户规模

新用户人均雾化杆持有数

换弹式小烟雾化杆零售均价
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换弹式小烟雾电子烟用户规模=

人口总规模×电子烟渗透率×换弹式小烟雾用户占比

换弹式小烟雾雾化杆销售规模=

（本年小烟用户规模-去年小烟用户规模）×人均持有数×雾化杆均价
备注：小烟雾化杆平均寿命约为6个月，所以老用户亦有更换诉求，但由于商家的

用户经营策略，且电子烟新品迭代速度快，此部分会综合考量进人均持有数这一参

数

雾化弹市场规模=

换弹式小烟用户规模×雾化弹均价×（365天÷单用户平均换弹周期）
备注：雾化弹平均消耗量=365天÷单用户平均换弹周期。
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双属性电子烟的繁荣市场
快消与数码双重属性结合的产品在目前拓展市场的独特要求
作为一种独特的电子设备，电子烟雾化杆具备独立电子设备的属性，而雾化弹又具备了快消品的特征。这两者无论哪一类，

在市场形成初期，对用户的获取和市场教育都是行业内竞争的关键。由于电子烟具备快消属性，所以购买频率远高常规数

码产品。但是电子烟的数码属性又需要有步骤的市场教育，引导消费者的需求更迭。海外对于换弹式电子烟有口味限制，

但一次性小烟没受限，所以海外一次性电子烟是主流产品。这就导致电子烟的概念，在海外消费者意识里，教育得相对完

整。加之海外并不掌握电子烟得研发主导能力，所以雾化杆并不是海外发力的地方。但中国与此不同，用户对可玩性的要

求高于全球市场，这也更加凸显了电子烟在中国数码产品的属性。所以对于目前所有的电子烟公司来说，当下最重要的是

利用市场教育和产品研发能力，引导做出消费者的差异，产生不同的形象特征。

来源：中国人口与发展研究中心、中国国家统计局、中国烟草总公司、世界卫生组织、专家访谈、企业财报，综合市场信息，根据艾瑞统计模型核算。
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根据专家意见，目前用户渗透率刚刚

超过1%，监管落地后，会有显著提升

小烟雾用户占绝大部分，已到天花板

用户平均持有2-10根雾化杆，固定用

户可能半年更新

高端雾化杆售价在400元水平，注重品

牌的公司会坚持零售价格。这一点是

电子烟品牌商市场教育的重点领域

业内专家反馈用户2天一换，但仅限于

重度用户。根据艾瑞2021年所作用户

调研，平均每个用户换弹时间为5.8天
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监管落地后的爆发
按照行业经验用户渗透率在1%左右时，行业估值倍数越大
目前电子烟行业监管细则已经落地，行业发展进入关键时期，在头部企业拥抱监管的同时，行业增长潜力将在两年内爆发。

常规来看，以流量为核心的产业里，用户渗透率在1%到2%之间时，是行业估值放大倍数最大的时期。不过电子烟在网销

渠道禁售以后，流量模式有所弱化，其估值高峰会监管落地不久之后到来。按照核算逻辑和参数区间来看，200亿是符合

市场情况的。不过在走访过程中，专家对当前行业规模的预估比较悲观，这源于从业者对电子烟产品销售过程中营销活动

对其造成的心理影响。对明码标价的健康产品来说，差额部分理论上应属于电子烟行业整体的经营成本，而不应缩减行业

规模。同时也需注意，从业者对行业的认知与核算逻辑中的冲突，也恰好是电子烟行业监管落地后，需要改善的部分，即

电子烟行业面临的发展问题。

来源：专家访谈、企业财报，综合市场信息，根据艾瑞统计模型核算。
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