
中国在线视频少儿内容白皮书
复盘行业现状与趋势，深度解析痛点与机会
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序言和摘要

来源：艾瑞研究院自主研究绘制。

“整体市场环境正在加速中国少儿在线视频内容的精耕细作与产业升级。本土原创少儿内容

由于具有选择多样化的特点，受到年轻父母与少儿的更多青睐。同时，我们看到了孩子们在

未来的少儿内容选择上，将会有更多的参与和决策可能性。我们期望《中国在线视频少儿内

容白皮书》能够让你看到现在，赢得未来。“
艾瑞咨询合伙人

阮京文

中国少儿在线视频内容产业在平台的助推下，正在逐渐构筑一个更完善的生态链。

但是在快速的发展中，能看到在生产创新、精细化运营、衍生市场开发等环节仍存在缺失与短板。
“

“ 生产：如何在生产创新的基础要求上，既要符合亲子共同观看需求，并且满足家长对于寓教于乐的软性教育

需求是机会点。

平台运营：家长与少儿、学龄前与学龄的内容偏好均有差异，用户个性化定制内容推荐机制与差异化的运营

策略亟待提升。学龄儿童易流失到短视频平台，优质内容矩阵的联动布局+强化互动体验或能带来增量机遇。

变现：除了玩具，线下衍生消费赛道正在扩容，消费场景上更加多元化。对海外渠道的运营、反哺生产的变

现需求也更加急迫。

“

“



3©2022.02 iResearch Inc.                                                                                                                         www.iresearch.com.cn

▬ 在线视频平台：本报告中如无特殊说明，指线上长视频平台，包含腾讯视频、优
酷、爱奇艺 、芒果TV。

▬ 行业头部内容：指2021年1月-2021年10月，线上长视频平台（腾讯视频、优酷、
爱奇艺 、芒果TV ）观看总时长TOP100的少儿频道（包括儿童频道）内容。

研究范围

研究范围和内容定义

来源：艾瑞研究院自主研究绘制。少儿频道包括腾讯视频少儿频道、优酷少儿频道、爱奇艺儿童频道和芒果TV少儿频道。

少儿内容分类

▬ 少儿内容类型：综合视频平台类型标签和视频内容分类进行的类型划分，具体指
少儿动画片、儿歌、少儿栏目、少儿真人剧。

▬ 少儿内容主题：根据视频平台标签进行的主题分类，具体指益智、运动、玩具、
早教、音乐、科普、手工/绘画、舞蹈、艺术、英语。

▬ 少儿内容题材：根据视频包含的内容元素进行题材分类，具体指探索、动物、幽
默/搞笑、家庭、成长、奇幻/魔法、友情、科幻、励志、动作/战斗、交通工具。

少儿用户分类 ▬ 学龄前儿童：0-6岁。
▬ 学龄儿童：7-13岁。

▬ 桌面研究。
▬ 专家访谈：分别针对长视频平台生产侧、运营侧和少儿内容生产公司的相关从业

人员进行访谈，共进行3位专家访谈。
▬ 数据挖掘：VideoTracker 多平台视频内容监测数据库（智能终端）及视频内容公

开信息（时间范围：2019年1月-2021年10月）。
▬ 线上问卷调研：N=1200，于2021年12月通过艾瑞在线调研形式获得。样本涵盖

1-5线城市，20-49岁用户，投放时间为2021年12月（样本定义：有0-13岁孩子
并且陪伴孩子在线上视频平台观看少儿视频内容的家长）。

研究方法
&

数据来源



4

在线视频少儿内容行业的发展背景 1

在线视频少儿内容行业痛点解析 2

在线视频少儿内容行业趋势与机会 3

附在线视频少儿内容行业家长用户特征 4



5

1.在线视频少儿内容行业的发展背景

风正劲，未是远航时
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多因素驱动少儿内容行业向上发展
政策风向、经济发展、人口结构及技术共同助推行业发展

来源：国家统计局，公开资料整理。

政策驱动（P）
双减政策和广电的支持带来新机遇
2021年7月颁布“双减”政策，早教、亲子、
科普等泛知识类少儿内容的需求或出现上
升；2021年9月广电总局发文：大力支持播
出优秀动画片，各互联网视听节目服务机
构应办好“少儿频道”“青少年专区”，
为青少年营造良好的网络视听空间。

P E

S T

经济驱动（E）
新型父母需求推动少儿经济快速增长
随着我国居民人均可支配收入稳步增长，
居民消费力、文娱消费需求升级，2021年
上半年，人均教育文化娱乐消费支出同比
增长68.5%；随着90后年轻人初为父母，
对于品质化、潮流化的少儿体验式商业需
求，加速少儿经济的体制革新。

人口结构驱动（S）
少儿人口比重回升
2016-2020年，二孩及以上孩次占比逐年
攀升；据第七次全国人口普查数据显示，
我国少儿人口比重回升。近两年来，二胎
政策的开放、三胎政策的扶持，在未来将
给少儿市场带来需求扩大的利好。

技术驱动（T）
技术发展推动行业不断成熟
随着我国数字及互联网技术的发展，内容
触达的筛选效率提升，能够实现快速定位
精准人群，进行精细化运营，增加交互情
境；少儿专属的模式和功能不断提升亲子
用户的观看体验。
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少儿内容行业持续构筑产业链生态布局
海外少儿产业布局体系相对成熟，国内处于快速上升期

内容生产 内容运营 内容变现监管部门

文化部

广电总局

网信办

公安部

国内少儿内容公司

海外少儿内容公司

MCN

互动/营销

内容分发

内容
监管

授权

改编授权

形象使用
授权

商业推广
授权

代理授权

改编授权

形象使用授权

商业推广授权

平台自制

短视频平台

在线视频平台

版权中介/代理

制造零售企业

品牌方

来源：公开资料整理。

乐园/展览

授权代理中介

泛娱乐内容开发
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疫情

在线视频少儿内容流量持续上涨
少儿频道在整体视频行业的流量贡献呈明显上升趋势
• 从2019年Q1到如今的后疫情时代，少儿频道内容在视频平台上的流量贡献呈现明显上升的趋势，其中在疫情期间的增
幅更为明显。

• 2019年Q1至2021年Q1，少儿频道月均独立设备数同比增长幅度达24%。

来源：VideoTracker 多平台视频内容监测数据库（智能终端），2019年1月至2021年3月。
在线视频少儿品类分季度月均独立设备数占比 = 该季度每月BAT三家平台少儿频道去重月UV/该季度每月BAT三家平台去重总UV*100%的平均值。

21Q1vs. 20Q1

少儿频道UV

同比上涨24%
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