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摘要

来源：艾瑞咨询研究院自主研究及绘制。

趋势洞察：面对更大的市场和更激烈、白热化的竞争，头部品牌为维持或扩大市场
份额，开始在产品和业务模式上寻求创新。对于现有产品，通过产品创新、品质彰
显、服务高效来巩固和提升市场份额；同时在业务模式上寻求突破，如由原来的功
能性儿童学习用品专卖店扩展到品类更丰富的儿童健康学习成长体验空间，向学习
平板等学习工具/内容领域延伸，提升协同效应。而远期看，儿童学习桌椅产品本身
具备天然的升级整合优势，既可以成为学习空间，又能成为学习、管控载体，从家
具行业向教育核心环节渗透。

市场规模：供给端，品牌方持续进行市场教育、产品优化；需求端，家长教育消费
理念升级及儿童脊柱、视力问题日益严重引发家长担忧，功能性儿童学习用品渗透
率持续提升。预计2022年功能性儿童学习用品市场规模238亿元，同比增长26.4%，
其中儿童学习桌椅市场规模140亿元，占比58.9%。

用户洞察：从购买决策者——家长端来看，以高学历、高收入的31-40岁宝妈为主，
通常教育理念也更超前；从产品使用者——孩子来看，以6-12岁小学生为主，且呈
现一定的低龄化趋势；从产品获知渠道来看，网购平台比例最高，其次是熟人推荐
和商场咨询；在各类学习用品中，健康功能是用户最核心的诉求。

SMS 市场变化：（1）疫情影响及双减政策增加居家学习时长，或将促进对功能性儿童
学习桌椅、护眼台灯等需求；（2）三孩政策出台为市场带来新的增量；（3）AI、
大数据、AR/VR技术应用推动产品功能升级；（4）随行业规模提升，更多参与者
加入，竞争亦更加激烈。
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研究范围界定
基于人体工程学原理设计的能适应孩子当前体型、个人成长
需求的学习桌椅、台灯、书包等
本报告所研究的功能性儿童学习用品是指能适应儿童当前体型、个人成长需求的学习用品。在满足儿童日常学习使用的基
础上，应用人体工学原理及功能化设计使其具备为儿童营造健康学习环境，有益于儿童的视力保护、脊柱健康、良好学习
及生活习惯养成等一项或多项附加功能的儿童学习用品，主要包括儿童学习桌椅、儿童护眼灯、儿童护脊书包等，其中儿
童学习桌椅在儿童健康学习生活中扮演着最为重要的角色，也是此次研究的重点。

来源：艾瑞咨询研究院自主研究及绘制。

儿童护脊书包儿童学习桌椅 儿童护眼灯

研究范围界定

儿童学习桌椅是在人体工程学、人
体力学、人体生理学三大学科的研
究基础上设计制作的新型学习辅助
桌椅，具备以下功能：
l 桌椅高度可调节，适合不同年龄
段、身高的儿童使用；

l 材质环保、安全无毒；
l 桌面倾斜且角度可调，让儿童无
需低头书写、阅读；

l 人体工学座椅，支撑脊椎

儿童护眼灯是由发光源与灯具组成
的具有保护眼睛、预防近视功效的
台灯，主要有以下特点：
l 光源亮度稳定，无可视频闪；
l 光照面积广且光线均匀；
l 色温接近可见光；
l 无蓝光危害；
l 亮度可手动调节或自动调节；
l 自由转向、高度可调

儿童护脊书包是指符合人体工程学
设计，能够缓冲书包负重、将背包
压力分散于背部各处的具备以下特
征的儿童书包：
l 书包自重合理；
l 书包背部靠垫设计使受力分散到
整个背部；

l 配有胸带和腰带，使书包更贴合
背部；

l 肩带宽度合理且高度可调节

研
究
重
点
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行业发展历程
大浪淘沙后，行业进入创变期

来源：艾瑞咨询研究院自主研究及绘制。

我国功能性儿童学习用品在20世纪末、21世纪初开始萌芽，创想、光明园迪成为行业拓荒者。产品经过不断的打磨，功
能逐步完善，产品认可度提升，更多的市场参与者加入，供需相互促进下，行业在2013年后迎来高速发展期。但随着行
业规模扩大，市场竞争愈加激烈，行业大浪淘沙，一些积淀不够扎实的品牌逐步退出市场，剩下的头部品牌在更激烈的市
场竞争下开始探索自身的创新发展道路。

中国功能性儿童学习桌椅行业发展历程

1997 2008 2013 2018 2021

产品萌芽期

代表品牌：创想、光明园迪

1997年，创想推出插拔式螺

孔升降学习桌椅，开启了国

内功能性儿童学习桌椅时代。

功能完善期

代表品牌：开创品牌创想、

光明园迪及新品牌护童、

博士有成

2002年，光明园迪正式注册

成立，不断进行产品打磨和

市场教育，推动行业发展。

居民消费水平提升，家长教

育理念升级，对儿童学习用

品的健康属性越来越重视

儿童桌椅功能不断完善，如

手摇升降、桌板倾斜、收纳

整理等。

大浪淘沙期高速发展期

特点：经过光明园迪、护

童等品牌的产品定义和市

场教育，行业快速发展，

同时新品牌层出不穷，境

外品牌也进入大陆市场。

同时，伴随移动互联网快

速发展，一批主打低价的

线上品牌崛起。

行业创变期

行业特点：随使用用户年

龄低龄化及家长认可度提

升，行业保持高速发展。

市场竞争：新品牌不断涌

现，竞争加剧，同时很多

品牌开始走下坡路或只是

昙花一现，行业进入大浪

淘沙阶段。

销售渠道：线上渠道开始

发力，线上线下融合发展。

资本关注：行业体量增大

且增速较快，开始受到资

本关注。

市场竞争变化：随行业
体量增大、玩家增多及
资本涌入，传统的闷声
发大财时代结束，企业
面临更大的竞争压力。

企业策略：更大的市场
空间但更激烈的竞争下，
各家企业都在从业务布
局、渠道、产品等领域
探索创新发展道路。

外部环境变化：三孩政
策、双减政策将进一步
刺激市场对儿童学习桌
椅的需求。
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驱动因素：优质供给增加（1/2）
国产品牌推动功能性儿童学习桌椅进入寻常百姓家

来源：艾瑞咨询研究院自主研究及绘制。

功能性儿童学习桌椅在国外发展时间长，认可度和渗透率更高，国内起步相对较晚。随着我国经济快速发展和独生子女数
量增多，父母对子女的健康学习环境问题愈加重视，国产品牌看到市场机会后，一方面增强产品的美观性，提升功能性，
同时控成本、降价格；另一方面，加强渠道铺设和市场推广，推动功能性儿童学习桌椅市场认可度和行业的快速发展。

8000元以上

3000-8000元

3000元以下

• 境外品牌为主，如康朴乐、摩尔、大将作，主打品牌和工艺设计
• 境内中高端品牌会有少部分产品延伸至高档价位，如2平米、光明园迪、护童等
• 市场集中在一线城市

• 境内品牌为主。境外品牌多定位高端细分市场，不能满足普通家庭的消费需求，境内
品牌如光明园迪、护童等借助成本优势将价格降至3000-5000元为主的区间

• 经过持续的市场教育，行业发展空间被打开，功能性学习桌椅的认可度快速提升
• 该价格区间的产品功能完善，且针对中国儿童学习习惯做一定功能升级和定制化设计

• 线上品牌居多，同时中高端价位为主品牌会推出部分低端产品主打3000元以下市场
• 伴随线上电子商务的快速发展和越来越多的人注意到功能性儿童学习桌椅市场，一大批
线上品牌如爱果乐、好学童、黑白调等发展起来，依托低价格获得快速发展

国产品牌在降成本、增功能、扩市场方面的持续努力推动行业快速发展
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驱动因素：优质供给增加（2/2）
例：光明园迪借助成本优势实现降本、提质

来源：图片、价格、材质等资料均来自品牌淘宝旗舰店，艾瑞咨询研究院整理。

降成本同时，国产品牌在产品细节、美观度层面亦做了很多改进，如国内学习桌椅开创品牌之一光明园迪将纯实木板材学
习桌椅的价格降至7000元左右，而国外非纯实木板材学习桌椅价格动辄万元以上。此外，在产品细节如学习用品收纳、
阅读架、工艺更难的弧度桌面设计等方面做了很多适应性改进，更能满足国人的使用需求。

国内外品牌板材、价格、特色等对比

品牌 德国moll 光明园迪 光明园迪

产品 赢者 仁者生态学习桌椅 智者

板材 实木颗粒板 实木生态板 纯实木板材（东南亚进口橡胶木）

价格 13000+ 3000+ 7000+

特色 德国原装进口 负氧离子释放层、小C口 纯实木板材、小C口
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驱动因素：新生代家长教育理念升级
教育消费增加，家长对有效教育产品有着较高的付费意愿
随着社会经济的快速发展以及对教育的重视程度不断提升，居民在教育文娱方面的消费水平也稳步攀升，2016年以来（除
2020年受疫情影响），全国人均教育文娱支出保持在人均消费性支出的11%左右，这背后反应的是居民教育消费理念的升
级。从用户调研数据来看，34.9%的用户持有“只要有效果，多花一些也可以”的教育消费理念，他们一方面重视教育效
果，一方面对于有效的教育产品也有着更高的付费意愿，这为功能性儿童学习用品行业的发展提供了有力支撑。

来源：国家统计局，艾瑞咨询研究院自主研究及绘制。 样本：N=1000；于2021年8-9月通过网络调研获得。

2016-2020年全国居民人均消费性支出
及人均教育文化娱乐消费支出情况

8.0%

17.6%

17.7%

21.8%

34.9%

保持最基础的教育花费就可以

不在乎花费多少，有效果就行

关注性价比，要把钱花在刀刃上

量力而行，以孩子生活得好为前提

只要有效果，多花一些也可以

家长教育消费理念

17111 18322 19853 21559 21210

1915 2086 2226 2513 2032

2016 2017 2018 2019 2020
全国居民人均消费性支出（元）
人均教育文化娱乐消费支出（元）

11.2% 11.4% 11.2% 11.7%

9.6%

教育文娱支出占比（%）

预览已结束，完整报告链接和二维码如下：
https://www.yunbaogao.cn/report/index/report?reportId=1_39482


