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摘要

产品及品牌特征：传统品牌主要覆盖中低价格段性能车型，新势力品牌主要发力中
高价段智能车型。在轻量化、锂电化、智能化趋势下，传统品牌以提升品牌价值为
主要战略，发力高端智能锂电车，新势力品牌主要以抢占市场份额为主，扩张渠道。
未来两轮电动车的品牌的竞争新局面或将以围绕中、高价格段的智能车型展开。

用户洞察： 2021年用户研究发现，用户对“智能化”的关注度明显上升，智能化
成为用户继电池续航、动力性能后的一大重要购车考虑因素。九号、小牛等是高价
车主的主要对比品牌。此外，传统品牌形象同质，集中在专业、服务好、口碑好等
方面；九号、小牛品牌形象主要表现在智能化水平高、档次高、创新等方面，更能
满足当前用户“个性化”购车需求。

市场现状：2021年中国两轮电动车累计销量达成4100万辆，锂离子电池两轮电动
车销量占比23.4%。2022年大量城市《新国标》过渡期结束，两轮电动车换购又将
迎来一轮小高峰；此外，在节能减排、碳达峰、绿色出行等政策指引及产业链上下
游发展助推下，两轮电动车市场依旧拥有较大的增长潜力。

发展趋势：在高质量发展的时代背景驱动及消费升级需求推动下，两轮电动车产品
向高品质、智能化、个性化发展。电池续航、性能进一步提升，车型设计更加符合
细分用户骑行场景需要；智能化技术应用水平提升，使用体验升级。在智能化发展
趋势下，两轮电动车的市场竞争将逐渐导向产品智能化竞争以及基于智能两轮电动
车的服务生态的竞争。



3

中国两轮电动车市场与产业现状 1

中国两轮电动车产品与品牌特征 2

两轮电动车用户洞察 3

两轮电动车发展趋势 4



4©2022.4 iResearch Inc.                                                                                                                         www.iresearch.com.cn

《新国标》政策执行现状
多地过渡期已至，2022将成新车换购小高峰
2022年是《新国标》政策实施的第三年，多城市过渡期临时牌照失效或即将失效，两轮电动车迎来新一轮换购利好小高峰。
2018年1月16日工信部发布《电动自行车安全技术规范》（GB 17761-2018）要求自2019年4月15起强制实施，对2019
年4月15日前购买不符合《新国标》的两轮电动车实行3-5年过渡期管理。其中，北京、上海、天津，及广东省、浙江省、
江苏省、福建省、广西省、江西省等多地明确规定，过渡期内未上牌或过渡期满后登记为临时牌的两轮电动车禁止上路行
驶。同时，在民情需要、有序清退原则下，小部分城市采取了过渡期延长或限制骑行区域的方式对超标车进行管理，在此
种情形下，该城市的换购增长可能不明显。

来源：各地政府网站，艾瑞咨询自主研究及绘制。

2022年部分过渡期截止的城市
城市 过渡期限 过渡期起 过渡期止 政策 政策及内容

天津市 延长1年 2022.05.08 《天津市公安局关于延期实行超标二轮电
动自行车禁行规定的通告》

延长过渡期1年（自2021年5月9日至2022年5月8日）可
上路行驶，期满后禁止上路行驶

深圳市 延长1年 2022.08.01 《深圳市电动自行车管理规定（试行）》 2021年8月1日前已备案的超标电动车有效期统一至
2022年8月1日

浙江省 延长1年 2022.12.31 《浙江省电动自行车管理条例》 备案非标电动自行车自2023年1月1日起不得上道路行驶

郑州市 延长2年 2023.12.31 《关于延长黄牌电动自行车过渡期的通告
(征求意见稿)》 黄牌电动自行车过渡期延长至2023年12月31日

中山市 3年 2019.04.15 2022.04.15 《关于加强电动自行车管理的通告》 过渡期结束后，违标车辆仍上路行驶的依法进行查处

梅州市 3年 2019.04.15 2022.04.15 《梅州市公安局关于实施电动自行车注册
登记的通告》 过渡期后，违标电动自行车上路行驶依规处理

益阳市 3年 2019.06.06 2022.06.15 《益阳市公安局关于超标违规电动车过渡
期管理办法》 过渡期满后所有超标违规车不得上道路行驶

陕西省 3年 2019.07.01 2022.06.30《关于加强陕西省电动自行车管理的通告》 过渡期满，临时号牌作废，不得再上路行驶

荆州市 3年 2019.09.30 2022.09.30《关于加强荆州市城区电动车管理的通告》 过渡期临时号牌有效期3年，期满后禁止上道路行驶

重庆市 3年 2019.10.15 2022.10.14 《关于加强电动自行车管理的通告》 过渡期满后仍上路通行的将严格依法处罚

山东省 3年 2019.11.20 2022.12.21 《关于加强电动自行车交通安全管理的实
施意见》 过渡期满后，不得上道路行驶
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《新国标》政策影响分析
优化产品核心参数，多层面推动行业高质量发展
2018年发布的《新国标》明确了两轮电动车的划分依据，并对两轮电动车的核心参数进行了设置与限定。此外，从整车安
全、机械安全、电气安全等方面进行了修改与优化，增加了对防火阻燃、无线电骚扰特性、防篡改方面的要求。其影响力
主要表现在：1）产品层面：新国标指标要求有效的提升电动车的安全性能。2）企业层面：《新国标》对产品性能的要求
提高了企业研发水平，促使企业向上发展，劣质企业被迫淘汰。3）消费层面：新国标为居民选购两轮电动车提供了指导，
避免买到伪劣产品。4）社会层面：通过交管部门对车辆进行登记管理，进一步明确与维护两轮电动车在公共交通系统中
的责任与权益，有助于城市出行交通生态管理。

来源：艾瑞咨询自主研究及绘制。

《新国标》政策内容及影响

内容及要求 政策影响 导向结果

产品向更安全、更高品质、个性化发展

• 电动自行车由工业产品生产许
可证管理转为CCC 认证管理

• 电动轻便摩托车和电动摩托车
需要具备电摩生产资质

产品管理认证

• 设定了产品核心参数：最高车速、
整车重量、电动机功率、电池电
压、外形尺寸、防火阻燃等关键
指标；

• 完善了整车安全、机械安全、电
气安全、防火阻燃、防篡改等技
术标准体系

强制技术标准

企业生产合规性提升，杜绝企业超标生产，
从源头杜绝不合规、安全性低的产品产生

生产层面

社会层面
• 一人一车一证一码实现了车辆从生产、使

用、退出（回收）的全方位、全流程管理
• 明确了电动自行车在公共交通系统中的权
责利益

消费层面
• 防篡改要求对非法拆解、改装和维修充电
器、锂离子电池等行为形成了有利管控

• 为消费者选车、购车提供了依据，为消费
者用车安全提供了保障

市场发展

头部品牌 凭借品牌、研发、生产、资金
等优势获得更大市场份额

腰部品牌 在竞争中坚守保持或快速调整
战略差异化竞争获得上升机会

尾端品牌 在供应链与生产线改革、研发
技术提升中艰难求生或被清出

创新品牌
以创新性的品牌定位、产品研
发技术、市场营销手段等获得
市场认可，抢占一席

产品发展



6©2022.4 iResearch Inc.                                                                                                                         www.iresearch.com.cn

两轮电动车市场销量
2021年中国两轮电动车销售4100万辆
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2021年中国两轮电动车累计销量达4100万辆，同比下降了13.9%，受部分地区《新国标》过渡期推行节奏减缓等因素影
响，两轮电动车销量增幅不及预期。在节能减排、碳达峰等政策要求，庞大的人口与多样化绿色出行需求，及时配送与共
享电单车增长促进等因素影响下，两轮电动车市场依旧拥有较大的增长潜力。

来源：专家访谈，艾瑞咨询自主研究及绘制。
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两轮电动车市场锂电渗透率
锂电两轮电动车销量占比持续提升，行业锂电化道阻且长
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2021年，我国锂电两轮电动车销量完成达960万辆，锂电销量占比23.4%。在《新国标》政策、消费者需求升级、产品技
术提升、绿色出行环保要求等因素促进下，锂电两轮电动车产品销量占比得到快速提升，但在我国3.2亿保有量且70%至
80%为铅酸车的基础上，以及锂电池成本、锂电安全技术研发门槛高于铅酸电池等行业前提下，我国的两轮电动车锂电化
过程依然道阻且长。

来源：艾瑞咨询自主研究及绘制。
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来源：公司财报，专家访谈，艾瑞咨询自主研究及绘制。来源：专家访谈，艾瑞咨询自主研究及绘制。

两轮电动车车型销售与价格情况
豪华车型销售份额回涨，长期有望量价齐升
从车型销售情况看，《新国标》后简易款车型的销量增长更快，车型占比扩大，主要原因有简易款基本不受上牌困扰、车
型价位更低，用户决策成本更低，更能满足用户在新政策下达后边观望边过渡的消费需求。在《新国标》执行的第三年，
消费者的政策观望情绪减退，加之先行城市的示范作用，消费者重心回归对外观、性能、骑行舒适度等本质的需要，符合
《新国标》的豪华款车型销量增长提速，市场份额回升并有望持续获得高增长。在产品价格方面，《新国标》加剧品牌市
场份额竞争战，各大品牌为夺得更高市场份额扩大产品营销力度，提高促销车型占比等，致使产品均价有所下滑。从长期
来看，在《新国标》的提质与清出影响下，两轮电动车有望带来量价齐升。

车型销量增长示意图 部分品牌低价格段产品销量变化情况

小牛
根据小牛公司财报数据，2500元-3500元价格段车型G0、
F0、C0销量在2020年的销量12.0万辆，占总销量的
15.6%，2021年G0、F0、C0的销量实现29.6万辆，占
总销量的22.3%。低价格段车型车销量占比扩大

政策发布后，观望情绪主导了以可上牌、低价格优先
的消费，简易款车型销量首先起势

换购情绪稳定后，消费者对外观、性能、载重等需求
因素的考虑权重回升，豪华款车型销量增长明显

产品均价呈下降表现

雅迪
根据雅迪公司财报数据，雅迪2020年简易款、豪华款车
型产品均价较2019年的简易款、豪华款产品均价分别下
降了9%和8%左右

爱玛
根据爱玛2021年上市招股书，爱玛2020年1099元以下
简易款电动自行车销量占比达49.6%，金额占比达
36.6%，两项数据在2019年的占比仅为8.8%和6.5%
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