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当大学成为00后的主场

上大学，多是一件美事

来源：数据来源于各年教育事业统计数据结果，高校在校学生包括普通本科生、专科生及研究生。

01 中国在校学生概况
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根据教育事业统计数据，我国高校在校学生规模持续增长，2021年达到3829.4万人，接近2015年

人数的1.5倍。

自2018年起，00后正式作为一个群体进入大学校园，成为目前大学生的主力军。步入高校后，00

后对于时间和金钱自主支配权增多，其社交娱乐、消费习惯等也在影响着今后社会的内容和消费趋

势，他们的行为趋势也受到越来越多的关注。
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“日常在线”的网生代校园用户

热衷于分享内容、表达自我

来源：00后上网比例、线上活动数据来自2020年《全国未成年人互联网使用情况研究报告》；95后及00后线上表达意愿来自艾瑞在线调研数据。

01 中国在校学生概况
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00后网民热衷的线上活动： 95后及00后网民在线上
自我表达的意愿：
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00后的出生和成长伴随我国互联网及移动互联网的高速发展，根据CNNIC2020年的调研数据，出

生于2002年后的00后学生上网比例平均超过95%，远高于全国平均水平。

调研同时显示，00后线上活动丰富，对在线社交娱乐、内容消费有较高需求，同时也热衷于在社

交平台等线上场所表达自我，与他人进行观点碰撞和交流。
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微博更是重量级

后浪中的社交网络APP王者

来源：数据来源于艾瑞自有数据监测平台UserTracker，统计及排名口径为月度总独立设备数量。

02 微博校园用户发展现状

在24岁及以下用户中，新浪微博：

2022年3月，在月活TOP15 APP中

TGI排名第1（TGI=121.6）

在社交网络APP中以绝对优势

排名第1，数量达到第2名的3倍以上

在使用社交网络APP的设备中，

渗透率达65.6%
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00后校园用户使用微博的主要目的：

内容
消费

内容
分享

互动
交流

50%+
记录生活的点滴，
记录心情琐碎

60%+
浏览热点信息、新闻
资讯、兴趣内容等 40%+

发表个人观点，参
与话题互动讨论

在众多社交类产品中，兼具媒体和社交属性的微博恰好能够满足00后信息获取、内容分享和社交

互动的多重需求：微博具有时效性强、题材丰富的热点内容，同时还通过话题、超话等功能为用户

提供讨论交流的场所。

2020年至2022年，24岁及以下人群访问新浪微博的月度总独立设备数量呈现持续增长趋势，反映

出微博正在吸引越来越多的年轻用户。同时，分享欲强、活跃度高的校园用户群体也是微博内容生

态的重要贡献者。
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微博校园用户多样性

都是文化人，时事赢很大

来源：数据来源于微博数据中心。

02 微博校园用户发展现状
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时事
娱乐明星
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音乐

情感两性
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摄影拍照
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男生女生都爱玩微博 在上什么学

截至2022年5月，16-22岁微博用户数量已达到约1046万。

其中，大多数用户为本科及以上学历，爱玩微博的女生更多，南方的同学们对玩微博更感兴趣，广

东省的同学们更是其中翘楚。学生在微博最关注时事，娱乐统统靠后站。
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