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摘要

SMS

来源：艾瑞咨询研究院自主研究绘制。

Web3.0下的红人新经济：
元宇宙等新兴科技概念的入局为红人新经济带来新的升级，红人的概念从真人扩展
到虚拟红人，红人的流量价值也逐渐转向社交资产价值，互联网用户在Web3.0时
代下的红人新经济中将会享受到多维的内容展现形式和新型社交方式。

红人新经济发展生态：
红人新经济的商业变现模式主要包含红人的流量变现、红人的内容变现和周边服务
变现，随着红人新经济生态的逐渐成熟壮大，更多的生态需求产生，2024年红人新
经济关联的产业市场规模有望突破七万亿。

红人新经济发展价值：
随着区块链等网络技术的迅速发展，用户的消费需求和使用习惯升级，红人新经济
在通过内容产出创造内容价值的同时拉动社会经济增长，促进新消费渠道扩张，并
为社会提供社会价值，创造新型就业机会，推动公益事业发展。

红人新经济发展趋势：
未来，中国红人新经济的流量价值将渗透到更多ToC产业，同时随着技术的变革，
硬件基础将赋能中长视频和元宇宙的迅速发展，红人的内容价值日益凸显，红人新
经济的去中心化特点将更加显著，品牌投放会逐渐向腰尾部红人倾斜。
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中国红人新经济相关概念界定

来源：艾瑞研究院自主研究与绘制。
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来源：艾瑞研究院自主研究与绘制。
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红人新经济相关概念

红人即在社媒平台上进

行图文、视频、直播等

优质二维内容产出或新

形态三维虚拟数字内容

创造的内容创作者，通

过情感传递、价值吸引

和社会认同等特质与用

户建立强连接，拥有一

定的粉丝规模。

红人新经济是以红人为

核心进行平面化或立体

化内容产出，通过红人

的粉丝流量价值和内容

资产价值助力商业变现，

实现社交价值和社交资

产积累的去中心化新经

济形态。
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红人发展阶段概览

来源：艾瑞研究院自主研究与绘制。

Web2.0 Web3.0

红人雏形
塑造

2000年左右初
代红人雏形产生，
贴吧在当时成为
主要流传渠道，
芙蓉姐、奶茶妹
妹等人均在贴吧
走红。雏形时期
的红人互联网意
识较薄弱，虽自
身拥有强大的流
量聚集但变现能
力极低，未形成
固化的商业模式。

初代红人
出现

2009年微博创
立的同时天下秀
开始创建微任务
等红人相关辅助
平台。2010年
前后，大批互联
网公司快速发展
壮大，漫画号、
公知等第一批被
大家熟知的网红
出现，发布内容
多以图文为主。

网红元年
开始

随着红人新经济
的发展以及智能
手机的普及，
2015年中国迎
来了红人的井喷
时代，以papi
酱为代表的红人
开始通过短视频
而不是简单的图
文进行传播，短
视频时代到来。

电商达人
孵化

2018年以后，
天猫开始重视双
十一和直播达人
的孵化，电商红
人出现并迅速吸
引流量，红人与
经济实现真正的
结合，红人的流
量价值有了商业
落脚点。

直播时代
爆发

2020年开始正
式进入直播电商
爆发期，抖音、
快手、微博、B
站、小红书为五
大主要平台，以
罗永浩等红人为
代表的的直播带
货博主迅速出圈，
红人生态逐渐完
善。

虚拟时代
来临

Ø 随着元宇宙概念的迅
速火爆，越来越多的
互联网企业将目光转
向新兴技术，虚拟IP
作为新生代红人入局
红人新经济生态。

Ø Web3.0时代，随着区
块链技术的发展，红
人的流量价值逐渐转
向资产价值，红人的
内容创作将转变为数
字资产在虚拟世界展
示、售卖和流通。

红人新经济作为新个体经济，将中心化大型媒体平台的流量价值分散到一个个去中心化的小型自媒体。红人作为内容创作
者，在不同的社交领域和技术背景下，面向互联网用户输出内容，实现内容向引导的商业变现。随着互联网的发展，红人
在语言形态和互动方式上发生了变化，由图文广告、短视频输出到直播带货，表现形态逐渐丰富。随着区块链技术的发展，
未来的红人IP将迈向元宇宙、虚拟IP和资产价值的转变，在完善各形态内容产出形式的同时不断丰富和规范红人生态。
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红人新经济发展阶段概览

来源：艾瑞研究院自主研究与绘制。

图文时代

早期的红人主要阵
地在微博，以图文
的形式分享时尚领
域相关日常来聚集
流量，当培养了一
定的粉丝群体后一
部分红人会在淘宝
开设店铺实现流量
变现，其中主要以
韩货美妆和服饰类
为主。另一部分则
会与4A公司合作为
品牌进行图文层面
的内容营销曝光，
赋能粉丝价值。

3G

中长视频时代

随着互联网的高速
发展与网速的提升，
中长视频时代到来，
单条视频的分享时
长大多在3-4分钟，
与图文时代相比最
大的不同是将品牌
植入和店铺商品宣
传切入到中长视频
中进行营销，整体
流量变现形式与图
文时代基本一致，
但这个阶段的商业
模式逐渐走向成熟。

短视频时代

随着抖音、快手等
短视频平台的出现
和用户碎片化的观
看习惯，短视频的
高传播率和流量聚
集能力使红人的曝
光和变现能力迅速
提升，品牌主愿意
将更多的营销预算
投入红人营销，伴
随着更多可选择性
和更宽泛的变现模
式，品牌的整体合
作链路会更多地考
虑到红人营销。

直播时代

从2016年直播元年
开始到2020年走向
成熟，电商直播在
红人新经济中占据
重要位置，品牌主
不仅满足于内容和
流量的曝光，同时
还能获得即时可评
估的商品直接成交
变现，直播的成熟
也完善了整个红人
新经济体系的服务
与变现模式。

虚拟社交时代

Web2.0 Web3.0

Ø 随着区块链技术发展，Web3.0
时代到来，红人新经济的价值核
心由单一的流量价值逐渐转向内
容资产等多元化价值。

Ø 内容创作者作为核心生产要素，
在虚拟社交时代以更加新颖的内
容创造形式进行产出，所产出内
容在虚拟世界可透过区块链技术
实现去中心化存储，转化为虚拟
世界的社交资产。

Ø 在Web3.0时代，互联网用户享
受到了多维的内容展现形式和新
型的社交方式，在增加用户直观
体验和趣味性的同时，使内容创
作者的价值得到了进一步体现。

红人新经济作为数字经济下的产物，本质上是对传统商业模式的迭代，内容生产价值作为核心枢纽和超级连接点将品牌、
用户、消费者、电商供应链、社交平台等传统业态串联起来，缩短运作路径，在降低成本的同时助力品牌主进行大范围的
精准营销和扩散分销。随着Web3.0时代的到来，未来红人新经济逐渐实现社交资产变现，演变出新型社交生态。

4G+大数据+云计算 5G+大数据+云计算+区块链+AI
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